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Metinde Kullanilan kisaltmalar ve isaretler

[..../: metnin yiizey yapisinda degil, derin yapisinda gerceklesen

Lo »

=~ =X
S

soyut kavramlar; anlambirimcikler.

: metnin yiizey yapisinda gerceklesen sozciikler; sozciik

birimler.

doniisiim

yakin iligskide olmak

uzak iliskide olmak

¢izginin iistiinde bulunan eyleyenin altinda bulunana
egemendir.

birlikte olmak
ayr1 olmak

karsit olma iligkisi
esdegerlik iligkisi

.. Y: XY den biiyiiktiir; giicliidiir.

Eyleyenler

Siddeti yaratan iistiin gii¢c kaynaginin islevini iistlenen

eyleyen.

Yaratilan siddeti degerlendiren kisi ya da kurumun
islevini iistlenen eyleyen.

Kaynagin gérevlendirdigi, siddeti kullanan, giicii elinde

bulunduran kisi ya da nesne, soyut ya da somut kurumun

islevini iistlenen eyleyen.

Siddete maruz kalan kisi, kurum, nesnenin islevini iistlenen

eyleyen.

Siddetin olusmasina, uygulanmasina yardimct olan arag,

kisi, nesne, kurumun iglevini iistlenen eyleyen.

Siddetin olusmasim engelleyen arag, kisi, nesne, kurumun

islevini iistlenen eyleyen.
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GIRIS

Televizyon reklamlarimin renkli, pariluli, esenlikli, olumlu ev-
reninde giddet gibi zarar verici, insant yaralayan, biitiinliigiinii bo-
zan, kimligini parcalayan, yok sayan, istenmedik, olumsuz bir olgu-
yu aramak ilk bakista celiskili gibi goriinmektedir. Hele soz konusu
kadin oldugunda, reklam diinyasimin bakimly, giizel, iyi yiirekli, ca-
liskan, vefakdr, mutlu gériinen kadinlarvun siddetle nasil bir ilgisi
oldugu, hatta olabilecegi sorusu hakl biri sorudur. Ne var ki, sid-
det ve kadin iliskisi cercevesinde ele alindiginda, televizyonda su-
nulan bu anlik gérsel aracin, yani rekldnun hic de o kadar masum
olmadigim diigiiniiyoruz. -

Siddeti saptamak ne denli kolaysa, kavram olarak sinirlamak
ve tamumlamak da o denli zordur. Bu nedenle ¢calismanuzin bir b-
liimiinii giddeti tamimlamaya, ozelliklerini, tiirlerini géstermeye
aywrdik. Bunu yaparken, gerek dilbilimin, gdstergebilimin, gerekse
iletisimbilimin ve ruhgéziimlemenin yontemlerini ve araglarim kul-
lanmaya caligtik. Kimi zaman da toplumlarin kiiltiir birikimlerinin
geleneksel ve yerlesik ogeleri olan simgelerin acimlanmas: bize
yardimct oldu.

Arastirmamizin kuramsal ve betimleyici olan birinci bélii-
miinde, siddeti énce genel, kavramsal diizlemde digerlendirdikten
sonra kadina yénelik siddeti, 6zel olarak incelemeye caligtik. Ikinci
béliimde 1997 ve 1998 yillarinda iicer aylik dénemlerde, hemen he-
men hepsini izledigimiz televizyon rekldmlarindan sadece kadina
yonelik siddeti icerdigini diisiindiigiimiiz on alti reklami -her rek-
lamda icerigin gerektirdigi ayri bir bakis agisi kullanarak- ¢oziim-
ledik ve inceledik.

Amacimiz, cok olumlu ve masum bir evrende bile siddetin kul-
lanilabilecegini, boylece edilgen tiiketici-izleyicinin de giderek bu
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olguya alisacagim ve ¢ogu kez de bunu ayrimsayamayacagini gos-
termek. Bu tiir ortiilii giddetin giindelik yagamimizin hos goriilen,
kabul goren, kabullenilen, benimsenen, hatta mesru sayilan bir
uzantist olmasi, onunla «savagmamizi » zorlastirmaktadir.

Ortiilii, estetize edilmis siddet konusunda hem rekléam yapim-
cilarini, hem de olas: tiiketici-izleyicileri biraz olsun diisiindiirmeyi
basarabilirsek, bu ¢calisma hedefine ulasmug olacakiur.
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SIDDET UZERINE

Siddetin Anlam

«$iddet» sozciigiiniin Arapcadan Osmanlica’ya gecip 15. yiiz-
yilda da dilimize dinsel metinlerle girdigi sanilmaktadir: Tekil kul-
lanimi «sidd»* (Develioglu 1986: 1193), cogul kullanimi «sid-
dad»tir. /Sertler/ ve /katilik/** anlambirimciklerini icermektedir. 18.
yiizyilldan sonra kullanimi yayginlagmig, anlami cesitlenmigtir. 1.
sertlik, katilik; 2. fazlalik; 3. siklik. Bu donemden sonra sozciigiin
biciminin degisiklik gostermemesine kargin, anlami Bati’yla iligki-
lerimize ve kiiltiirel degisimlere bagh olarak, siirekli genislemistir.
Tiirkce Sozlik bugiin «siddet» sozciigiiniin agiklamasini “1. bir
hareketin, bir giiciin derecesi, yeginlik sertlik; 2. hiz: riizgarin sid-
deti; 3. mecaz (duygu ve davranis i¢in) agirilik” (Tiirkce Sozliik IT)
olarak yapmaktadir. S6zciigiin baglam icinde verilen 6rnekleri hep
olumsuz ¢agrisimhidir: «siddet gostermek», «siddet olayi», «sidde-
te bagvurmak» gibi.

* /.../: metnin gergeklesme diizeyinde somut bir bicimde okunmayan ve goriilmeyen, sdz-
ciigiin anlami olusturan en kiiciik anlamsal birimler: anlambirimcik.

«..»: metinin gergeklesme diizeyinde somut bir bicimde okunan, goriilen gostergeler
(sozciikler, deyimler....)
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Yazili bir dilbilgisine sahip ilk dil olan Sanskritcede «J’li» bi-
cimbirim ile gosterilen sozciik, /iistiinliik/, /gii¢/, /iistiin egemenlik/
anlambirimciklerini igerir. Yunancada kullanilan «is»e gelince
“kas” ya da “bedensel gii¢” demektir ve «bio» ile ilintilidir. “Bio:
yasamsal giic, bedensel giic, esenlik ve ayni zamanda gii¢ kullani-
mi, siddet kullanimi, yaptirim uygulayan, siddet kullanan anlamla-
rina gelir” (Michaud 1991:8). Latincede «is»in karsiligi olarak
«vis» sozcligii kullanilir. Bu sozciigiin kokeni sasirticidir. Ciinkii
hem /gii¢/, /erk/ hem de /siddet/ anlambirimciklerini igcerdigi gibi
(Sitterlin 1996:6), /bedensel gii¢/, /nitelik/, /bolluk/, /6z/, /bir seyin
asil yapisi/ anlambirimciklerini de tagir. Daha derine inecek olursak,
«vis» s6zciigniin /etken giic/, /bir cismin giiciinii kullanma olanag/,
/etkinlik/, /deger/, /yasam giicii/ gibi gerceklesmesi olas1 anlambi-
rimcikleri de kapsadigimi goriiriiz. Latincede violentia “siddet”, .
“sert”, “acimasiz kisilik”, “giic” demektir; violare fiili ise “siddet
kullanarak davranmak, deger bilmemek, kurallara kars1 gelmek”
anlamlarini tasir.

Latince kokenli bir dil olan ¢agdas Fransizcanin en ¢ok kulla-
nilan s6zliigii Petit Robert’e bagvurdugumuzda, Latince kimi an-
lamlarin kayboldugunu (“nitelik”, “bolluk”, “6z”, “bir seyin asil ya-
pis1”), buna kargilik, kavrama yeni anlamlarin eklendigini gérmek-
teyiz. “1. Bir kigiye gii¢ ya da baski uygulayarak ona istegi disinda
bir sey yapmak ya da yaptirmak (....); 2. Siddet uygulama eylemi;
(....) 3. Duygularin kabaca ifade edilmesi egilimi (....); 4. Bir seyin
kars1 konulamaz giicii (....); 5. Bir eylemdeki hoyratlik”.

Anglo Sakson diinyasindaki giindelik dil kullaniminda «sid-
det», s6z konusu davranisi, hos olmayan, kabul edilmesi olanaksiz,
yasa disi, rahatsiz edici olarak tanimlayan olumsuz ahlaki imalar ta-
sir (Marvin 1989:151). Bu sézciik ayrica “birinin fiziksel bakimdan
incinmesine sebep olmak” bicimindeki siddet fikrini akla getirir;
siddet sozciigiinii Fransizcadaki ikinci anlamiyla irdelersek (siddet
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uygulama eylemi), zorlama ya da dolayh siddet uygulama diigiince-
sine varriz. Ingilizcedeki violence sézciigii “fiziksel zorun iradi
kullanimi yoluyla siddet” ve “hayatin biitiinliigiine tecaviiz” anlam-
lartyla algilanan eylem ve [arag tipleri] icin kullanilan bir terimdir;
clinkii kazalar, cinayet ve savasta Oldiirmek hayati yarida kesen ve
kiginin biitiinliiglinii bozan olaylardir.” Bu acgidan bakinca «sid-
det»in a) fiziksel [yoldan] ya da zor yoluyla sinirlama ve tahrip, b)
bu fiziksel zorun hukuk &tesi olarak degerlendirilmesi gibi iki ayr
birincil anlam vardir. Kimi zaman siddet kullanimi, otorite sahiple-
ri tarafindan, muhalefete zorunlu bir cevap olarak haklilastirilir
(Bkz. Parkin 1989:250;259). Biitiin bu aciklamalara kargin, kav-
ramsal olarak siddet,neredeyse tanimlanamaz. Kaos, karmasa, ihlal
kavramlar gibi «siddet» de dogal, normal, yasal durumlar: tanimla-
yan norm ya da kurallardan bir sapmayi ya da onlara aykin davran-
ma olgusunu varsayar. Siddette, nesnelerin, olaylarin diizeninde bir
anlik ya da siirekli bozulma anlami vardir. Ama dogal olarak, neyin
kurallarin, diizenin digina ¢iktiini tanimlamak zordur. Bu nedenle
siddet diisiincesi kopmaya, kurallar ihlal etmeye, siddete ya da dii-
zenin yikimina bagli olumlu [k&tii bir diizeni yikmak igin] ve olum-
suz degerlerle yiikliidiir (Michaud 1985:915-919).

Giderek ayrimsanan, bilincine varilan «siddet» sozliikbirimi-
nin anlami geniglemis, karmagsiklagsmistir. Bu sdzciigiin bir 6zelligi
de, Tiirkgedeki anlaminin Bat1 dillerindeki anlamiyla neredeyse or-
tiismesi ve geniglemesidir.

Ote yandan bu kavramin 6ziinde “bir seye kars1 kullanildigin-
da siddet olgusu yaratan dogal giicii ifade ettigini de goriiyoruz [Re-
ward I adim verdigimiz rekldmda yakip kavuran giinese, Pirelli’de
su, sel, buz ile dogamin siddetine tanik oluyoruz]. «Siddet» sozcii-
gilinlin anlaminin ¢ekirdegine dogru gidildikge, ifade ettigi deger
yargilar1 kaybolmakta, bunlarin yerini vasifsiz, kaba, fiziksel [kiil-
tiirle doniigtiiriilmemis] “giic” almaktadir. Zaten bu giicii ister bir
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canh tagisin, isterse de bir nesne; bunlar giiciin degerini bilmez
(Bkz: Michaud 1991:8). Demek ki dogal siddet belli bir niyetle
olusmadigi ve belli bir nesneye, belli bir canliya, belli bir kavrama
yonelik olmadiginda, degerle ve dolayisiyla kiiltiirle tanimlanmaya-
caktir.

«Siddet» terimi bir yandan olgular: ve eylemleri, diger yandan
da giiciin, duygunun ya da bir doga 6gesinin (Reward I, Pirelli) va-
rolus bicimini belirler: Doganin ya da tutkunun (Mobil) siddeti. Tlk
anlamiyla siddet, huzurun karsitidir. Onu bozar ya da tartismaya
acar (Impulse, Luna, Supersil, Fanta, Arcelik Televizyon). Tkinci an-
laminda ise, Ol¢iitleri asan ve kurallar1 ¢igneyen kaba ya da cilgin
bir giictiir (Luna, Reward I ve 11, Impulse, Pirelli). Engellerin dev-
rilmesini, yikilmasini ¢agristiran bu tiir siddet, kendiligindendir.
Belli bir amaca ya da hedefe yonelik olan ¢nceden tasarlanmig sid-
det ise, 6zensiz ve dogal olmayip, kesinlikle bir iradenin iiriiniidiir.
Amacl ve tasarlanmig siddetin karsit iki anlami vardir: Yasalara
kars1 giiciin gayri mesru ya da yasal olmayan kullanimu ile, giiciin
megru ve yasal kullanimi. Yasalar s6z konusu oldugu i¢in, her iki
durumda da, siddet dogal olmayan, kiiltiirel bir 6zellik kazanir. Bu
baglamda «siddet»in dogal/kiiltiirel, kaba/incelikli, hakli/haksiz....
oldugu soylenebilir (Sitterlin 1996:6).

Bir kiiltiir olgusu olarak kabul edilen “kitle iletisim araglari,
adalet istatistikleri, ulusal ya da uluslararasi politika uzmanlar: sal-
diridan, cinayetten, savastan, terdrizmden, eziyetten ya da ekono-
mik somiirii kadar zarar verici, hatta ondan da ¢ok zararh olan giz-
li baski bigimlerinden soz etmektedirler. Goriildiigii gibi, siddetin
politik s6ylemlerde ya da kamuoyu kaygilarinda ortaya ¢ikis: higbir
zaman yansiz degildir” (Michaud 1985:915-919).

Siddet bu kiiltiirel 6zelligiyle “cinayet, iskence, darbe (vurus)
ve etkili eylem, savas, baski, sucgluluk, terérizm vb. demektir” (Mic-
haud 1991:7). Bu tamim, ortiilii olarak degisik oyuncularin (erkek
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cocuk, baba, doga, sunulan iiriin vb.) iistlenebilecegi ii¢ eyleyen
sunmaktadir. Birincisi igkenceyi, darbeyi, etkili eylemi, savasi, bas-
kiy1, sugu, terorii olusturan iistiin gii¢ kaynag: (K), ikincisi siddeti
ve giicii barindiran, uygulayan Ozne-Siddet (0), ticlinciistii tim bun-
lara maruz kalan, bunlarin kurbani, nesnesi (N) olan kisi ya da ku-
rumdur. Siddet konusunda, kiiltiirel ¢ergeve icinde iki eyleyen (Oz-
ne ve Nesne) dikkate alinarak bakildiginda, sdyle yalin bir tanim da
yapilabilir: “bagkasinim [IN] fiziksel, cinsel olarak taciz edilmesi (...)
Bir insanin aklinin, ruhunun fiziksel iz birakarak ya da birakmaya-

rak taciz edilmesi” (Kosar 1994:6).
«31ddet»in anlam sinirlar1 epeyce genis ve hatta zaman zaman

belirsiz oldugu igin, kesin bir tanima ulasmamiz da zor goriinmek-
tedir. Bu nedenle biz kesin bir tanim iizerinde durmaktansa, degisik
tanimlar1 kargilagtirarak, bunlarin 6zelliklerini tartisacagiz.

Tamimlama Denemeleri

Goriildiigi gibi sozliikler, bilimsel aragtirmalar, «siddet»i,
“kaba giic, giiciin kotiiye kullanilmasi ya da zincirlerinden bosalma-
s1” (Michaud 1985:915-919) olarak vermektedirler. Savas, sanat, ti-
caret, kitle iletisim araglari, turizm gibi yeryiiziindeki tiim insanlar1
dogrudan ya da dolayli olarak ilgilendiren kiiltiirel olgu ve iiriinler
bugiinkii kadar gelismeden 6nce, «siddet» sdzciigii her iilkede, hat-
ta her insan toplulugunda ¢ok farkl: bicimlerde tanimlanmistir. Ama
bugiin ayn1 ya da benzer kiiltiirel degerleri paylasan insan topluluk-
larinda, «siddet» sbzciigiiniin gerek tanimi gerekse cagristirdig
duygu ve olgular agisindan ¢ok dnemli farkliliklar gézlemlenmiyor.
“Siddet bir bireye zarar vermeye ya da onu yikmaya yonelik, dolay-
li ya da dolaysiz bir eylem olarak kiitlesel ya da dagilimsaldir; bu
bireyin ruhsal biitiinliigii olabildigi gibi, o giine dek edindigi [soyut
somut degerleri] ve simgesel katilimlari da olabilir” (Michaud
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1985:915-919). Kavramsal igerigi geregi, en az (biri siddeti uygula-
yan, digeri bu siddetin hedefi olan) iki eyleyen (O ve N) igeren bu
olgu igin birbirini tamamlayan iki tamm 6nerilebilir: 1. “bir kiginin
[O] digerinin [N] riza ve arzusu diginda zor kullanarak, [onu] kendi
iradesine tabi kilmas1” (Aziz 1994: 7); 2. “bir kisinin [O] bir bagka-
sina act vermek veya [onu] yaralamak kastiyla yapti§1 davranig”
(icli, Ogiin, Ozcan 1995:9). Tamimda goriilen fiziksel zarar, tahribe,
oldiirmeye kadar gidebilir; bunun kurbani ve ya/da tanig: kisi ola-
bildigi gibi, onun sahip oldugu soyut ya da somut nesneler, varlik-
lar olabilir (N). Bunlari yok etmeye ya da bunlara zarar vermeye yo-
nelik siddet eylemi dolayli da olabilir, dolaysiz da (Michaud
1991:10-11). Siddetin ¢ok genig bir toplumsal edim yelpazesinde
kullanilmasinin nedeni, onun degisik bicimlerde ortaya ¢ikmasin-
dan kaynaklanir. Bu nedenle kiigiiltiicii, giiliing duruma distiriicd,
“ruhsal agidan” zedeleyici (Riches 1989:35-36) ortiik ve dolayli ey-
lemler de siddet kapsamindadir. Bu durumda siddet, katiiliik, korku,
basku, taciz, eziyet gibi bircok genig ve dar kapsaml sdzciikle sinif-
landirlabilir. «Siddet» ve «saldirganlik» terimleri gogunlukla birbi-
rinin yerine kullanilir; aralarinda oldugu varsayilan iligki tizerinde
pek diisiiniilmez. «Siddet» sozciigii, giindelik olarak, davranigin
kendisini tamimlamak igin kullanilirken, bazen duygusal bir hali de
belirttigi olur. Davramgi tammlamak igin kullanildiginda, bdylesi
davrams, yayginlikla -hi¢ degilse kismen ilgili eylemleri yapanin-
(O) ‘saldirgan’in ruh haline atfedilir” (Marvin 1989:153). Cesitli
yananlamlarindan hangisi segilirse segilsin, sozciik genellikle “yasa
dis1 [mesru olmayan] fiziksel zor kullanimini1” gosterir. Diizdegis-
meceli genigletme yoluyla “daha hafif fiziksel edimler [halinin le-
kelenmesi; Pinar Sosis’de oldugu gibi annenin ayakta uyutulmasi,
Luna’da oldugu gibi ablaya ve arkadagina sarki soyletilmesi, abla-
nin eline vurulmasi; Hakim Hanim’in tokmagini siddetle vurmasi.]
itibarin zedelenmesidir” (Parkin 1989:249). Bu tutumu, Luna rekla-
minda oldugu gibi, barig¢1 davraniglarin bir devama, bir uzantisi ola-
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rak gorenler de vardir. Erkek cocugun ablasinin yaptig1 kurabiyeyi
cok begendigi icin, ona el siirdiirmedigi one siiriilebilir. Boylece,
cocuk celigkili bir bicimde, vurarak (siddet kullanarak), memnuni-
yetini ifade etmis olur!

«Jiddet»i tammlarken kiskirtmanin, zorlamanin ve baskinin
nerede basladigi ve gercek siddetin nerede, giiciin yayilhiminda ma,
tehditte mi, zorbalikta m: basladigi kolaylikla bilinemeyebilir (Mic-
haud 1985:915-919). Bu tanimlama zorluklarina kargin, hem siddet
olgularini, hem de siddet eylemlerini aciklayan bir tanim vermeye
caligalim. Karsilikl iliskiler-ortaminda taraflardan biri ya da birka-
¢1 [0] dogrudan ya da dolayls, toplu ya da daginik olarak, digerleri-
nin, bir ya da birkaginin [N] bedensel biitiinliigiine ya da ahlaki, ma-
nevi biitiinliigiine ya malina ya simgesel ve kiiltiirel degerlerine,
hangi &lciide olursa olsun zarar verecek bicimde davranirsa, orada
siddet vardir (Michaud 1978:20).

Siddetin Ozellikleri

Siddetin anlam alan1 ve birbirinden degisik tanimlar {izerinde
dururken, onun “dogal” olma 6zelligini dile getirmistik. Doga olay-
larinin giicii ve sonuglar (yer sarsintisi, yanardaglarin piiskiirmesi,
seller, kasirgalar...) insanlan siddetle kars: karsiya getirmistir. An-
cak insanlar bu olaylar1 dogal olarak oldugu kadar, dogaiistii olarak
da yorumlamiglardir. Siddet olgusunun insana mal edilmesiyle, sid-
det kiiltiirel bir 6zellik kazanmig, insanin dogay1 doniistiirerek ya-
ratti1 kiiltiiriin icinde gelismistir. “Siddet, en yiiksek noktasina, her
tiirli biittinligii ve kimligi, hatta siddeti doyum icinde uygulayanin
bireysel kimligini ve bilincini yitirterek, biitiinligiinii ve kimligini
yikarak ulagmugtir” (Sitterlin 1996:13). Uygulayana da zarar veren
siddet, “dogal” insan duygularindan biridir, ama 6l¢iisii, bicimi, hat-
ta tarzi insandan insana degisir; diizen ¢ignenmek, sinirlar geriye
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itilmek, yasalar ihlal edilmek icin vardir (1996: 8-9). Burada «¢ig-
nemek», «itmek», «ihlél etmek» fiillerinin degisik derecelerde sid-
det kavramini icerdigi goriilmektedir.

Dogal ve kiiltiirel agidan siddet verili bir seydir, kabule daya-
nir. Jiddet salt kendisinin varoldugu bir ortamdir (Kahraman
1997:9). Bir bagka deyisle, bulundugu ortami egemenligi altina alir.
Belki de bu nedenle siddet ve siddet olaylar: biiyiileyicidir; her iki-
si de hem cekicidir, hem de nefret uyandirir (Marvin 1989:148).
Siddet bu dzelligiyle hem bir tiir “cagdas biiyiicii” olan reklamcila-
r1, hem de rekldmlari izleyenleri biiyiilemektedir. Ciinkii giiniimiiz-
de “siddet ad1 altinda tanimlanabilen her olay, polisiye bir vaka de-
gildir; bunu kabullendigimiz icin de ¢evremizdeki siddet olaylarin-
daki asir1 artis1 algiliyoruz” (Psychologie Heute:7). Siddete iliskin
bu olaylarin bazisi toplumla, yasalarla iligkili degildir; bazisi da -hic¢
olmazsa simdilik- polis arastirmasi gerektirmemekte, ama bizi sars-
makta, etkilemektedir. Bu biiyiilenmeyi ayrimsayan rekldm yarati-
cilar1 ve yapimcilari da ¢esitli reklam bigimlerinde, 6zellikle de gor-
sel nitelikli reklamlarda, siddeti degisik bigim, tarz ve dlgiitlerde
kullanmaktadirlar.

Siddet alanina yaklastigimizda karsimiza tiimiiyle karmagik
bir olgu ¢ikar; Bu olgunun nasil gelisecegini 6nceden kestiremeyi-
simiz de siddetin bir 6zelligidir (Sitterlin 1996:14). Reklamecilar bi-
cimsel ve gorsel araglariyla bu belirsizligi kullanirlar (Sprite, Impul-
se, Reward II, Mobil). Olacaklar1 “6nceden kestirememek”, “denge-
sizlik” ve “giivensizlik” ortami yaratir. Bu ii¢ olgu,yarattiklar1 bu
ortamda, yani “her seyin olabilecegi, her seyin beklenebilecegi
(olumlu/olumsuz) giinliik yasamda artik hicbir seyden emin oluna-
mayacagini diisiindiirerek, tedirginlik yaratirlar (Michaud 1991:13-
14). Baz1 reklamcilar da siddetin yol acti§1 bir giivensizlik ortami
yaratarak, izleyicilerine giliven vaat ederler: Supersil, Kosla, I vell
Reward I, Impulse , Mobil.
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Siddetin mesru olusu ya da olmayis: tartigma yaratir: Her gid-
det olgusunun, polisiye vaka kabul edilmeyisi, yiiriirlikkteki hukuk
sistemi iginde ille de bir yaptiriminin olmayisi, hatta zaman zaman
hos karsilanmasi (Luna) onu yasallagtirmasa bile mesru kilar. Boy-
le durumlarda siddet olgusuna (O), siddetin kurbanina (N) yaptirim-
da bulunabilecek ya da onu etkileyecek somut/soyut, bireysel/ku-
rumsal bir degerlendiren (D) bulunmamaktadir. Bu nedenle kimi za-
man son derece goriiniir olan giddete karg1 yaptirim uygulayacak bir
degerlendiren bulun(a)madig: icin siddet giderek, giic kazamr (Ric-
hes 1989:22).

Siddet eylemi her seyden once bedene kars1 yapilan bir saldi-
ridir. Mevcut bir toplumun normlar siddetin gerek tanimini, gerek
kavramisini, gerekse de degerlendirilisini belirler. Bu nedenle de
siddet, normlara bagh olarak gorecelidir (Michaud 1991:10). Bir-
coklar1 “hem toplu, hem de bireysel anlamda siddeti cinayet, adam
oldiirme, ayaklanma, gosteri, saldir1, hirsizlik, irza gegme, yikicilik
[polisiye vakalar] v.b. olarak anlamaktadirlar. Gergekten de pek ¢cok
kimse i¢in, bu tiir «xmesru olmayan» davraniglar siddetin tiimiinii an-
latir. Ama farkli ve daha genis bir yaklagimla, savaslari, idam ceza-
sin1, beden[sel] cezalari, cezalandirma yontemlerinin kimi yonleri-
ni, polisiye davramiglari, okul disiplinini de siddet tanimlar: arasina
katanlar vardir” (Halloran 1983:64). Giinlimiiziin ¢agdas yasamin-
~ da yoksulluk, ekonomik somiirii, ayrimcilik, ozellikle de irk ayrim-
ciig1 da (Sprite) siddet olgusu olarak kabul edilmektedir. Tiim bu
davranislar, olgular birbirini besler, birbirinin nedeni olarak siddeti
olusturur, mevcut siddeti yogunlastirir, orter, saklar. Toplum (D) ki-
mi siddet olgulariny, tiirlerini, 6zellikle de toplumsal denetim adina
mesrulagtirilmis olanlar1 (idam cezas1, ekonomik ambargo, disiplin
cezasl...) onaylayarak, siddete katkida bulunabilir.

Toplum tarafindan onaylanan kimi siddet tiirleri, gorsel sanat-
larda, 6zellikle de sinema ve televizyonda ¢ok kullanilmaktadir. Te-
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levizyon rekldmlan o6zellikle ortiik, giizellestirilmis «megru» gorii-
len giddetten yana olmusglardir.

Siddetin bir dzelligi de son derece edimsel, bir bagka deyisle
gergeklestirici olmasidir. Bir metin, bir séylem ya da bir deyimin
edimsel olmasi demek, onun olugmasi (séylenmesi ve/ ya da yazil-
mast) ile eylemin aym anda gergeklesmesi demektir. Ornegin “Hay-
di hoscakal!” dil ediminin ayn1 zamanda oradan ayrilmamizla ger-
ceklesmesi gibi, “seni nesne yaparim” demekle, karsisindakini nes-
neye doniistiirmek edimsel bir davramgtir. Bu 6zelligi Pirelli rekla-
minda acik¢a goriiyoruz: Siyahi kadinin ayaginin tabami otomobil
lastigine doniisiiyor; Luna reklaminda, erkek kardes ablamin eline
vuruyor. Falim reklamindaki ciklette, “beyaz ath prens”ten s6z edil-
digi anda, ekranda beyaz atli bir erkek beliriyor; Pinar Sosis’de ise,
bir sosis ugruna erkek cocuk, annesini onun rizasim almadan ipno-
tize ederek ayakta uyutuyor.

Siddetin bir bagka 6zelligi de aragsal olusudur; bir bagka de-
yisle siddetin her zaman bir araca gereksinimi vardir (Arendt
1997:10). Bu arag ya da araglar hem siddetin (K) hem siddeti uygu-
layanin (O) yardimeist (Y=Mobil motor yag1), siddet kurbanlarinin
(N) engelleyicisidir (E). Siddet, bireysel ve ickin olan dogal «kuv-
vet»ten, fiziksel ve toplumsal hareketlerin serbest biraktigi enerji
icin kullanilan «giig»ten aragsal olma ozelligiyle ayrilir (Arendt
1997:50-52). Ancak siddetin, gereksinimi olan kuvveti cogaltmak
ve yonlendirmek igin araglara (Y) gereksinimi vardir. Siddetin ba-
sariya ulagmasi icin, tasarlanan ve gerceklestirilen araglar (Y), sid-
det basariya ulastiginda, yayginlastiginda veya mesrulastiginda do-
gal kuvvetin yerine gecerler ve kuvvet ile siddet neredeyse birbirin-
den ayrilmaz bir biitiin olugturur. Ornegin, motorun giiciinii artiran
Mobil motor yag1, aracin eski giiciinii cogaltarak, motor i¢in vazge-
cilmez bir hale gelir. Zaten reklamin amaci da bu duyguyu yarata-
rak liriinii sattirmaktir.
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Reklamcilar yarattiklar: etkiyi giiclendirmek icin, siddeti ¢o-
gunlukla bir 6zne, kimi zaman yardimci bir arag (Y) olarak kullan-
maktadirlar (O=Y). Ama kimi zaman siddet 68esi oyle baskin bir
bicimde sunulmaktadir ki, tiiketici-izleyici reklimdan uzaklagtiril-
maktadir. Siddetin temel amaci “caydiriciliktir”: Bu bakimdan gid-
det edimi, toplumsal ¢evreyi pratik anlamda doniigtiirecek ve dnem-
li toplumsal fikirleri garpici bir bicimde sergileyecek, hatta drama-
tize edecektir (Riches 1989:39). Temel amaci iiriiniin ¢evresini do-
niistiirmek, tiiketici-izleyiciyi ikna etmek («Su iriinii alma, bunu
al») olan reklam, amacina ulagmak igin iirettigi fikirleri estetik bir
bigimde dramatize edebilir.

Dogas1 geregi aragsal olan giddet, bir amaca yonelik olarak
hem aracini, hem de dolayisiyla kendini mesrulastirma gereksinimi
duyar. Temelde mesru olmayan bir sey, bir edim, bir kavram, bagka
hicbir seyin dayanagi olamaz (Arendt 1997:57). Siddet televizyon
reklamlarini «arag», televizyon reklamlari da siddeti «arag» olarak
kullanip, amaglarini akla uydurmaya calisirlar. Ancak, «arag» ama-
ca ulagmakta etkin olabildigi 6l¢iide akla uygundur. Sonuglari uzun
vadede kesin olarak bilinemedigi ve degerlendirilemedigi i¢in, an-
cak kisa vadeli amaglar giittiigiinde, siddetin rasyonel olup olmadi-
g1 anlagilabilir. Bu nedenle, belli dénemlerde, belli toplumsal, kiil-
tiirel gondergeleri kullanan rekldmlarin ne kadar akla uygun oldugu
ortaya cikar. Belli sikintilar1 dramatize eden (Supersil, Kosla Halt,
Kosla Leke, Hakim Hamm, Reward I ve II ) ve giindeme getiren
reklamlar, televizyonda uzun siire varhiklarin siirdiiriirlerken, ama-
cina ulagmayan, iiriinleri, hizmetleri beklendigi gibi sattirmayan, tii-
ketici-izleyicinin tepkisini ¢eken reklamlar yayindan kaldirilmakta-
dir. Boylece «arag» siddet, kisa vadede degerlendirilmis olur.

Siddet tehditleri fiziksel ve gercek olabildigi gibi, «keyfi» de
olabilir ve en beklenmedik zamanda, bireyin karsisina davetsiz bir
misafir gibi fiitursuzca cikabilir. Kimi reklam filmleri de bu dzelli-
gi vurgular: Impulse’da arabalarin ¢arpigsmasinin, insanlarin pence-
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reden diismesinin, Mobil rekldminda ateglerin yanmasinin, atlarin
saha kalkmasinin, Reward II’de kadinin atesler i¢inde taklalar atma-
smn belli bir nedeni yoktur. Belki de bu nedenle esenlikli bir or-
tamda (rekldmda) durup dururken bireyin kargisina ¢ikan siddet
ogesi, etkileyici, biiyiileyici, gekici ya da itici olabiliyor. Bu son du-
rumda “bagkalarini diisiinmek”’ten, rasyonellikten séz etmenin ola-
nag1 yoktur.

Fiziksel ve gercek siddetin yaninda «simgesel» siddetten de
sz edilebilir. Toplumun (D) deger verdigi kurumlarin (din, dil, ai-
le, ordu, ulus...) simgelerine ortiilii ya da agik saldirida bulunanlar
cikmaktadir. Bu tiir siddet, fiziksel siddetten daha az gériiniir olma-
sina karsin, somut ve gergek siddetin geligebilecegini haber vererek
giivensizlik ortamu yaratir (Falim, Axe Apollo, Mobil, Reward II).
Bdyle rahatsiz bir ortam “cinsellik, 6liim duygusu gibi gizli yanla-
riyla” (Kahraman 1997:9) insani bilingli ya da bilingsiz olarak etki-
ler. Huzursuz bir ortamda, duygusal saldirilar, kargilikli iligkilerin
icindeki davranislar, hatta ilgisizlik bile bireyi tehdit eden siddet un-
surlar1 olarak tanimlanir (Psychologie Heute 1998:7).

Bu agiklamalarin 15181nda, siddetin tek basina bir kavram de-
gil, yikic1 kullanim i¢in de, kurumsal kullanimlar (6rnegin televiz-
yon yayinlar1 ve 6zel baglamimizda televizyon reklamlari) igin de
el altinda bulundurulan bir ara¢ oldugu anlagilmaktadir. Bu nedenle
her toplum, kendi gergekleriyle, kendi kiiltiiriiyle, kendi kurallariy-
la, kendi toplumsal anlayistyla, kendine 6zgii bir tarzda siddeti bi-
¢imlendirir. Onun i¢in de Bati televizyonlarindaki reklamlarda kul-
lanilan siddet 6geleriyle, Tiirk televizyonlarinin, (hatta degisik ka-
nallarin) sectigi, gerceklestirdigi reklamlar arasinda farkliliklar goz-
lemlenmektedir. Ozellikle televizyon fekldmlarinda siddeti hemen
goriip, taniyip saptamamiz olanakli olmamaktadir. Ciinkii siddeti
denetlemek, kaydetmek ve gelismesini yansiz olarak izlemek son
derece zordur.
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Buraya kadar irdeledigimiz giddete iligkin kavramlari, yakla-
simlar1 ve anlayiglar1 bir biitiin olarak degerlendirdigimizde, siddet
konusu genel olarak gozler Oniine serilebilmistir. Ancak, bu olgu
hakkinda herkesin iizerinde anlastig1 ve benimsedigi “sdylenmis ev-
rensel bir s6z, belirlenmig evrensel bir bilgi yoktur. Her toplumun
kendine 6zgii siddet sorunlar1 vardir” (Michaud 1991:16). Tiirk top-
lumundan kaynaklanan, Tiirk toplumunun yasadigi, bicimlendirdigi
siddeti kendi kurallari, tarzi, bigimiyle televizyon rekldmlarinda iz-

leyebiliyoruz.

Siddetin Bicimleri

/

\
Platon’dan esinlenen Protagoras, “insanin her seyin dlgiisii”,

oldugunu sdylemistir; bu da her seyin bireysel degerlendirme soru-
nu oldugu anlamina gelir. Insan her seyin dlgiisiiyse, ortak bir lgii
bulmak olanaksizlasir. Bu agidan bakildiginda “Siddet sadece olay-
lar degil, en az olaylar kadar onlar1 dizginleme, yargilama gorme ya
da gérmezden gelme bicimimizdir” (1991:124). Demek ki, «siddet»
sozciigiiniin anlaminin genisligi ve zenginligi, kavramin goreceligi
ve tammlanamazlig1 da bir rastlant1 degildir. Siddet her seyden 6n-
ce goriiniir ya da ortiik, dolayli ya da dolaysiz, fiziksel ya da duy-
gusal, yasal ya da yasal olmayan, bireysel ya da toplu kotii davran-
ma eylemidir. Bu yiizden her zaman iz birakir. Kotii davranma ey-
lemi ve biraktigi iz kadar siddet bicimi vardir denebilir.

Siddet kendine déniik, kendiliginden ve isteyerek yapilan bir
edimdir. Siddeti yaratan, yikicihigimin verdigi acimin ve arkasinda
yatan kétii niyetinin bilincindedir. Ama gene de daha 6nce soyledi-
gimiz gibi, kisa vadede akilcidir, daha da kétiisii, derinde yatan, gid-
deti doguran nedenlerin (K) ayriminda degildir o. Siddet kendisini
uygulayana yarar; ona keyif verirse de, her zaman uygulayanin biz-
zat kendisine zarar verme tehlikesi vardir: O higbir neden yokken,
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higbir agiklamasi olmadan, salt zarar vermek igin zarar verebilir
(Sitterlin 1996:20).

Kimi siddet tiirleri kabul edilebilir ve hoggériiyle karsilanabi-
lir niteliktedir. Belirli bir siddetin kabul edilebilir ve hoggoriilebilir
olmasi, onu kullananin ve uygulayanin amaciyla, boyle bir siddete
maruz kalanin iizerindeki etkilerle ilintilidir. Pinar sosis yemek i¢in
annesini ayakta uyutan, Luna’li kurabiye yemek ve ablasinin arka-
dagim1 gormek igin, ablasinin eline vuran oglan g¢ocugunun, Fanta
gazoz icen geng kizla arkadaslik iligkisinin diginda bir iliski kurmak
icin, karanlik sinema salonunda geng kizin omuzuna elini koymaya
cahisan delikanlinin davranisi, motosikletli bir delikanhyla kacan
kiz kardesinin pesine diigen agabeyin (Falim) davranisy, belki de ba-
z1 gevrelerce kabul edilebilir, hatta hog goriilebilir bir giddet bicimi
olarak tanimlanabilir. Pirelli reklamindaki doganin giicii ve siddeti,
kotilik yapma niyetiyle gerceklesmedigi icin “anlayisla karsilana-
bilir”.

Toplumsal Uzlagma: Siddet

Giigsiiz durumda olanlar, iyice dlgiip bigerek, kendi cikarlari-
n1 diigiiniip, siddete maruz kalmamak igin, giicliiniin hakkini teslim
edebilirler. Bu kabul, bu teslimiyet, bir toplumsal uzlagma bigimini
aldiginda giic yumusak bir gegisle, halkin nizasiyla giicsiizlere ka-
bul ettirilir. Béylelikle siddet sivil ve siyasal diizenin yaninda yeri-
ni alarak, mesrulagir, normallesir ve devletin baski araglarindan bi-
ri olur (Sitterlin 1996:17): polis, ordu, kitle iletisim araglari...

Toplumsal ve kiiltiirel agidan, insanin 8zgiil bir durumu olan
siddet, toplumsallagtigi zaman, artik bireysel ozelligini yitirir. Top-
lumsal siddetin kokenleri ok eskilere uzandig: igin, sanki cok do-
galmig gibi goriiniir. Giig araglarin ele gegirmek, elde bulundurmak
ve diizenlemek isteyen insanlar savagimlarinin bir bolimiinde her
zaman toplu siddete bagvurmuslardir. Ezilenler adalet adina, ayrica-
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lik sahipleri diizen adina, arada kalanlar da korkudan siddete bas-
vurmuslardir (Halloran 1983:64). Bu durumda reklamcilarin da sa-
vunmak ve korumak icin icsellestirdikleri, bir bagka deyisle kendi-
lerine mal ettikleri diizen adina, siddete bagvurduklarn soylenebilir.

Siddet Mesru Olabilir mi?

Toplumsal bir anlagsma ve uzlasma sonucunda, bir arag olarak
kullanilan giddetin amaci, onu mesru kilabilir de, kilmayabilir de.
Ancak amacin ¢ogu kez ortiik, bulanik, anlagilmaz, kugku verici ol-
masi, «mesruluk» kavramini tartisma konusu yapmuistir. Bu kavram-
la ilgilenenlerin ¢ogu, «mesru olmayan siddeti» suclamakta, ama
yasal ya da «mesru siddet» adini verdikleri kavramin, mevcut diize-
ni ve bdylece kendi durumlarim1 ve yerlesik cikarlarini korumak
iizere kullanilmasini 1srarla istemektedirler (1983:64-65). Biiyiik bir
olasilikla, Tiirk reklamecilari, «mesru siddet»in sinirlan iyi tamm-
lanmadigi, izleyici iizerindeki etkisini Slgen bilimsel aragtirmalar da
olmadig1 i¢in, siddeti ve siddet araclarini reklamlarda sik ve acik bir
bicimde kullanmaktan kaginiyormus gibi goriinmektedirler.

Reklamcilarin «mesgru siddet» ile «yasal siddet» arasinda bir
ayrim yapamadiklar diigiiniilemez. Birincisi toplumsal uzlasima
dayanir, oysa «yasal siddet»in mutlaka mesru olmas: gerekmez.
Toplumsal bir diizenin kurulmas: ve siirdiiriilmesiyle ilgili olan «ya-
sal giddet»in karsiti «yasa digi» siddet, toplumsal hukukun ihlal
edilmesi olasihigini icerir (Copet-Rougier 1989:70). Demek ki top-
lumsal diizenin bir pargasi olan giddet, yasa kavraminin igindedir,
ancak hangi safta bulunduguna karar vermek, zaman zaman zorla-
sir. Toplumsal uzlagmaya dayanmayan bir mesaj, toplumu istendigi
gibi etkileyemeyecegi, hatta ters tepki yaratabilecegi icin reklamci-
larin siklikla bagvurdugu bir ara¢ degildir.
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Oznelegtirilen/Nesnelegtirilen Siddet

S6z konusu birey oldugunda, mesru ve ya/da yasal siddeti ger-
ceklestiren toplumun diger iiyelerinden ayrilarak, 6zne olma ayrica-
ligim ele gegirenin siddet uygulamasindan soz edilebilir. Bu birey
siddet eylemini doyum ve keyif i¢inde (Luna) yapsa bile, insan ola-
rak, kendi biitiinliigiinii ve kimligini yikar; birbiriyle ¢elisen bolim-
leriyle parcalanmug bir kimlikle kars1 karsiya kalinz (Sprite). Yarat-
t181 siddet olgusunun etkisi, akla uygunlugu, mesrulugu devam etti-
gi siirece o bir 6znedir (O) [Falim, Kosla Hali, Kosla Leke, (Hdkim
Hamm)]. Bu tiir bir 6zne, uyguladig1 siddetle varolur. Aym siddet
olgusunu yaratanlar ¢ogaldik¢a haz ve keyif dagilir; 6zne, zirvede-
ki yerini bagkalariyla paylagir ve toplumsal uzlagma iginde toplu bir
siddet 6znesine doniigiir. Viva Cappio, Argelik Televizyon reklamla-
rinda birden fazla erkek, kadim seyirlik bir nesneye doniistiiriir; ar-
tik kadin bir degil, birden fazla erkegin haz nesnesi olmus, ortiild,
yumusatilmig siddet ise, birden fazla erkek tarafindan paylagilmis-
tir. Impulse reklaminda Spice Girls’ii (Baharat Kizlari) yalmz er-
kekler degil, ayn1 zamanda kiz ¢ocuklari, yasl, sisman, zayif kadin-
lar da seyretmektedir. Burada hog goriilebilecek siddet, ayni nesne-
ye doniik bir cok 6zneden olugan «toplu 6zne» tarafindan uygulan-
maktadir.

Kisinin kendisini kullanmasina, kendi 6znesini yok saymasi-
- na neden olan girigim, siddetin temel mantigiyla Ortiisiir. Bu tiir gid-
det karsisindakini yok sayarak onu nesnelestirir. Pirelli reklaminda-
ki siyah kosucu kadin , dogamn ve kiiltiiriin tiim siddetinden (seller,
yanardag piiskiirmeleri, buzlar) kacarak, uygarhigin en yiiksek nok-
tasina (New York’taki dzgiirliik heykelini ¢agrigtiran bir abidenin
tepesine) ulagir. Zafere ulagip ayagmi kaldirdiginda, tabaninin bir
otomobil 14stigi bigimini aldigin goriir. Bu esmer ve giizel kadin,
artik doga ve kiiltiiriin karigim1 bir nesne kadindir. Yasadigi, kendi-
sinden kagmayi bagardig: siddet, onun 6zne statiisiinii yikmig, onu
nesneye doniigtiirmiistiir. Arcelik Televizyon reklamindaki gekici ka-
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din ise, yalmz erkeklerin arzu nesnesi olmakla kalmaz, seyirlik bir
malzeme olarak bir «televizyon goriintiisii»nden bagka bir gsey de
degildir. Impulse reklaminin sonu da buna benzer: Baharat Kizlar
rengérenk, gelip gegici golgelere doniigiirler. Bu kez siddet kadinin
gergekligini, 6ziinii yikarak, onu anlik ve degersiz bir goriintiiye ce-
virmistir.

Acik Siddet/Ortiilii Siddet

Siddet, 6ncelikle acik ve fiziksel olusuyla, biraktig: izlerle ta-
mnir. Giderek daha gelismis ara¢ ve teknolojilerden yararlanildigi
i¢in, acik siddet kullaniminda bir azalma goriildiigii soylenmektedir.
Bu siddetin tiimiiyle yok oldugu anlamina degil, dalavere ve hilenin
renksiz, kisiliksiz kilifina biiriinmiis oldugu anlamina gelir” (Mic-
haud 1991:52). Bugiin, pek cok toplumda, siddet, fiziksel zararlar1
goriinmeyecek (ya da gosterilmeyecek) bir bigcimde uygulamr. Bu
nedenle, sanki karsimizda iki siddet tiirii varmug gibi bir izlenim edi-
niriz. Oysa aralarindaki tek fark birinin agik ve belirgin (Luna), di-
gerinin ise sessiz ve gizli, hatta kiiciik diisiiriicii (Viva Cappio, Ar-
celik, Impulse) olmasindan ibarettir. Bu goriinmez siddet, yalniz
toplumsal iligkilerin yansisi, toplumsal yasamin edilgen egretileme-
si ya da tersine gevrilmis bir goriintiisii degil, bir eylemdir de. Qrtii-
lii siddet, ahlaki kaygilarla, etkinin yarattif1 cekinmeler nedeniyle
«simgesel» siddete doniisiir. Taninmamak, anlagilmamak igin, ort-
meceli olarak kullanilir, giiclii erkegin cinselligi «baba» simgesiyle
ortiiliir (Axe Apollo, Falim). Kadin1 cinsel bir nesne olarak fetigles-
tiren ayak simgesi ise, hem Axe Apollo’da hem Arcelik Televiz-
yon’da goriiliir.
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SIDDET VE KULTUR ILiSKisi

Simdi benimsedigimiz, bize dogal goriinen, zevk veren pek
¢ok olgu, bugiin tiimiiyle yasallagtinlmig, mesrulagtirilmig gegmis-
teki eylemlerin iiriiniidiirler. Kiiltiirel bir kurum olan kitle iletigim
araclari, egitim, hukuk dizgeleri ve digerleri bu yasallastirma siire-

cinin sonunda olugmuslardir. Siddet ve zorbalik, cagdas kiiltiiriin
yapi1 taglariyla 6yle siki bir bigimde karigmugtir ki, bunlar1 kaynas-
tiklar1 yapidan ¢ikarmak neredeyse olanaksizdir (Psycholgie He-
ute:7). Toplum kendisinin ickin bir 6gesi olan siddetin varligim
kabul etmis, ona g6z yummous, hatta onu bicimlendirmistir. Artik
giiniimiizde siddetin “patolojik ve seks delisi manyaklarin eylemi”
(Aziz 1994:8), sorumlusunun da yalniz insan dogasi olmadigi ka-
bul edildiginden, siddet toplumsal bir olgu olarak goriilmektedir.

Siddet diger kiiltiirel olgulara benzemez; ciinkii toplumun,
tiim katmanlariyla, tiim iriinleriyle iligkilidir. En kaba, en sert (Lu-
na), en acik (Pinar Sosis) bicimiyle oldugu gibi, en zarif, en siisli,
en ortiilii (Viva Cappio) bigimleriyle gerceklesebilir. Iste siddetin bu
cok bicimli 6zelligi onu diger kiiltiirel olgulardan ayirr, reklamla-
rin vazgecilmez bir 6gesine doniigtiiriir.
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Siddetin megrulastirilmas, hatta yasallastirilmasi, siislenmesi,
en o6nemlisi de, ¢ok fazla goriilmesi ve gosterilmesi “siddet olayla-
rinin kaniksanmasina ve olagan toplumsal olaylar olarak kabul edil-
mesine yol agmigtir” (Michaud 1991:126-127). Biiyiisii bozulan,
akla uydurulan siddet, cagdas toplumda bir gii¢ olarak ortaya ¢ik-
mus, kiiltiirel siireg onu olagana ve basite indirgemistir. Bu nedenle
bazilan icin siddet yok edilmesi gereken bir feldket degil, toplum-
sal yagamin siradan bir parcgasidir.

Siddet ve Televizyon Reklamlar:

Televizyon, siddet ve degisim icin bir gizilgii¢ degildir, ama
yerlesik diizenin giiciinii ve yetkisini korumak ve mesrulastirmak
icin 6nemli bir aractir. Bu agidan bakilinca televizyon, “siddet olay-
larini, giic oyununun kurallarini géstermeye ve mevcut toplumsal
diizeni pekistirmeye yardimci (Y) en basit ve ucuz dramatik” arag-
tir (Halloran 1983:82). “Devam eden ya da olguya doniigen her tiir-
lii siddet, etkisini yitirme egiliminde” (Michaud 1985:915-916) ol-
dugundan, televizyon da siddet olgusunu ¢ok sik ve degisik bicim-
lerde gosterdiginden, bu olgu kamksanir, hatta ayrimsanmayabilir
de. Insanin dig diinya konusundaki bilgisi dolayl1 ve eksik oldugu
icin, siddet giderek siradanlagir ve bir tiir aligkanlik yaratir. Zaten
bu nedenle de reklam fimlerindeki siddet olgusunu ayrimsamak ve
degerlendirmek zor olmaktadir.

“[letisim araclarinin kullanilmasinn en dnemli sonuglarindan
biri de, siddet goriintiilerinin olaganlagarak, sanki gercek degiller-
mis gibi algilanir olmalaridir” (Michaud 1991:7). Reklameciliktaki
«sanatsal» yollarla, estetik bir yapiya kavusturularak verilen siddet,
rahatsiz edici olmayabilir. Siddetin huzursuz etme diizeyi biraz da
icinde sunuldugu pakete baghdir (Psychologie Heute 1998:7). Este-
tik kaygilarla yumusatilmig, giizellestirilmis rekldm goriintiileri
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icinde hemen ayrimsanmasi zor olan siddet, ilk amaci olan yikici-
liktan sapmus, toplumsal yasama ve diizene katilmigtir. Ama bu, sid-
detin ortadan kalktig1 anlamina gelmez. Zaten asil tehlikeyi de bu
sozde olumlu goriintiiler yaratir. Kitle iletisim araglarinca seyirlik
hale getirilmis siddet, bizim diinya imgelemimizin olusmasina kat-
kida bulunur. Bu siddet gériintiilerini pek ¢ok agidan dogal ve dog-
ru bulmasak bile, canlandirma bigimleriyle, estetik ve yansiz olarak
degerlendirebiliriz. Reklamlarin tehlikelerinden biri de budur (Re-
ward I ve Il, Pirelli, Falim, Axe Apollo, Mobil).

Siddet goriintiilerinin dogal, estetik ve olduklarindan daha za-
rarsiz olarak algilanmasi, siddeti neredeyse etkisizmis gibi gosterir.
Boylece birey ve toplum igin son derece zararli olan gercek siddet
ile goriintiisii arasinda gériinmeyen bir ugurum agilir. Tiiketici-izle-
yici, siddetin ne denli tehlikeli bir olgu oldugunu ya artik géremez
ya da gormezlikten gelir. Artik biiyiisii bozulan siddet, her tiirlii da-
vaya hizmet eder (Michaud 1985:915- 919).

Yapilan toplumbilimsel arastirmalar, siddetin sanildigindan
daha yaygin ve kaniksanmig oldugunu, giindelik yasamda kullani-
lan sOylemi ve giindelik yasam davraniglarini etkiledigini ortaya
koymustur. “Siddet iizerine yapilan iletisim arastirmalari, siddet
gosterimlerinin, siddet kodlarini yeniden iiretip kazandirdigini, giin-
delik hayatimizdaki gerilim anlarinda bu dykiilerden 6grendigimiz
davranig bigimlerinin devreye girerek kisisel eylemlere kilavuzluk”
(Aziz 1994:12) yaptigin1 gdstermistir.

Toplumlar, kitle iletisim araglarinin ve burada konumuz olan
televizyon rekldmlarinin olumsuz etkilerine karsi, denetleme meka-
nizmalar1 gelistirmiglerdir: televizyon iist kurullari, denetleme ko-
misyonlari, tiiketici dernekleri...

Estetik bir boyut kazandirilarak, siddeti ustaca 6rten reklamlara kar-
$1, s0z konusu kurumlar her zaman bir yaptirim uygulayamamakta-
dur.
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SIDDETIN OGELERI

Siddet ilk planda alicilarin, bir bagka deyisle, kurban ya da ta-
niklarin (N) isteksiz alicilar olduklar1 bir toplumsal kazanim araci-
dir (Riches 1989:15). Ciinkii kendilerine ragmen en azindan olum-
suz bir deneyim edinmislerdir. Siddet iki taraftan birinin (O) bagka-
larina (N) karg1 iistiinliik sagladig: bir olgu olarak kabul edilmekte-
dir. Siddet olgusunu yaratan ve ya/da uygulayan ve ya/da kullanan
taraf (O ve ya/da K) ile siddete maruz kalan, magdur olan, zarar go-
ren taraf (N) iki kutup olustururlar. ki tarafin da degisik &zellikleri
olabilir; drnegin taraflardan biri (O ve ya/da K) somut bir nesne ola-
bilir: insana zarar veren, onu yakan giines (Reward I), bir tiirlii ¢1k-
mayan lekeler (Supersil, Kosla Hali, Kosla Leke) kadma (N) yasa-
mu zehir eder. Her iki taraf da insan &zellikleri tagidiginda ise, artik
burada kisiler aras1 siddetten s6z edilebilir (Luna, Pinar Sosis, Axe
Apollo, Falim, Fanta). Bu taraflardan biri devlet, hukuk, kitle ileti-
sim araglan dizgesi olabilecegi gibi, ataerkil aile diizeninde erkek
listiinliigiiniin simgesi “baba” gibi soyut bir kavram olabilir (Axe
Apollo, Falim). Bu karmagik, karsilikh iligkiler iginde pek ¢ok so-
rumlu bulunabilir: “Sorumlu sayis1 arttikca sorumluluk béliiniir, da-
gilir, azalir”. Bu durumda siddet olgusu iki tarafin “carpigmasi ol-
maktan ¢ikar, adsiz bir diizenegin, sorumlulugunu kimsenin yiiklen-
medigi bir etkinlik hiline déniisiir” (Michaud 1991:12): Impulse,
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Reward II bu etkinlige uygun reklamlar olarak diisiiniilebilir. Sava-
sin taraflart belli olmayinca, siddet sicak ve yabamil olmaktan ¢ikar,
soguk ve soyut bir 6zellik kazanir. Artik s6z konusu olan, saldirga-
nin da (O ve ya/da K) kurbaninin da (N) adsiz ve 6nemsiz oldugu
bir siddettir (Mongin 1997:26-27). Televizyon reklamlari, sorumlu-
lugu paylasan, ama yiiklenmeyen pek ¢ok kisi tarafindan olusturu-
lur. Sonunda iiretilen seyirlik nesne, soyut bir kurum (kitle iletisim
araglari, reklamcilik sektorii....) olan televizyon tarafindan sunulur;
kaynag1 soyut olan giddet somut goriintiiler yaratarak, kurbanina ya
da nesnesine (N) -bizim baglamimizda- kadina zarar verir. “Yazili
ve s6zlii basinda, gerek iiriinlerin tamtiminda, gerekse eglence ama-
ciyla hazirlanan yazi, film ve programlarda kadinin bir seks objesi
olarak sunulmasi, kadina kars: her tiirlii siddeti tesvik edicidir” (I¢-
1i, Ogiin, Ozcan 1995:97). Bu saptamanin ne denli dogru oldugu Re-
ward I, ve II, Arcelik Televizyon, Viva Cappio, Mobil, Impulse rek-
lamlarinda goriilmektedir.

Cagdas toplumlardaki genel giivensizlik ortaminda, soyut ve
somut, bedene ve ruha zarar veren saldirilar, genellikle birbirlerini
taniyan kisiler arasinda gergeklesir: Erkek kardes (K)/ abla (N) (Lu-
na); agabey, baba (O)/ kiz kades, kiz cocuk (N) (Falim); erkek ¢o-
cuk (K)/anne (N) (Pinar Sosis). Geleneksel aile biriminde ortaya ¢1-
kan siddet olgusu aile i¢i siddet olarak tamimlanmaktadir. Aile ici
siddet olgusunda, faillerin (O ve ya/da K) ve kurbanlarin hepsi do-
gum ve evlilik sonucu olugan akrabalik iligkisini ve ¢ogu ayn1 uza-
mi paylagirlar (bKz. 5) (Igli, Ogiin, Ozcan 1995: 11). Dolayl: reka-
bet s6z konusu oldugunda, toplumsal agidan bakilinca, geleneksel
olarak kurbanlar (N) genellikle zayif insanlar, yani kadinlar ve ¢o-
cuklardir (Copet-Rougier 1989:86). Modern toplumlardan alinan is-
ta ‘ksel veriler de bu saptamay1 dogrulamaktadir (Aziz 1994.7). Ek
geliri, ekonomik bagimsizhg1 olmayan, egitim diizeyi diisiik [...]
kadinlarin siddete daha ¢ok maruz kaldiklar: bilimsel aragtirmalarla
gosterilmistir (Igli, Ogiin, Ozcan 1995:90).
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Cocugun, anne ve babasinin (O ya da K) onaylamadig: bir
davranigta bulundugunda, fiziksel olarak cezalandirilmasi her top-
lumda sikga rastlanan bir olgudur. Cocuk siddeti bir bakima aile
icinde 6grenir ve bu ceza bicimi siddete maruz kalan ¢ocugun (N)
kisiliginin ve diinya goriisiiniin biitiinleyici bir parcasi olur. Boyle-
ce cocuk, bazi durumlarda siddetin hog goriilebilecegini (mesru sa-
yilabilecegini) 6grenir. Siddet cocuga hem tehlikeli durumlarda sa-
vunmaysi, istedigi seyleri elde etmeyi, hem de dnemli durumlarda
hakli goriilebilecegini 6gretmek icin kullanilir. Béylece cocuk, sid-
deti yaratan, uygulayan durumuna gelir (NSO). Ailede siddeti goren
cocugun dgrendikleri soyle siralanabilir: Siddet, ¢atismalar1 ¢ozme-
de uygun bir yoldur; aile i¢i iligkilerde, s6z dinletmede, saygi gor-
mede, kisacasi etkilesimde siddetin yeri vardir, siddete maruz ka-
lanlar bunu hos gormelidir. Toplumsal ve kiiltiirel yapi icinde genel-
de, erkek cocuga «erkeklik» rolii kazandirilir. Bu rol, kadimi kii¢iim-
semeyi, ona kars1 sert davranmayi, evde tek egemen gii¢ olmayi,
hatta gerektiginde kadina (N) kars1 siddet kullanmayi icermektedir.
Oysa kiz ¢ocuklari ve kadinlar (N) yasadiklar1 olumsuz deneyimle-
rin kendilerinden, kendi yetersizliklerinden kaynaklandig: diisiince-
siyle yetistirildikleri i¢in, egemen olunan kisi roliinii benimserler.
Kat cinsiyet roliiniin benimsenmesi sonucunda kadin caresiz olma-
y1 8grenir. Bu yiizden giddetle karsilastiginda onunla bas etme ya da
ondan kagma becerisi yoktur (Igli, Ogiin, Ozcan 1995:17-18). Luna
reklaminda erkek ¢ocuk (K), ablasini (N) kurabiye yapmaya, sarki
sOylemeye zorlar; hatta kendi yaptig1 kurabiyelerden almaya kalkan
ablasinin eline hafifce (ya da sakadan) vurarak, fiziksel zarar edi-
minde bulunabilecegini de gosterir. Abla ve arkadagi bu simarikca
dayatmaya kars1 ¢ikmazlar, ¢iinkii erkek ¢ocuk siddet kullanarak ki-
sa vadede davranisini mesru kilmis, akla uydurmustur: Ablanin ar-
kadasin1 gormiis, ablalara istedigi kadar sarki séyletmis, onlar1 gii-
ling duruma diisiirmeyi basarmis, kisaca istedigini elde etmisgtir.
Caresiz kalan ablalar da bu siddet tiiriine kars1 ¢ikacak yerde, onu
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hos gorerek, erkek cocugu mutlu edip doyuma ulagirlar. Pinar Sosis
reklaminda ise erkek cocuk (K), kiz kardeslerinin yardimiyla (Y)
annesini (N) ayakta uyutarak, amacina ulasir. Supersil ve Kosla Ha-
I: reklaminda kadinlar leke ve kirler kargisinda yetersiz ve becerik-
sizdirler: Supersil’de kurgusal ve diigsel bir kahraman olan Super-
man, kadinin yardimina kosar; Kosla Hal: reklaminda kadina 6giit
veren, otoriter bir erkek sesidir; sanki kadin bu sikintili durumdan
erkek olmadan kurtulamazmig gibi.
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EYLEYENLER ORNEKCESI
VE SIDDETIN KONUMU

Bir yardimci fiil olan «eylemek», “etmek, yapmak” anlamina
gelir (Tiirkce Sozliik I). Belli bir cercevede gelisen bir olay ya da
olaylar dizisi i¢inde, degisik eylemleri iistlenen 6geler bulunur. Bu
eylemler iglevlerine gore siniflandirildiklarinda, ortaya alt1 tiir iglev
ve bu iglevleri iistlenen alt1 tip eyleyen ¢ikar. Bu eyleyenler soyut ya
da somut, canli ya da cansiz olabilir. Vuran, kiran bir eyleyen gibi,
bir baskiya maruz kalan, saklanan, aglayan bir eyleyen de bir etkin-
likte bulunur.

Insanin gerek insanla, toplumla, gerekse dogayla iligkilerini
nesnel, yansiz ve bilimsel bir yontemle incelemek amaciyla gelisti-
rilmis olan gostergebilim, insan bilimlerinin degisik alanlarinin ¢6-
ziimlenmesine yarayacak iglevsel araglar sunmustur. Bu araglardan
biri de eyleyenler 6rnekgesidir. A.-J. Greimas, Rus bicimbilimcisi V.
Propp’un masal kahramanlarini siniflayarak elde ettigi yapidan
esinlenerek, bir ornek¢e (model) gelistirmistir. Bu ornekcede ger-
ceklestirdikleri eylemlerle birbirinden farkls, alt1 ayri islevli eyleyen
bulunur.
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Gonderen— Nesne — Gonderilen
T

Yardimci— ~ Ozne « Engelleyici

Biz bu 6rnekge araciligiyla, siddeti, onu yaratan kaynag (ya
da kaynaklart), degerlendiren birey ya da kurumu, siddete maruz
kalan, yardim eden, varsa engel olan 6geleri iglevsel bir dizge icin-
de incelemeye calisacagiz. Bu aln eyleyen tig eksende incelenebilir.
a) Tletigim ekseni b) Istek ekseni c) Yardimci, 6zne ve engelleyici
ekseni.

Iletisim Ekseni: (Génderen—Nesne—Gonderilen/Algilayan)

Bu diizlemde, gonderen, baska bir kisiye, bir kuruma (gonde-
rilene/algilayana) bir ey, bir nesne iletir. Bizim modelimizde gon-
deren, siddeti yaratan, saglayan kaynaktir (K). Bu bir birey olabile-
cegi gibi somut giicleriyle doga, soyut varligiyla devlet ve de kitle
iletigim araclari olabilir. Nesne ise siddetin amaci ve hedefi olan her
seydir (N): doga, halklar, kurumlar, bireyler... Bizim ¢oziimlemele-
rimiz sonucunda ise, bu nesne, kadin olarak ortaya ¢ikmistir. Gon-
derilen bu siddeti yargilayan, bir yaptirim uygulayan (cezalandiran,
odiillendiren) ya da siddeti gormezlikten gelerek kayitsiz kalan ve
degerlendiren kisi ya-da kurumdur (D). Ornegin bu calismamn ya-
zarlari, degerlendiren/algilayan konumundadirlar.

Bu durumda 6rnekgenin ilk ekseni agagidaki gibi, yeniden ya-
zilabilir:

Kaynak (K) — Nesne (N) — Degerlendiren (D)
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Siddetin artik, degisik bicimlerde, fiziksel ya da ruhsal olarak
ortaya cikan (gikarilan) cogunlukla insana 6zgii, yikici, olumsuz iz-
ler birakan bir olgu oldugunu biliyoruz. Siddeti yaratan (K), diger
tiim eyleyenlerden farkh olarak, gizli ya da agik bir giicii kendinde
toplar.

Gonderilen “siddetin” algilanip degerlendirilmesi degisik yol-
lardan degisik tarzlarda farkh tepkilerle gerceklestirilebilir: kisisel
ahlak, toplumsal hukuk, kiiltiirel degerler, gelenek ve gorenek, tore-
ler devreye girebilir, yasaklama, para, hapis, disiplin cezasi, digla-
ma, hatta yine bir siddet tiirii olan eziyet, idam, irk ayrimcilig uy-
gulanabilir (bu son durumlarda siddet siddetle cezalandirilmstir).
Degerlendiren konumunda olan kurum, kisi, toplum, bazi siddet
tiirlerini hog gorebilir; aile i¢i siddetin kullamldig1, kadinin cinsel ve
seyirlik bir nesne olarak sunuldugu reklamlarda (Reward I, Falim,
Arcelik Televizyon, Viva Cappio, Impulse, Reward II) oldugu gibi,
siddet siddetin kendisine yollandig1 gonderilen olarak onu megru-
lagtirarak, odiillendirilip desteklenmig olur. Nesne kadin (N) ile de-
gerlendiren (D) arasindaki iliski [(N)—(D)] ¢ok onemlidir: Bu ey-
leyen, siddetten zarar géren nesnenin acisina ve rahatsizligina ya-
kinlik duyarak iiziilebilir. Yakinliklar1 ne kadar ileriyse (N )(D), il-
gi o denli biiyiiktiir. Siddete kars1 bir yaptinnmda (cezalandirmak gi-
bi) bulunamasa bile, yakinina yonelik siddetin varligini ve zararini
kabul etmisg olur.

Siddetin kaynag: (K) olan eyleyen ile kurban (N) arasindaki
iligki de dikkatle incelenmelidir. Bu iki eyleyen aile ici siddette ol-
dugu gibi birbirine ¢ok yakinsa (K)(N) iiziintii, pismanlik, kirginlik,
diis kinklig1 gibi soyut ve duygusal tepki ve sonuclar ortaya ¢ikabi-
lir, hatta dovme, oldiirme goriilebilir, fiziksel zararlar s6z konusu
olabilir. Bu iligkideki siddetin kimi zaman mesru sayilabilecegini
daha 6nce gormiistiik. Iki eyleyen (K ve N) arasinda uzak bir iligki
varsa (K) ile (N), iki eyleyen olarak birbirlerini ilgilenilmesi ge-
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rekmeyen, duyarsiz, gereksiz, kisiler olarak kabul ederlerse, ortaya
cikan rahatsizhgin derecesi azalir. Ornegin, doganin siddetin kayna-
&1 oldugu reklamlarda (Reward I ve Pirelli), izleyici bir gonderilen
ve degerlendiren olarak dogamin giiciinii pesinen kabul ettigi icin,
gordiigii siddetten daha az etkilenir. Rekldm sekt6riindeki siddetin
cikis yeri (K) -kurban durumunda olan nesne kadin (N), reklamciya
cok uzak oldugu icin- (degerlendiren kurum da kendini gosterip bir
yaptirimda bulunmazsa) ortaya cikan rahatsizlik, ya ¢ok az olur ya
da hi¢ olmaz.

Siddeti yaratan kaynak (K) ile gonderilen bu siddeti algilayip
degerlendiren (D) aymi eyleyen olabilirler: kisi, aile, kitle iletisim
araclari, devlet... Bu durumda iletisim ekseni asagidaki gibi gosteri-
lebilir:

Kaynak (K)—Nesne(N)— Kaynak (K)

Ornegin baz: kitle iletisim araglari (6rnegin bazi televizyon
kanallar1) (K), siddetten zarar goren kadini (N)°kullanan televizyon
rekldmlarini, «otosansiir» uygulayarak, gostermeyebilir. Bu ceza-
landirici bir yaptirnmdir. Ayni kurum, ayni olguyu gormezlikten ge-
lirse, siddete karsi duyarsiz kalarak, degerlendirme islevini yerine
getirmemis olur; bu tutum da kendini yok saymaktan baska bir sey
degildir (D=@). So6z konusu durumda kaynak eyleyen ve onun nes-
nesi tiim degerlendirme evrenin diginda kalirlar; bu da siddetin ya-
yilmasina ve gesitlenmesine neden olabilir. Ciinkii siddeti algilayip
degerlendirecek bir gonderilen, bir eyleyen yoktur artik.

Kaynak (K) — Nesne (N) » @
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Siddetin kurbam da (N) kendisine yapilan1 bizzat kendisi bir
gonderilen olarak degerlendirebilir. Bu durumda, nesne ile deger-
lendiren ayn1 kiside (N=D) birlesmis olur. Ancak siddetin kaynag:
gii¢ acisindan kurbanin kendisinden iistiin bir durumda

&®)
)

bulundugu i¢in kurban (N) onu cezalandiramaz. Ama bir yardimei
(Y), siddet kaynagin (K) cezalandirirsa, bu kez gerekli giicii topla-
mig olan kurban nesne, bu konumundan gikarak, ya bizzat siddetin
kaynagina ya da 6znesine déniisiir (N = K = O: N=K; N=0). Nes-
ne-kurban kendisine uygulanan siddetin varligin1 gostererek, onu
ortaya ¢ikardig: gibi (Hdkim Hamm), siddetin siddet dogurabilece-
gini de gostermis olur.

Degerlendirmenin en gii¢ yan: yanhs anlamalari, sakalari ya
da gelenek, goreneklere gore zarar verici olmayan davranislari, ko-
tii niyetle gerceklestirilen davramslardan ayirma zorunlugu dogdu-
gunda ortaya ¢ikar. Erkek cocugun (K) ablasina (N) sark: soyletme-
sini, hatta eline vurmasini (O) olas: reklam izleyici-tiiketicisi peka-
14 hos bir saka, agabeyin (O) kiz kardesin (N) pesine diismesini ola-
gan, yapilmasi gereken bir davranig olarak degerlendirebilir.

Istek Ekseni: (Nesne)
T

Ozne

Bu diizlem istekten (talep ve arzu etmekten) kaynaklanan
edimlerin eksenidir. Bu eksende birbirine 6nvarsayim bir baska de-
yisle bir 6nkosul iligkisiyle bagimli olan 6zne (O) ve nesne (N) yer
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alir. Bir nesne varsa mutlaka onu isteyen ya da istemeyen bir dzne,
bir 6zne varsa, istedigi ya da istemedigi bir nesne mutlaka bulunur.
Bir baska deyisle siddete maruz kalan (N) varsa, siddet oznesi (O);
siddet oznesi (O) varsa, mutlaka ona maruz kalan bir kisi, bir top-
lum, bir kurum (N) vardur.

Burada, dzne iletisim ekseninin siddeti kotarip hazirlayan aya-
ginda, yani kaynaginda (K) yer almig olmayabilir, ama gerceklestir-
digi degisik eylemlerle, oniindeki tiim engelleri asarak, gerektigin-
de yardim alarak, nesneyi elde etmeye -bizim ¢alisma cercevemiz-
de- kadina (N) siddet uygulamaya galigir; siddet olgusunu gergek-
lestirir. Ozne nesnenin rizas1 olmadan, siddeti gerceklestirmeyi ba-
sararak (O N N), amacina ulagmig olur. Bizim ¢alisma alanimizda
kadin bir nesne (N) olarak, istememesine ragmen, siddet ile 6zne
olarak iligki kurabilir (N, 0). Siddetin nesnesi olmak, nesne konu-
muna indirgenmek bile siddete maruz kalmaktir. Pirelli reklaminda
dogamn (K) higmindan kurtuldugunu sanan kadinin (N) ayaklar: bir
otomobil lastigine («aksesuar»ina) doniiserek insani 6zelliklerini
yitirir. Mobil reklamindaki sanigin kadinin ise, giic ve devinimin
simgesi (Chevalier, Gheerbrant 1982: 87-88) olan motorlu arag
icinde neredeyse bir otomobil «aksesuar»1 kadar bile degeri yoktur.

Siddet 6znesi ile kurbam (N) arasindaki iligki, ilgili taraflar
arasinda neyin siddet olarak nitelendirilebilecegi konusundaki uz-
lagma derecesi olarak kabul edilebilir (Riches 1989:21). Anne (N)
ayakta uyutulmay1 (O) (Pinar Sosis); ablalar (N) erkek kardesi (K)
memnun etmek icin, zorla sarki soyletilmeyi (O) (Luna); yesilli ka-
din (N) bir televizyonun goriintiisii (Argelik Televizyon), Baharat
Kazlar (Impulse) rengarenk, gelip gecici bir golge olmay: siddet ol-
gusu olarak kabul etmeyebilirler de.

Bu ikinci asamada eyleyenler 6rnekgesi agsagidaki gibi diizen-
lenebilir:
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Kaynak— Nesne — Degerlendiren

OZHC

Siddet o6znesi (O) siddetin kaynagiyla (K) ozdeslesebilir
(0=K). Ornegin, doga Pirelli reklaminda hem siddetin kaynagi hem
uygulayicisidir. Burada diizdegigsmeceli bir iliskiden s6z edilebilir.
Siddet 6znenin kisiliginin bir parcasiysa iki eyleyen dzdeslesir; sid-
det farkli kigiler tarafindan uygulanirsa iki eyleyen birbirinden ayri-
lir. Ornegin Luna ve Pinar Sosis ve Argelik Televizyon reklamlarin-
da bu eyleyenler farklidir.

Kaynak — Nesne — Degerlendiren
-erkek -abla Televizyon izleyicisi
cocuklar -anne
-geng -geng kadin
erkek

Ozne

- sarki soyletme
- ayakta uyutma
- kadim goriintii kabul etme

Yardimei, Ozne ve Engelleyici Ekseni: Yardimc1r — Ozne
Engelleyici

Bu son diizlem birbirine kargit iki eyleyeni daha modelimize
yerlestirmemizi saglar; siddet dznesi eylemini gerceklestirmek icin
ya kendiliginden gerekli giicle donanir ya da bir yardimcidan (Y)
destek alir. Engelleyici (E) ise dznenin giiciinii azaltarak ya da tii-
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miiyle alarak, siddetin gerceklesmesine engel olur. Yardimc: da en-
gelleyici de diger eyleyenler gibi soyut ya da somut; canli ya da can-
siz araglar olabilir.

Daha once, siddetin arac kullanabilecegini, hatta kendisinin
bir arag olabilecegini belirtmigtik (Bkz. 1.3. Siddetin Ozellikleri).
Ornegin Pinar Sosis reklaminda erkek ¢cocugun kullandig; siyah-be-
yaz helezonlu arag (Y), Mobil reklaminda, mobil motor yag1, sidde-
tin gerceklesmesinde arag¢ olarak kullanilmigtir. Luna reklamindaki
kurabiyelerin de benzer bir islevi vardir.

Siddetin destegi olan ara¢ (Y) siddetin 6znesi ya da kaynag:
ile 6zdeslesebilir (O=Y; Y=K). Bu durumda 6znenin ya da kayna-
g1in bir araca ihtiyaclar yoktur. Impulse rekldminda oldugu gibi, er-
kekler artik hem 6zne siddet (O), hem de yardimci aragtir (Y):
O=Y)

Kaynak— Nesne —  Degerlendiren
T

Yardimci— Ozne < Engelleyici

erkekler erkekler

Bu durumda erkekler, iki ayr1 eyleyenin iglevini kendinde top-
layarak, diizdegismeceli olarak yani birbirlerinin yerini dylece ala-
rak biiyiik bir giicii kendi icinde barindirirlar: Erkekler=0=Y

Mobil reklaminda ise Kaynak (K) ve Yardimci (Y) Mobil mo-
tor yagidir (Mobil motor yagi=K=Y).

Daha once siddetin gerceklestirici bir edim oldugunu belirt-
mistik (1.3. Siddetin Ozellikleri). Bir bagka deyisle, siddet gercek-
lesirse varolur; herhangi bir engel (E) siddet i¢in gerekli giicii, ara-
c1, ortami ortadan kaldirirsa siddet gerceklesemez; kisacasi siddet
varsa, engelleyici yoktur (E=@).
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SIDDETIN ZAMANI VE UZAMI

Siddet, bir eylem bigimi olarak, zamanin iginde yer alir: Bu
olgu bir kerede gergeklesebildigi gibi, yavas yavas, zamana yayila-
rak, sessizce de gergeklesebilir.

Televizyon rekldmlarinda kadina yénelik siddetin bir kerede
gerceklestigi anlatim pek sik kullamlmaz. Kosla sivi i¢in kullanilan
Hakim Hanim’1n kararini bildiren beklenmedik tokmak vurugu, sas-
kinlik, hatta korku yaratmaktadir. Reklamcilar siddet olgusunu za-
mana yayarak, hatta gevsek de olsa, bir 8ykiiye yerlestirerek verme-
yi yeglemektedirler; ¢iinkii zamana yayilan, aligtira alistira verilen
siddetin etkisi daha az hissedilir, belki daha da kalic1 olur.

Pirelli reklaminda kadimin (N) doga giilerini birer birer yen-
mesi, kadini iistiin kiliyormus gibi gériiniir, oysa kadinin kendisi bir
nesneye doniiserek, siddetin giderilmesi zor, tiim fiziksel zararini
¢eker. Ama zaman iginde kadin (N) iistiinmiis gibi goriindiigii icin,
nesnelesme, kendine yabancilagma neredeyse bir siddet olgusu ola-
rak goriinmez. Kosla Hali sampuaninda éncelik-sonralik iligkisi ku-
rularak, 8nce lekelerin neden oldugu siddet karsisinda kadinin cek-
tigi «igkence» vurgulanur, sonra da bir erkek sesinin 6nerisi iizerine,
kullanilan iriiniin olumlu sonug vermesiyle siddetin nasil ortadan
kalkt1g1 gosterilir; yumusak, kopiiklii sampuan siddetin yerine gege-
rek bir bakima onu unutturmaya calisir.
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Siddet her yerdedir: dogada, toplumda; savasta, barista; aile
icinde, disinda... Televizyon reklamlarindaki kadinlar baslica iki
uzamda goriiniirler: acik ve kapali uzam. A¢ik uzam da kendi i¢in-
de cevreleyen ve cevrelenen uzam olarak, iki boyutta incelenebilir.

Televizyon reklamlarinda gevreleyen uzam genellikle doga-
dir. Reward I reklaminda ugsuz bucaksiz acik uzamin iginde yer
alan kadin doganin siddetli etkisine maruz kalir. Diizdegismeceli bir
bakis acisiyla cevreleyen uzamin da siddete katkisi oldugu sdylene-
bilir. Zaman giindiiz (hatta 6glendir), mevsim ise,~kadinin giysileri-
ne bakilacak olursa, yazdir. Pirelli reklaminin esmer kadini, doga-
nin engellerinden (ve sadece bu engellerden) olusmus bir uzamda
kosusunu siirdiiriir. Bu ¢evrenin neredeyse gercekiistii bir goriinii-
mii vardir. Sanki zaman kavrami da silinmistir.

Cevrelenen uzam, cevreleyen doganin sardig1 uzamdir (Kiran
Eziler 1984:77): kentler, sokaklar, parklar. Bir bagka deyisle, stz
konusu olan, kiiltiiriin doniistiirdiigii alanlardir. Falim reklaminda
doganin cevreledigi bir kdy bahcesinde bulunan geng kiz (N) hem
babalarin, hem agabeyinin (K) siddetini iistiine ¢eker. Impulse rek-
1amu, yerlesim birimi icinde bulunan kadinlar1 seyirlik bir nesne ola-
rak sunmugtur. Her iki rekldmda da zaman gondergesi giindiizdiir.
Birinci reklamdaki giysilere ve cevrenin yesilligine bakarak mev-
sim bahar ya da yaz, ikincisinde ise -kadinlar yari ¢iplak dolasabil-
digine gore- biiyiik bir olasilikla yazdir, diyebiliriz.

Geleneksel aile yapisi icinde ortaya ¢ikan siddet olgusunu, ai-
le ici siddet olarak tanimliyoruz. Aile ici siddet olgusunda (O) fail-
lerin (K) ve magdurlarin (N) hepsi dogum ya da evlilik sonucu olu-
san akrabalik iligkisini; dolayisiyla da fail (K) ve kurbanlarin hepsi
(N) mahrem bir iligkiyi ve ¢cogu da aym1 meskeni, yani evi paylasir-
lar (Igli, Ogiin, Ozcan 1995:11). Toplumsal yasamda ev, genellikle
giivenli bir uzam (mekan) olarak goriilse de, bu aldatici gériiniimiin
tersine, kadinlarin daha ¢ok ev olarak diizenlenmis uzam iginde gid-
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det kurbani olduklar: saptanmistir (Aziz 1994:40). Bu durumda ka-
pali uzamu ev ici ve diger mekanlar olarak 6beklendirmek yontem-
bilimsel acidan daha tutarli olur diigiincesindeyiz. Kapali uzam
kavramsallagtirmas: ese, cocuga, kardese akrabalara ve ebeveyne
kars1 siddeti igerebilir. Bizim konumuz olan reklamlarda aile i¢i sid-
det ablaya (Luna), kiz kardese (Falum) ve anneye (Pinar Sosis) uy-
gulanmaktadir. Toplumumuzda en ¢ok goriilen ve sozii edilen sid-
det bigimi, kocanin (K) karisina gosterdigi siddet, televizyon rek-
lamlarina konu olmamustir.

Kapali uzamlar zaman kavramini belirsizlestirirler; tiiketici
izleyici zamanin gece mi giindiiz mii, sabah m1 aksam mi, yaz mi,
kis m1 oldugunu kesin olarak bilemez. Ancak oyuncularin giysileri-
ne bakarak, gece mi, giindiiz mii oldugunu sdyleyebilir. Siddetin ka-
pali uzami olan evin daha gok mutfagi (Luna, Pinar Sosis), salonu
[Kosla Hali, Kosla Leke (Hdkim Hamm)], banyosu (Supersil) kul-
lanilmaktadir.

Diger kapali uzamlar evin i¢i kadar giivenilir ve pek huzur ve-
rici olmayip, tam tersine tedirginlik yaraticidirlar. Arcelik Televiz-
yon reklaminda kadinin (N) girdigi yer los, sadece erkeklerin bulun-
dugu bir ortamdir. Zaman aksam da olabilir gece yarisi1 da. Mobil
rekldminda ise kadin otomobilin i¢inde bir erkegin yanindadir (yok-
sa kollarinda m?) ve higbir zaman tiimiiyle gosterilmez. Erkegin
kollarinda bulunugu kendi istegine bagli m: degil mi, kesin olarak
anlasilmaz. Ayrica zamanin gece ya da aksam olarak verilmesi sid-
det ortamina destek verir. Fanta reklamindaki uzam karanlik ve ka-
pal1 bir sinema salonudur. Axe Apollo reklam ise bir tren komparti-
maninda gecer. Birincisinde erkek kadina dokunmay: siirdiirmek is-
temektedir, ikincisinde ise kendisine dokunulmus olan kadin bunun
hazzim yasamakta, ama «baba»nin denetiminden dolayi huzursuz
olmaktadir. Fanta rekldmi zaman konusunda hicbir bilgi vermez,
oysa Axe Apollo’nun zamani kis ve giindiizdiir. Reward II reklamin-
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daki zaman ve uzaminin bildik bir gostergesi yoktur. Uzay mekigi
gibi gercekiistii, degisik bicimlerde yorumlanabilen kapal her tiir
devinime olanak veren bir yerdir.

Uzami her zaman boyle kesin cizgilerle ayirmamiz miimkiin
degildir. Reklamci zaman ile uzamu rahatlikla kullanabilir ya da her
iki alan arasindaki sinir elinden geldigince silerek uzami genelles-
tirmeye, siradanlagtirmaya caligir. Viva Cappio’da sunulan uzam bir
kafenin 6nii mii, bir aligveris merkezinin holii mii, acik m1, kapali
mi, kesinlikle belirsiz; herhangi siradan bir yerdir. Reklam filminde
sunulan kadimin giysileri yazlik oldugu, uzam da giin 1s181yla aydin-
landi1 igin, zamanin yaz ve giindiiz oldugunu soyleyebiliriz. Uza-
min bu siradanlig: siradanlagtirilmig ortalama kadin anlayistyla 6r-
tiisliyor, kadin1 herhangi biri diizeyine indiriyor.
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SIMDI KARSINIZDA REKLAMLAR

Televizyon reklamlari; toplumsal, siyasal diinyalari ve diisiin-
ce yapilarini canlandirma yoluyla sunan bir arag olarak, 6zellikle et-
kili olan «gizli kandirici»lardandir (Arendt 1998:35). Reklamlarin
asal islevlerinden birinin “insanlarin sahip olduklan seylerden
memnun olmamalarin: saglamak ve ekonomik, maddi imkéanlari ne
olursa olsun, onlar1 daha fazlasini istemeye 6zendirmek oldugunu
biliyoruz” (Halloran 1983:68).

Televizyon reklamlarinda sikca bagvurulan siddet, kisisel ilis-
kilerin yeniden anlamlandirilmasi igin bir arag olarak kullanilir. Bu
anlayis, kadina yonelik siddet uygulamalari cezasiz kalan kahra-
manlarin (Luna, Pinar Sosis) “hayli gevsek oykiileri” esliginde si-
radanlastirilarak sunulmaktadir (Aziz 1994:11). Bu gevsek, siradan
dykiilerin siddetle birlikte verilmesi elbette bilingli bir se¢imin so-
nucudur. Ciinkii siddet olagan durumlara gére bir «bunalim», bir ra-
hatsizlik yaratir. Bu bakimdan siddet kitle iletigim araglar iginde
farkli, heyecan verici, hatta biiyiileyici bir olgudur (Michaud
1991:53-54). Giiniimiiz rekldmlar1, cagdag siddet araglarinin etkisi-
ni, gerek kalabalik psikolojisi, gerekse beyin yikama, diistinceleri
kosullandirma gibi bilimsel yontemlerle besleyip artirmistir. Yeni-
lenmis bir kiiltiiriin ve teknolojinin iiriinii olan reklamcilik, bu bi-
limsel yontemlerle caligarak, etkili iiriinler sunar.
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Reklam Imgesi ve Siddet

Hic¢ durmadan degisen, yenilenen, tekrarlanan reklam imgesi,
anliktir (Berger 1972:129-130). Bu imgeler, icinde yasadigimiz
an’a bagl olarak, hep gecip gitmekte olan, “simdi”’den ve “gelecek
zaman”dan soz ederler. Bir bagka deyisle hicbir zaman reklama iz-
leyenin «simdi» ve «buradaxsiyla (zaman ve uzamiyla) ortiismez-
ler. Boylece, siddet iceren reklamlarin siddeti hep ertelenmis olur.
Sanki siddet izleyicinin bildigi, aligtif1 zaman ve uzam olgiitlerinin
disinda bagka bir yerde, kendisiyle 6zdeslesmeyen birilerinin -hep
baskalarinin- basina gelir. izleyiciye gercek ve yasanmus bir siddet
gosterilmedigi icin, o da izledigi siddet goriintiisii «gercek» bir ol-
gu degilmis, kendisinden uzakmis duygusuna kapilir. Rekldnun ya-
ratuigy etki gercege yaslamr, ama rekldm bize gercegin ertelenmig
imgesini sunar. Dikkatli bir goz icin sonug c¢eliskilidir. Yayinlanan
siddetin gercek ile hicbir ilgisi yoktur. Ama reklam, yine de giiven-
sizlik duygusu yaratmayi basararak, «metafizik» bir kirletme ola-
rak, siddeti orter gibi goriinebilir (Parkin 1989:251).

Siddet, bizde uyandirdig: tiim olumsuz duygulara ragmen, bi-
zi ceken bir ozellige sahiptir; ciinkii bizim giiclii ve giic kavrami ile
6zdeslesmemizi saglar (Psychologie Heute:6). Rekldm metinlerinde
«giic», «giiclii» sozciikleri ya da bunlarin esanlamlilari cok kullanil-
maktadir: «motorunuzun giicii, giiclii temizleyici, giiclinii X’ten
alan...»

Giiniimiizde toplumsal hayatimizla birlikte, teknoloji ve kitle
iletisim araclar1 da durmadan degistikleri icin, siddetin giicii, etkisi,
goriintiisii ve Olgiisii de degismektedir. Televizyon reklamlari, sid-
deti cogunlukla kesintisiz, hicbir yasanmis gerceklige tekabiil etme-
yen bir imge gibi gostererek, karigiklik yaratmaktadir. Bilingli bir
secimin iiriinii olan bu imgeler siddetin dayattig1 belli bir duruma
gonderme yaparlar. Siddet boyle akan resimler, imgeler iginde ge-
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¢ip giderken, izleyici siddet ile imgeyi birbirine karigtirir; imge sid-
dete, siddet imgeye doniisiir.

Reklamlarin Imgelem Evreni

Reklamin karsisindaki izleyici igin, siddet soyut bir kategori-
dir. Siddetin kaynag: (K) ya da 6znesi (O) uzakta, bilinmeyen bir
uzamda ve zamandadir. Gergeklik, di diinya gondergesi olarak dii-
siiniilmedigi icin, gercek eyleyen (erkek cocuk, doga, lekeler,
ates...) olgusal olarak «bog»tur. Bu bos eyleyenler diizlemi, reklim
yaraticisinin niyeti, imgelemi ve becerisiyle dolar, somut bir gériin-
tiilye doniisiir; ama izleyici bu biiyiiyii yapan ve o boslugu dolduran
varlig1 o anda sorgulamaz. Ciinkii reklamlardaki siddet, mutlu, hu-
zur verici, saglikli, dolayisiyla da olumlu evrenin estetize edilmis
bir boliimiinii temsil eder. Estetik siddetin baglica 6zellikleri biiyii-
leyici ve gekici olmasidir. Oysa hangi bigimiyle olursa olsun, haya-
tin i¢indeki asil reel siddet korkutmayi, sindirmeyi amaglar. Sidde-
tin tamimindaki olumsuz 6geler (6liim, dayak, tecaviiz, kiigiik dii-
stirme, kisacas1 soyut ya da somut zararlar) celigki yaratir. Reklam
sonsuz, 6limsiiz, mutlulugun egemen oldugu bir evren sundugu
i¢in, s6z konusu olumsuz &geleri ya hi¢ kullanmaz ya da értiilii ve
estetize edilmig bigimiyle kullanir. Oyleyse reklamlardaki fiziksel
siddet oliimii, 6liim tehdidini, fiziksel ve ruhsal zarari animsatmak-
la kalmaz, ayn1 zamanda imgesel, simgesel bir evren ve belli bir dii-
slince yapisi, bir anlayis, siirekli mutluluk, zenginlik, yasam, gii¢c de
vaat eder.

Bu celigkili durum, rekldmcinin kullandig1 yontemlerle gide-
rilmeye calisilir. Rekldmin sundugu evren ile gercek evren arasinda
benzerlige ve diizdegismeceye dayali bir iliski kurulur. Gergek ya-
samdan kopup gelen uzamin, zamanin, eyleyenlerin ve nesnelerin
goriintiisii gercek evrene gonderme yapar. Rekldmin mutlu, huzur
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dolu evreni ile gergek evrenin nasil yer degistirdigi pek de agik de-
gildir. Esenlikli evren «gergekmig gibi» sunulur ve algilanir. Gergek
siddet ile televizyon reklaminin gosterdigi siddet arasindaki iligki,
benzerlige dayanan egretilemeli ya da biitiin parca baglantisiyla
agiklanabilen diizdegismeceye dayanir.

Reklam ile Siddet Arasindaki Egretilemeli Iligki

Egretileme, segme ve yer degistirme iligkisi iizerinden gergek-
lesir. Bu durumda gésterge kod ve baglamla iligskidedir. Egretileme-
den farkli olarak gériintiiniin nesnel diinyanin anlatimini saglayan
bir arag olarak, nesneleri oldugu gibi verdigi, gosterdigi sOylenir.
Dogal dil nesne, duygu ve diigiince yerine bunlarin simgelerini (s6z-
ciikleri) kullanirken gériintii dili, sozciikleri degil de nesnenin «iko-
nunu» kullanir, benzetilen ile benzeyen yanyana gelir. Goriintii, dig
diinya gergekliginin benzetilenini (olumsuz, esenliksiz 6geler) de-
gil, benzeyenini olumlu evrene yerlestirerek sunar. Kosla Hali sam-
puam rekldminda halisindaki lekeleri temizlemeye ¢alisan, bu yiiz-
den iskence ceken, neredeyse yerlerde siiriinen, temizleme iiriiniy-
le ayaklarinin iizerinde duran mutlu kadinla (benzeyen) gergek diin-
yadaki kadin (benzetilen), ¢6liin kavurucu sicaginda yiiziinde haz
ifadesiyle, iizerinde beyaz giysileriyle kosan, belirsiz bir uzamda
taklalar atan kadinla (benzeyen), gergek yasamda deodorant kulla-
nan kadin (benzetilen), gercekiistii doga kosullarin1 yenip zirveye
ulasan, otomobil lastigine doniisen kadinla (benzeyen), gergek ya-
samin zorluklarinin iistesinden gelen kadin (benzetilen) pek fazla
benzerlik gostermezler. Gergek siddet, reklamin esenliklikli evre-
ninde benzeyen ile ortiiliir ve etkisi hafifler.



Reklam ile Siddet Arasindaki Diizdegismeceli ITigki

Gergek siddet ile televizyon rekldminin goriintii araciligiyla
sundugu siddet arasindaki diizdegismeceli iligki, birinin &tekinin
yerini alabilmesi, olumlu ve olumsuz olarak degerlendirilen evren-
leri kavramsal diizlemde birlestirir. Bilindigi gibi, diizdegismece
parca biitiin, iceren icerilen, sebep sonug gibi katagoriler arasindaki
bitisiklik bagintisini ifade eder. Bu durumda gosterge, baglama gon-
derme yapar. Impulse rekldminda kadinlarin ¢iplak ayaklari, kolla-
r1, gobekleri, parca parca gosterilir. Bu goriintiileri izleyen, ilk anda
bu geng kadinlan ¢irilciplak sanabilir. Oysa rekldmci bir aldatma-
cayla aslinda giyinik olan kadinlarin yalniz ¢iplak taraflarini goster-
" mektedir. Mobil reklaiminda, ne motorlu ara¢ (bu nedenle aracin
otomobil mi, kamyon mu yoksa cip mi oldugunu bilemeyiz) ne ka-
din ne de erkek biitiiniiyle gosterilir. Aracin i¢i, kadinmin ve erkegin
basi, hatta oplisen agizlar1 gosterilerek ikisinin yakin iligkide oldu-
gu anlatilir.

Gergek diinyada, olumsuz olarak kabul edilen giddetin goriin-
tiisiniin de olumsuz olmas1 nedeniyle, bu goriintiilerin rekldmin
esenlikli evrenine gir(e)meyecegi diisiiniilebilir. Reklamci bu soru-
nu televizyonda gosterilen parcay: orterek, estetize ederek cizer;
hatta mesru bile kilmaya calisir. Bdylece reklam filmi, parcasi oldu-
gu evrendeki siddetle diizdegismeceli bir iligki kurarak, bu olguyu
«gizlice» barindirir. Nesne ile ¢evresi, nesne ile 6zellikleri arasinda
bagint: kuran bu iligki, aile i¢i siddeti [erkek ¢ocuktan ablaya, anne-
ye (Luna ve Pinar Sosis); babadan, agabeyden kiza, kiz kardese
(Falim), aile disindaki oteki erkekten gelen (Axe Apollo, Fanta, Ar-
celik Televizyon, Viva Cappio); kadindan kadina (Hdkim Hamm);
dogadan kadina yonelen tehdidi (Reward I, Pirelli); kirin, lekenin
verdigi sikintiy1 (Supersil, Kosla)] gercek evrenle bitisiklik baginti-
s1 kurarak yansitir. Bitigiklik iliskisi kurulan baglam, tiiketici-izleyi-
ci’ye hi¢ de yabanci degildir. Bu nedenle olasi tiiketci-izleyici agi-
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sindan kurulan bitigiklik iligkisi «gercek»tir. Televizyon reklaminin
sundugu siddet, sadece gergeklikteki siddetin imgesel bir uzantisi
olarak, esenlikli, olumlu bir evrende oldukga «ortiilii» bir bicimde
karsimiza cikar. Zaten yamltici olan da budur. Reklamlar bigimsel
olarak, diizdegismeceli 6zellikleriyle gercek diinyanin sadece bir
boliimiinii sunarlar (mutfagin, banyonun, salonun bir tarafi, aracin
ici, sokagin, dogamn bir yonii). Boylece tiiketici izleyici, gercek
diinyanin tiimiinii algiladigini sanir. Rekldm olumlu bir diinyanin
pargast oldugu igin, gergek diinyamn tiimii bize olumluymus gibi
gosterilir; siddet bile bylece olumlu, mesru bir 6zellik kazanir. Oy-
sa gercek diinya ne tiimiiyle olumlu ne tiimiiyle olumsuzdur. Ama
reklamci bu diinyanin olumlu tarafini (kimi zaman biraz da abarta-
rak) goriintiiyle bicimlendirir, olumsuz tarafim da (siddeti de) orter;
hafifletir ya da estetize eder.

Egretileme reklamciya, benzeyen ile benzetilen, diizdegisme-
ce de biitiin parca arasinda bir se¢im (benzeyen ve parga) yapma
olanag1 verdigi icin, reklamei, gergek ile kurmaca arasindaki celis-
kiyi kendi lehine ¢6zmiis olur.

Imgedeki Siddet

Ne reklam kahramanlar ne eyleyenler ne de reklamin kendi-
si, izleyiciye siddetle kars1 karsiya oldugunu sdylemez; eger izleyi-
ci siddetin varligim ayrimsamiyorsa, giddetin tuzagina diigmiig de-
mektir (Mongin 1997:17). Ciinkii siddet yalniz verili bir olgu degil-
dir; siddete bakig agimiz, onu degerlendirigimiz de dnemlidir. $id-
deti izleyen birey, siddeti gordiikge korkar, endiselenir, kacar; ken-

- dini korumak icin ya siddete karg1 koyar ya da siddete kars: kayat-
siz kalmaya cahsir. Bu son tutum, siddeti dogallastirir; dnemli olan
insan1 duyarsiz kilan bu tutumu 6nlemektir. Ama reklémlar bu du-
yarsiz tutumu benimser, siddeti neredeyse gergek diinyamn dogal
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bir pargasi olarak sunarlar. Bunun sonucu olarak, reklam izleyici-tii-
keticisi de zamanla kayitsizlagarak, her giin goziiniin 6niinden akan
reklamlardaki siddeti ayrimsamaz olur. Siddet artik ayrimsan(a)maz
olunca, televizyon ekranlari ruhun ve bedenin rahatlamasini ve sa-
kinlesmesini engelleyen siddeti barindirir (Mongin 1997:17).

Imgesel Siddetin Yaranlma Siireci

Reklamci, muhtemel, potansiyel izleyici-tiiketcisini ikna et-
mek, gerektiginde kandirmak icin her tiirlii aragtan yararlanma hak-
kin1 kendinde bulur. Siddet, yaratma siirecine, iiriinii sattirma stra-
tejilerine katkida bulunuyorsa, reklame: giddeti de bir arag (O, Y)
olarak kullanir. Mongin, “gercek yagsamda goriintiisii ac1 veren sey-
lerin biyiik bir 6zenle olugturulan gériintiilerine bakmaktan gitgide
hoslaninz”, diyor (1997:148). Rekldmcilig1 bir sanat olarak kabul
edenler, boyle bir sanatin diizenini de kabul etmis olurlar. Bu gorii-
se gore, “diizen mutlaka adil, nazik ya da giizel degildir. Diizen key-
fi sert, acimasiz da olabilir. Sanatin ahldkla hicbir ilgisi yoktur”
(Paglia 1996:75). Tipki sanat diinyas: gibi, reklamcilik diinyas1 da
kendi diizenini ve degerlerini yaratmigtir. Reklam diinyasina giren
her sey degisime ugrar; yildizlar, uzamlar, nesneler, hayvanlar, hep-
si simgesel, temsili «bog» varliklara ve olgulara déniisiir. Bu 6geler-
le gosterilen siddet, anliksal, yinelemeli, hemen tiiketilen bir evre-
nin pargasi olur. Boylece siddet, seyirlik bir nesne olarak, neredey-
se gerceginden daha fazla 6nem kazanir; imge olarak olgunun dene-
yime dayanan gercekligini agar. Televizyon reklamlarindaki siddet
goriintiilerinin sadece estetik 6zellikleri tartisilsaydi, bu konu sim-
diye kadar coktan c¢oziiliirdii. Ama dnemli olan, her tiirlii ahlaki
kaygiy1, sorumlulugu 6zenle bir yana birakarak bu reklamlarin
(Mongin 1997:12), izleyiciyi duyarsizlagtirmasi, hatta ¢ok saghkli,
mutlu kilic: bir olguymus gibi, izleyiciyi siddete alistirmasidir.
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Reklamlarda Siddet Olgusu ve Kadin

Giiniimiizde kitle iletigim araglari, 6zellikle de televizyon rek-
lamlarindaki kadina yonelik cinsiyet¢i bakis acisi, kadini (N) genel
olarak bir rol, bir iglev icinde belirlemistir. Zaman ve uzam tasari-
minda degisiklikler olsa da, bu rol ve islev pek az degigsmektedir.
Reklamlarda Oykii biciminde anlatilanlar, geleneksel bilgilere da-
yandirilmakta, erkek ve kadin arasindaki biyolojik ayrim temel alin-
maktadir (Aziz 1994:11). Kadinlar dogalar geregi itaatkar (Luna,
Pinar Sosis), edilgen (Kosla Hali), bagimli varliklar olarak (Axe
Apollo, Falim, Viva Cappio), gii¢siiz (Supersil, Kosla Halr) goste-
rilmektedirler. Bu 0zellikleriyle kadin, siddet karsisinda giicsiiz,
hatta caresizligiyle, beceriksizligiyle zavalli, kigkirtici cinselligiyle
(Reward I, Argelik Televizyon, Axe Apollo, Impulse II, Mobil) sidde-
te 1ayikmis gibi, «giiliinclestirilmek»te ya da kendisine yoneltilen
siddeti yalniz erkek ¢ozebilirmis izlenimi verilmektedir. (Supersil,
Kosla Halr). Bu 6ykii ve gosterilis bicimi erkek ile esit olmayan bir
konumda sunulan kadin icin potansiyel bir siddet ve tehditle yaga-
ma anlamina gelmektedir. Fazla egitimli olmayan, giindelik iligkile-
ri sinirly, diglanmig ortamlarda bulunan ve erkek (baba, agabey, es,
ogul) baskisi altinda yasayan ¢ok sayida kadin, siddeti giinliik ya-
samlarinin olagan bir uzantisiymig gibi algilayip kabullenmekte ve
«igsellestirmek»tedir. Kadinlarin isteyerek ya da istemeyerek, bi-
lin¢li ya da bilingsiz olarak izledikleri rekldmlarin da siddeti sira-
danlagtirmasi, giizellestirmesi, kadinin siddeti ayrimsamasina, ona
kars1 koymasina engel olmaktadir.

Reklamlarda rol alan oyuncular, geleneksel kisilik pozlari ta-
kinirlar: huzurlu, mutlu kadin (Luna, Kosla Hali Sampuant), ugari
kadin (Axe Apollo, Falim, Argelik Televizyon, Viva Cappio, Impul-
se, Mobil), kusursuz ev sahibesi (Kosla Hali Sampuani, Supersil),
cinsel nesne (Reward I, Axe Apollo, Fanta, Arcelik Televizyon, Viva

56



Cappio, Impulse, Mobil). Kadinin bacaklar1 cinsellik agisindan
ozellikle vurgulanir: Axe Apollo, Arcelik Televizyon ve Impulse.

Reklamlarda kadin seyirlik bir nesne konumuna da indir-
gendigi icin bu anlamda da genel olarak, kendisine dolayh giddet
uygulanir. Ornegin bazi rekldmlarda kadin uzaklik yaratacak bir
perspektifin yardimiyla gizemli bir varlik gibi sunulur. Reward I
reklamindaki kadin gizemli, haz dolu, ¢ekici, hatta yalnizli§1 ve ko-
runmasizligiyla siddeti davet eder gibi gosterilmektedir.

Kadinin (N) rekldmlarda (Y) kullanilan siddetin (O) nesnesi
oldugunu daha 6nce ortaya koymaya calismistik. Kimi reklamlar
bunu agik, dogrudan bir goriintii biciminde sunarlar. Pirelli rekla-
minda dogamin siddetiyle bag ederek, onu dize getirmeyi bagaran si-
yah kadin, zaferinin faturasini, siyah piirtiiklii bir otomobil 1astigi-
ne doniiserek 6der. Burada iki tiir iliskiden sz edilebilir. Birincisi,
kadinin bedeninin bir parcasi (tabani) nesneleserek, kadinin tiimii-
niin (diizdegismeceli bir iligki sonucunda) bir nesne oldugunu dii-
siinmemize yol acar. Diizdegismeceli iliski otomobil lastigi ile ka-
din arasinda ikinci bir iliski daha kurar: Siyah kadinla siyah lastigin
yer degistirmesiyle egretileme baglantist olugur. Irk ayrimciligi bir
yana birakilsa bile, siyah kadinin, siyah lastik kadar giiclii, hizli, da-
yanikli, oldugu gésterilir: Kadin nesne, nesne kadin olmustur. Ayni
saptama Mobil rekliminda motorlu aracin ayrilmaz bir pargastymis
gibi sunulan sarigin kadin i¢in de gegerlidir. Arcelik ve Impulse rek-
lamlarinda kadin, gelip gecici bir goriintiiye ya da bir golgeye do-
niigtiiriilir.

Kimi rekldmlar da, kadinin biitiinliigiinii bozarlar. Supersil
reklaminda, kirlerden, lekelerden sikayetci olan kadin, baglangicta
tek bagina bir bireyken, kendisi gibi caresiz, gii¢siiz kadinlar toplu-
lugu icinde kaybolur gider. Siddetin nesnesi bir birey olmaktan ¢1-
kar, toplu, adsiz, siradan bir nesneye, herkese doniigiir.
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Seyirlik Nesne Olarak Kadin

Kadin olarak dogmak, erkeklerin diisiince yapisinin belirledi-
g1, erkeklerin iistiin oldugu anlayisinin hakim oldu gu, kosullandiril-
mug bir ortamda dogmak demektir. Burada kadin, 6z varliginin iki-
ye bolinmesi pahasina, biiyiik bir ustalikla yasamak zorundadir.
Kadin hi¢ durmadan kendini seyretmeye ve denetlemeye mecbur-
dur. Hem erkeklerin, hem kendisinin seyirlik nesnesidir (N). “He-
men her zaman imgesiyle birlikte dolagir(...) Boylece kadin icinde-
ki gozleyen ve gozlenen kisilikleri, kadin olarak onun kimligini
olusturan, birbirinden ayn iki 6ge olarak gérmeye baslar” (Berger
1972:46). Axe Apollo reklaminda kadin, kompartimandaki geng er-
kegin bakisinin nesnesidir, ve bunun farkindadir. Ama seyredilmek
onu huzursuz etmez. Onu rahatsiz edecek olan, kendisine eslik eden
yash “baba”nin denetleyici, kusku dolu bakiglardir. Arcelik Televiz-
yon reklaminda bardaki tiim erkeklerin seyirlik nesnesi olan kadina
“Siz hangi televizyonun goriintiisiisiiniiz?” diye sorularak, kadin
hem nesnelestirilmekte, hem de ondan kendi gériintiisiinii degerlen-
dirmesi istenmektedir. Burada kullanilan «gériintii» sézciigii de son
derece agagilayici bir se¢imdir. Ciinkii kadini bir gériintiiye indirge-
mek onun gergekligini, varligim yadsimak, onu «bos» ve giizel bir
bi¢im olarak kavramak demektir. Kosla Hal: sampuani reklaminda
tok ve otoriter bir erkegin dis sesiyle (diizdegismece: erkegin sesi,
erkegin kendisini diigiindiiriir) yaptig1 6neri iizerine, halisim temiz-
lemeyi basaran kadin, dig goriiniimiinii de diizeltmeyi basarir; seyir-
lik bir nesneye doniigiir: makyajh, bakiml, giiler yiizlii. Impulse
rekléminin Baharat Kizlan seyredildikleri icin gururlu ve mutludur-
lar. Bunun tadin1 da ¢ikarirlar.

Kadinlar seyredildiklerini bilir ve seyredilislerini seyrederler.
Bu durum onlarin yalmz erkeklerle ve kadinlarla kurduklar iligki-
leri degil, kendileriyle olan iligkilerini de belirler. Kadinin icinde
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gbzlemci bir erkek ve gozlenen bir kadin bulunur. Bir bagka deyis-
le kadin kendini erkek goziiyle izler. Boylece kadin kendini bir nes-
neye (6zellikle gorsel bir nesneye), seyirlik bir geye doniistiirmiis
olur (Reward I, Axe Apollo, Argelik Televizyon, Viva Cappio, Impul-
se). Bunu da reklamcinin kadina uyguladig: ortiilii siddet olarak dii-
siinebiliriz.

Ciplak beden bagkalar: tarafindan (reklamlan izleyenler) se-
yirlik bir malzeme olarak, tiiketildi§inde nesne statiisii edinir ve
nesne olarak kullamlir. Reward I, Argelik Televizyon, Viva Cappio,
Impulse reklamlarinda kadin tiimiiyle seyirlik bir nesne olarak tiike-
tilir. Ozellikle Impulse reklaminda girilgiplak izlenimini veren ka-
dinlan herkes ilgiyle izler.
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COZUMLEMELER

Luna

Beyaz bir mutfak, bir bagka deyisle, evin, kadina 6zgii oldugu
diigtiniilen boliimii. Beyaz, temizligi, arinmighig, serinligi, sessizli-
gi cagnistiriyor. Doganin rengi yesil ise, ortadaki kiigiik masanin
iizerinde, soldaki tezgahta ve yerdeki kiiciik halida, varligim cok da
vurgulamadan, sessizce duruyor.

kirmizi kt— yesil
erkek cocuk giysisi uzamdaki nesneler

Bu renk, genis mutfak penceresinin oldukca genis acilmig
panjurlarinin arasindan, varligimi duyumsatmaya calisan dogayla
biitiinlesiyor. Masanin tezgaha yakin olan boliimiinde, besbelli ken-
disi igin gerekli nesnelere ve dolaplara kolayca ulasabilsin diye ab-
la (N) duruyor; ayakta, hizmet etmeye hazir, ablanin kendisine hiz-
met edecegi erkek cocuk ise simdilik ayakta. Az sonra oturacak,
ciinkii sandalyesi bos, onu bekliyor.
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Ik cekimde kadinin erkek (kendi kardesi) karsisindaki konu-
mu «kendisini erkege adayan kadin»dir. Ailesinin kendisine gerek-
sinimi olduguna kadin bir kez inanmigtir. Onlarin gereksinimlerine
yamit verdikge doyuma ulasacagi kesindir artik. Kendisini, gereksi-
nimler i¢in sundugunda siddetin nesnesi olmay: da yasam bicimi
olarak benimser. Bu doyum, iginde bir geliskiyi besler. Kadin da on-
lara gereksinim duydugunu, onlarsiz olamayacagini diisiiniir. Bun-
dan dolayi, siddete basvuran kendi kardesi de (K) olsa, boyun eger.
Yaptig1 isi en iyi bicimde yapma istegi dylesine giicliidiir ki, bize
gore o artik bir k6le olmaya hazirdir; yeter ki «en iyisini» sunsun.
Isini «en iyi» bicimde gerceklestirdiginde, icinde gizli gizli barin-
dirdig1, ama diga vuramadi: ezikligi giderdigini diigiiniir, belki de.
Oysa erkek -cocuk bile olsa- (K) tehdittir. Bu tehdit, onun siirekli
olarak kendisini ezik hissetmesine yol acar. Kendisi i¢in diizenledi-
gi serin mutfakta kirmizi giysileriyle giiciinii vurgulayan, bu renk
aracihigiyla siddeti cagristiran erkektir. Simgesel pek ¢ok yananla-
minin yaminda kirmizi, “denetlenemeyen tehlikeli bir icgiicdiiyii de
cagristirir; bu da bencillige, nefrete gotiirtir” (Chevalier, Gheerb-
rant:833). Doganin iiretken, serin, yesil tonlar ile kirmizi hem kar-
sithk hemde biitiinliik olusturur. Ciinkii kimi baglamlarda yesil ko-
ti kaderin, talihsizligin rengidir: kumarhanelerdeki oyun masalari-
nin rengi gibi (Kiran Eziler 1995: 65-91;82).

Cevredeki her nokta izleyicinin ilgi ve dikkatini aym derece-
de gekmez, kimi 6geler otekilere gore dne cikarlar. Goriintiiyi dii-
zenleyen, cergevenin igine alacagi nesneleri ve kisileri gelisigiizel
yerlestirmez. O, izleyicinin ilgisini dogal olarak cekebilecek nokta-
lar1 (altin say1ya gére béliinerek bulunan giiclii noktalar1) bilir. Ab-
la, tezgahin 6niinden elinde kise ile masaya donerek yaklasirken, en
giiclii noktaya Luna paketinin yerlestirildigini gozlemleriz. Giiglii
noktanin hemen yaninda erkek cocuk var. Luna, béylece beyaz ol-
masina karsin goze carpar. Erkek cocuk ise hem iizerindeki renkle
hem de ayricalikla konumuyla ilgi ceker. Ablanin boyunun ¢ocuk-
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tan uzun olmasi nedeniyle ozellikle her ikisi de aym anda ayakta
durduklarinda, abla giiclii konuma gecebilir. Ancak ¢ekim teknikle-
riyle ablanin iistiin olma olasilig1 engelleniyor. Ciinkii abla (N) ma-
sanih arkasinda; onun yalnizca iist govdesini gorebiliyoruz. Boyle-
ce onun boyu da ¢ocugun boyunu gegmiyor. ikisi de ayn1 boyday-
mug gibi gosterilerek goriintiide esitlik saglantyor. Ancak cocuk
giiclii oldugunu bilir (K) ve Luna paketine uzanir.
K

N

Kesme. Yakin ¢ekim. Luna paketi. Paketi bir ucundan abla,
obiir ucundan gocuk tutar. Abla paketi ister, cocuk vermez. [K) (N].
Siddetin kaynag: olan erkek gocuk (K), ablasina (N) uyguladig: sid-
det konusunda duyarsizdir. Bu nedenle, abla ile kardes arasindaki
goriintiideki yakinhk iligkisine kargin, aralarindaki siddet iligkisin-
den (O) dogan bir uzaklik vardir. Paket abla ile gocuk arasinda ge-
lip gitmeye baglar Bu, bir tiir salinim hareketidir ve izleyiciye daha
sonra izleyecegi gorkemli salinimi sezdirmeye galisir. Ama gocuk-
tan ablaya yonelen siddeti (O) giderecek kadar giiglii degildir bu
dalgalanma. Erkegin (K) yiizii gerilir, kararli oldugu, eyleme gege-
cegi kesindir. Erkek Luna’y1 kapar. (K ve 0...N). Abla Luna’siz ya-
pamayacagim sdyler, kurabiye yapmak icin Luna’ya gereksinimi
vardir. Erkek cocuk, bir sartla, Luna’y1 vermeyi kabul eder. Bu nok-
tada sartin ne oldugu cok énemlidir.

Erkek cocuk “O gelecek degil mi? Ben de sizinle oturaca-
gim”, der. Bdylece ablasinin kiz arkadagindan hoslandigini, onu se-
yirlik nesne kilmaya niyetli oldugunu agiklar. Abla bu sart: kabul
eder, boyun egme konumunda olmay1 benimser. Boylece yastyla,
boyuyla kendiliginden saglanmis olan giiciinden ve iistiinliigiinden
goniillii olarak vazge¢mis olur.

Kesme, yakin ¢ekim. Kurabiye hamuruna katilmak i¢in kiri-
lan yumurta. Cocuk iizerine Luna siiriilmiis ekmek dilimini yerken,
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abla bu dilimin neden giizel oldugunu agiklar. Yakin ¢ekim. Luna
paketi. Kesme. Yagin kurabiyeye katilmak iizere, bir egri olusturu-
larak kabin digina tagindigimi goézlemleriz. Yakin g¢ekim. Mikser.
Kesme. Firindan gikan kurabiyeler. Cocuk kurabiyeyi biiyiik bir
mutlulukla yer. Abla kurabiyeleri konugu ile paylagmak ister. Co-
cuk kizar, ablasinin eline vurarak, hafif de olsa fiziksel siddete
bagvurur. Abla buna hicbir tepki gostermedigi gibi, erkegin ikinci
sartina da boyun eger. “Once sarki”. Abla ve sarigin konuk salina-
rak “A la luna, a la luna” dizeleriyle sarki sdylerler. Erkek “Olma-
d1, bir daha” der. Kadinlar sarkiy: siirdiiriirken, Luna paketi ve Lu-
na’dan yapilan iiriinler sergilenir. Biri sarigin 6teki esmer iki kadin,
erkege kendilerini seyirlik nesne olarak sunmay siirdiiriirler. Sark.
Luna ile ilgili bilgiler verilirken sarki uzaktan, belli belirsiz duyu-
lur. Tipki kadinin (N), erkek (K) tarafindan siddet gosterisi (O) ile
kasilmug sesi gibi. O

N

Erkek buyurgan, kadin ise erkegi yatistirmaya caligtyor. Sarki
soylemekle yetinmiyor, saliniyor. Salinimi ¢oziimleyelim. Salinim
kadina haz veriyor, onun giiglii olma konumundan alacag: bir haz
yok. Salinarak haz alabilir. Salinma hareketi, bir tiir egri ¢izgi bici-
minde gosterilebilir. Bersani, “iki degismeyen ug nokta arasinda ge-
lip giden, salincak etkisi yaratan egri cizgiler aynilik (vurgulama bi-
ze ait) duygusu yaratir” diyor. Ona gore sallanmak ya da salinim ha-
reketini izlemek, siirekli yinelenen ama degismeyen ayn1 tiir degi- -
sikligi [izleyen goz ya da salinan gévde ayni noktada kalmadig: icin
bir degisiklik s6z konusudur] duyumsama deneyimidir. “Siirekli
olarak salinmak, bize haz duygusu verir, ulagtigimiz ve heniiz ulas-
madigimiz, ama ulagabilecegimizi bildigimiz noktalarin oldugunu
bilmemiz ise, giiven duygusu verir” (1985:81). Kadin kendisine y&-
neltilen giddet kargisinda, yasam bigimi olarak benimsedigi tekdii-
zelie ve bu tekdiizelikten aldig: ya da aldigini sandig1 haz duygu-
suna sarilir. Biz bu olguya «salimiml giddet» diyoruz. Siirekli ola-
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rak aymi noktalara ulagmak, degismeyen ugraklar arasinda gidip
gelmek, bilinmeyen (bilinmeyenin tehlikeler barindirdig: varsayilir)
noktalarin olmadigin: bilmek, ona giiven verir. Bundan dolay1 da ai-
le icinde kendisine yoneltilen siddete karsi cikmaz. Bu reklamda da
kendisi bir ig yapmus, aile icinde giivenecegi erkek kardesinin bege-
nisini, takdirini kazanmigtir. Asagilanmis, hatta giiliing duruma dii-
sliriilmiis olmasina karsin, hafif de olsa, fiziksel tacizi gormezlikten
gelmistir.

Kadin, mutfak ile evin mutfak disinda kalan diger boliimleri
arasinda salinmay siirdiiriir. Her salinim hareketinin sonunda vara-
cag1 noktay1 bilir; o giivenli bir ortamdadir. Evinde giivenli odalar
arasinda salinir. Yagam reklama yansir; sark: sozlerine eslik ederek
salinan kadin giddeti «igsellestirmistir». Mutludur, mutlulugunun
tek kaynagi, sarki soylerken govdesiyle gergeklestirdigi, evin icin-
de, mutfakla diger odalar arasinda gerceklestirdigi salinim hareketi
degildir. “En iyi yag1” bularak, “en iyi kurabiyeyi” yapmak ona ya-
samin en 6nemli amaci olarak sunulur. Bu amaci gerceklestirdigin-
de, kendisine yoneltilen siddeti sorgulamay: diisiinmez. “En iyi”
olam iireterek hizmet vermek, aile ¢cevresini mutlu etmek, onun tek
mutluluk kaynagidir. Reklamdaki agik siddeti kadinin salinim hare-
keti orter, tipk1 yasamdaki gibi. Goriildiigii gibi, ortiilii siddeti oku-
mak cogu kez giictiir.

Salimim, kadin i¢in bir tiir uyusturucudur. Haz duygusu verir,
ama bu aldatic1 bir duygudur. Savlarimizi Bersani’ye dayanarak ge-
listirmek istiyoruz. “Salinim hareketinde, denetim altinda (kisitlr)
saniye sekmeyen degisimler gerceklestirerek, degisikligin tadina
variriz. Salinim, degisiklik ile kusursuz yinelemeyi birlestirerek bi-
zi aldatir. Bize aymilifin gercekliginde degisiklik yasadigimiz duy-
gusu verir, bu yalnizca yanilsamadir. Siirekli olarak ayni noktaya
donecegini bilme ve bu konuda kendini giivende hissetme, kendi
- kendine salinmaya ya da salinan birini izlemeye 6zgii bir edilginli-
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ge yol acar. Hicbir sey, siirprizlerden yoksun olan bu salinma hare-
keti kadar, ipnotizma (vurgulama bize ait) benzeri bir uyusturucu
ozelligine sahip olamaz” (1985:81). Bersani daha sonra ¢ocuklarin,
salimim hareketi ile uyutulduklarini animsatiyor. Uyku da tam anla-
miyla edilginligin basat oldugu bir siire¢. Biz, giiniimiiz reklamla-
rinda, Luna Srneginde oldugu gibi, dnce kadimin uyusturuldugunu,
baska pek cok rekldmda gozlemledigimiz salimmli siddetin gercek
olmayan, sahte bir esenlik evreni yarattigini, kadina yonelen sidde-
" tin de bdylece rtbas ettigini séyliiyoruz. ;

Reklamdaki siddeti estetize etmenin degisik yontemleri var.
Luna reklam siddeti, siddetin ortaya ciktigi goriintiileri estetize
ederek degil, o goriintiilerden sonra, izleyiciye sundugu dans ve sa-
limim hareketi sayesinde 6rtbas ediyor, esenlikli bir evren yaratiyor.
Bdylece kuramsal boliimde s6ziinii ettiimiz egretilemeli yer degis-
tirme iligkisi gerceklesiyor. Esenlikli, olumlu evren, gercek evrenin
yerine gegiyor. Bu olgu kadin agisindan ¢ok tehlikeli bir iletiye yol
acar. Reklam filmini izleyen kadin izleyici, gercek yasamdaki sid-
deti ve giddete direnen kadinlar oldugu gergegini de unutur. Gergek
yasamda direnen kadinlar vardir, yer degistirme iligkisi bu gercegi
orter; boyun egmeyi tek segenek olarak sunar. Yagamda, kullandig:
yag nedeniyle mutluluktan ugan kadinlar bulmak giictiir. Ama rek-
lam kadina «iyi» yag1 buldugunda mutlu olmas: gerektigini, kurabi-
yelerin digindaki evrenin ¢ok da énemli olmadigin soyler.

Luna reklam (diizdegismeceli bir iligki ile) bitigkenlik bag-
lantis1 kurarak, gercek evrendeki aile ici siddeti reklamin evrenine
tagirken, cok da gergekci bir uzanti olamiyor. Ciinkii boyun egmeyi
tek secenek olarak sunuyor. Bu tiir reklamlari sayisiz kez izleyen
kadin izleyici, diger secenegi -direnme segenegini- unutabilir.
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Kaynak— Nesne — Degerlendiren
Erkek kardes  Abla -Erkek Kardeg
Y -eline vurma
-kurabiyeleri begenme

Yardimci— Ozne . < Engelleyici
Luna -Zorla sark: 7
soyletme,

eline vurma

Burada siddetin kaynag ile siddeti degerlendirenin ayni kisi-
de birlestigini goriiyoruz (K=D=Erkek kardes). Erkek kardes, abla-
sinin eline hafifce vurarak onu cezalandirdig: gibi, kurabiyeleri be-
gendigini belli ederek onu &diillendiriyor da (D=0). Aile iginde bir-
birine ¢ok yakin olan (K)(N) iki birey arasindaki siddet, erkek kar-
desin yasinin kiiciikliigii ve erkek cinsiyeti nedeniyle, Nesne kadin
tarafindan gérmezlikten gelinmektedir. Ote yandan reklami yapilan
iiriin de siddetin gerceklesmesinde ara¢ (Y) olarak kullanilmsgtir.

Bir Seosis Ugruna

Cergevenin sol kenarinda mavi raflar, raflarin iizerinde sigeler,
kavanozlar. Yine mutfaktayiz ya da kadinin alanindayiz. Gériintiide
kadin yok, yalnizca ¢ocuklar var. Altin kesim kuralina gore goriin-
tiiniin ayricalikli béliimiinde erkek cocuk (K) var. Gozliiklii (bilgi-
nin sahibi ve bilgi¢ goriiniimlii), izleyicinin ilgisini hemen cekiyor.
Kiz kardesi (Y) ise onun arkasinda, bu kez siddet kiza yonelmiyor.
Siddeti (O) yoneltecek olan agabeyini (K) destekliyor kiz. Etkin ko-
numda olmadig1, daha ilk ¢ekimde agikca goriiliiyor. Kiz kardes,
agabeyin arkasinda, goriintiiniin neredeyse onda birlik bir alanini,
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sol kenarda kaplamaya calisiyor. Bu nedenle de kizin govdesi hig
gorlinmiiyor, yiiziiniin yalnizca yaris1 goriiliiyor. Bu durumda tek
gozlii oldugunu, goriig alaninin daraldigini, etkin degil, edilgin ko-
numda oldugunu s6ylemeye gerek yok saniriz.

K = Erkek cocuk
Y Kiz kardes

Cok kiigiik bir boliimiinii gérdiigiimiiz kazagina mutfak rafla-
rinin renginin (mavinin) tagindigini gériiyoruz. Odak noktasina yer-
legtirilen agbeyin de goziiniin biri goriilmiiyor, ama bu kez goriilen
g6z dogal kosullardaki durumuna gére ¢ok daha giiclii.

Dogaiistii gii¢c = Erkek ¢cocuk = K
Dogal giic Kiz kardes Y

Goziin yaydig1 doga iistii enerji, mutfaga helezon biciminde
dagiliyor. Amaci anneyi hipnotize ederek, etkisiz duruma getirmek,
anneyi robota déniistiirerek nesnelestirmek. Erkek cocuk yine bu-
yurgan konumda, bu kez, Luna reklamindaki erkek cocuktan farkli
olarak, gercek bir hipnotizma gergeklestiriyor.

K= agabey (ya da ogul)
N anne

Kadin, bu durumda salinim hareketine gereksinim duymuyor.
Bunun nedenini agiklamaya calisalim. Salinim bir bakima yarim
kalmug daire demektir, haz vererek uyusturur. Diiz helezon, bir bas-
ka deyisle, i¢ ice gegen daireler (helezon) hem &liimii, hem yeniden
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dogusu simgeler (Chevalier, Gheerbrant 1982:907). Helezon karsi-
sindakini “yutmakla” (yok etmekle) tehdit eder. Ulkemizde ise, bi-
cimi girdaba benzetildigi igin, tehlikeyi cagristirir: Diledigini, giig-
siiz olan1, kisinin kendi istemi diginda igine alir. Erkek ¢ocuk bu
gercegi cok iyi biliyor ve gergek bir edilgenlige yol agacak helezo-
nu seciyor.

Anne artik donup kalmigtir. Omuz gekimi. Annenin bluzunda
da mavi basattir. Arnheim, renklerin anlamlarinin uzlagimsal oldu-
gunu, kiiltiirden kiiltiire anlamlarin farkh olabilecegini, ama anla-
mun yine de renk-nesne iligkisine gére degisebilecegine deginir. Ka-
rin iizerindeki, gokyiiziindeki, agactaki, bir insanin yiiziindeki kir-
miz1 ayn1 anlama gelmez (1974:151-285). Ciinkii Eco’nun deyisi ile
islev 6geleri (anlatim ile igerik) birbirinden bagimsizdir. Ayni renk
degisik baglamlarda degisik anlamlara gelebilir. Reklaimda maviyi
mutfak raflarinda ve kadinlarin iizerlerinde goriiyoruz. Mavinin
kugkusuz degisik cagrisimlari, yananlamlar1 var. Mavi, i¢ uzam
baglami nedeniyle soguklugu, donmay1, morarmay1 gagrigtirabilir.
Mor ise 6liiye yakigir (Kiran Eziler 1995:76-80; 84-85).

Cocuk uyusturmaya devam eder. Kesmeler siirer, annenin do-
nup kalan yiizii yakin ¢ekimle iki kez gosterilir. Erkek cocugun goz-
lerinden figkiran gii¢, annenin gozlerine yansir. Helezon, annenin
goziine yerlesmistir, anne helezonlu gozlerle izleyiciye bakar, izle-
yici ile anne goz goze gelir. Kesme.

Erkek cocuk “Simdi bize uzun sosis yapacaksin”, diyerek
emir kipini kullanir ve annesine karg1 bir kez daha iistiinliik kurar.

K = Erkek cocuk
N Anne

Daha 6nce gormedigimiz kiigiik kiz kardes (Y) “Pinar sosis”,
diye haykirir. Erkek cocuk buyurgan, kiz gocuk ise yineleyen konu-
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mundadir (K ve O ...Y ve N). Annenin buyruklar yerine getirdigi-
ni, kizaran sosisleri gordiigiimiizde anlariz. Anne gercek yasamda-
ki pek ¢ok kadin gibi, cocuklarina kul kéle olur. Siddete maruz kal-
diginin farkinda (bilincinde) bile olmadan verilen buyrugu yerine
getirmigtir. K1z kardesler annenin diisiiriildiigii durum iizerinde hig
diigiinmeden, «bir sosis ugruna» siddete ortak olmuglardir. Biiyiik
kiz kardes (mavi kazakli olan) “Haydi annemi uyandir artik’ der.
Uyutmay: bilen erkek, uyandirmayi, bir bagka deyisle, anneyi yeni-
den gergek yasama dondiirmeyi bilmedigini s6yler. Kiz kardesin an-
nenin uyandirilmas: konusunda erkek kardese bagvurmasi cok do-
gal. Ciinkii uyutma bilgisinin sahibi erkek, kiz cocuk ise kadinin
edilgen roliinii benimsediginden, annesini uyandirabilecek bilgiyi
edinebilecegini diigiinmiiyor. Cocuklar sosis yemeyi, anne ise ayak-
ta uyumay: siirdiiriir. D1 ses, degisik sosis cesitlerini tamitir, reklam
biter.

Iki reklamin eyleyenler ornekgesi benzerlik gosterir:

Kaynak — Nesne — Degerlendiren
Erkek ¢cocuk Am%e 1]

Yardimc1 -  Ozne  « Engelleyici
K1z cocuklar Uyutmak 1]
Helezon

Sosisler

Degerlendiren konumunda bir kisi ya da kurumun olmamasi,
aile iginden kiz kardeslerin (Y) erkek kardese yardimci olmalar,
Anne’nin (N) ugradif siddetin gérmezlikten gelindigini goster-
mektedir. Ote yandan kiz kardeglerin helezon ve reklami yapilan so-
sislerle aym konumda olmasi, onlar1 da birer nesne diizeyine indi-
Tir.
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Supersil

Yine mutfak, yine mavi tezgah, gériintiiniin ayricalikl nokta-
sinda erkek cocuk, masadaki cukulatali muhallebiye uzanmis. He-
niiz anne ortalarda yok, anne salinimin siirdiiriiyor olmali. Ama, sa-
limim ¢ocugun beyaz fanilasina dokiilen ¢ukulatal muhallebi ile ke-
silecek, anne (N) ortaya gikacak. Giinkii kadimin en 6nemli sorunu
«beyazin da beyazina» ulagsmak. Reklamlarda beyazlar yarigiyor,
beyaz i¢ camagirlari, beyaz giysilerdeki lekeler (K), kadim (N) teh-
dit ediyor. Bu kadimn kimligine y6nelen bir siddet, clinkii kadin an-
cak «en iyi» deterjam1 buldugunda, en beyaz yikadiginda varolabi-
lecegine, kendini kanitlayabilecegine inanyor. Bu nedenle de cocuk
cukulatali muhallebiyi doktiigiinde, anne sagkindir, ne yapacagini
bilemez. “Yine mi cukulata lekesi, hayatta ¢ikmaz”, der. Goriinti-
niin gergevesi oldugu gibi kalhirken, anne ile gocuk, cevresinde ko-
yu mavi vurgusu olan bir dairenin igine girmeye zorlanirlar. Bu du-
rumun bir bakima noktali kararmaya benzedigi soylenebilir. Yalniz
noktal: kararmada cekim, biiyiik bir daire bigimini alir, daire gide-
rek Kkiigiiliir kiigiiliir, noktaya doniisiir ve yitip gider. Burada hele-
zonla uyutma yok. Bu kez salimim hareketinin tamami olan daire,
gercek evrenden kurgusal evrene gegisi saglar ve kurgusal evren ey-
leyen kadim beyazlik diisiine siiriikleyerek uyutur. Anne ile cocu-
gun icinde bulundugu daire, onlar rahatlikla gorebilecegimiz kadar
kiigiiliir. Dairenin diginda bagat olan renk mavidir. Kesme.

Superman (O) goriintiiniin solunda, geligkin list govdesi ile
uzaklara bakar, tizerindeki parlak yesil giysinin gogiis bolimiinde
kirmizi renkli bir P harfi vardir. Gériintiiniin sol boliimiindeki iki
(az oncekine gore daha kiiciik) dairelerde aym niyette, ayni istekte
bulunan kadinlar lekelerden yakinirlar. Kadin tekil, nesne, birey ol-
ma 6zelligini yitirerek, birgok kadindan olusan toplu bir nesneye
(N) déniigiir. Dairelerin say1s: artar. Kadina yonelen baskiy1 (kadin

Al



bu baskiy: rekldmlarda kimi kez “igkence” olarak nitelendirir) ve
kadinin bu baski nedeni ile duydugu sikintiy1 gidermeye hazir olan
bir erkek vardir: Superman

Superman (O) parlak yesil giysisi ile izleyiciye arkas1 déniik
ayakta durur. Oniinde ise dairelere sikisip kalan (daireler gogaldigi
icin ¢ok da iyi goremedigimiz) kadinlar vardir. Kadinlar yalnizca
dairenin icinde (ev ici alanda) varolabilirler.

Kapali uzam (mutfak ya da banyo) kt Acik uzam

kadin erkek
giicsiiz giliclii
caresiz bilgi sahibi (deterjanin giiciinii biliyor)
gerceklik kurgu

Dairenin disinda Superman ve kirmizi renkli PERSIL yazisi
vardir, yazi goriintiiniin ortasindadir ve sanki Superman’in elindeki
sihirli giictiir (O).Superman koro halinde yakaran kadinlara bakar.
Kadinlar kendi alanlarinda bile aciz konumdadir. Uzmanlik alanla-
r1 olan ev ici alanda da erkegin giiciine muhtactirlar. Kadinlar koro-
su: “Bu leke hayatta cikmaz, bu leke hayatta ¢cikmaz”, diye sorunu
dile getirirler. Daha 6nce belirtigimiz gibi, bu yakarmada bireysel-
lik s6z konusu degildir. Kadinlarin degismeyen tek sorunu vardir:
Lekeler.

Kadinlarin sikigip kaldig1 dairelerin disinda kalan ve goriintii-
niin daireler disindaki boliimiinde basat olan agik mavi, akigkandir.
Di1s uzamin esenlikli mavisi bu kez akigkan olusuyla suyu ve son-
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suzlugu cagristinir. Geleneksel olarak, gorsel sanatlarda denizler,
okyanuslar mavi; dereler géller yesil olarak renklendirilir (Kiran
Eziler1995:65-91). Burada mavi rengin secimi, estetik kaygilarin
yaninda, sonsuz ve aydinlik uzami gagristirmasindan kaynaklanmig
olabilir. Ote yandan suyun iki rengi, Superman’in yesil giysileri ile;
kurgusal uzamin mavisi reklamda birlesmis olur.

Kadinlarin yakarmast iizerine Superman suya girer. Suda gu-
kulata lekesinden baska lekeler de vardur. Protein lekeleri, kan leke-
leri, siit lekeleri vb. Superman enzimi ¢ogaltir. Kanatlanir ugar, ama
bu kez gokyiiziine dogru degil, lekelere dogru yol alir. Enzimleri ile
lekeleri yok eder, temiz beyaz gomlegi eline alir ve geri doner. Le-
kelerle basa ¢ikmak PERSIL’le 6zdeslesen Superman’e nasip olur.
Boylece siddet ile arac tek bir 6gede birlesmis (Y=0) olur. Bu da
gercek yagamdaki siddet eylemlerinde ¢ok sik goriilen bir 6zelliktir.
Bu durum asagidaki gibi gorsellestirilebilir.

Kaynak— Nesne — Degerlendiren
Lekeler Kadin ]

T
Yardimci— Ozne <« Engelleyici
Persil Superman 0

Bu kez kadin imgesel bir evrende, imgesel bir erkegin sidde-
tine maruz kalmustir. Béyle bir evrende siddeti degerlendirecek bir
eyleyen bulmak da giigtiir. Bu da, kadina ySnelik siddeti ustaca giz-
lemektedir.

Ozdeslesme dilsel diizeyde de saglanir: Uriiniin markas: PER-
SIiL ve simgesi SUPERMAN aym PER hecesini igerirler. Reklam-
da ortiilii olarak verilen, birbirini biitiinleyen kavramlar Jtemizlik/,
[lekesizlik/, /beyazlik/ reklamin anlam alanini olusturur; dil dig1 rek-
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1am diinyasinda, ikonlarla bigimlendirilen iki géndergeye gonderme
yapar: Birincisi gergek diinyada varolan Persil markali bir camagir
tozu kutusu, digeri kurgu diinyasinin diigsel, giiclii, yardimsever
kahramani ve sabun tozunun simgesi kurgusal Superman.

gosterilen (anlam)

gosteren (Persil) beyazlik
temizlik

Bu iki génderge, egretilemeli bir iligkiyle birbirinin yerine ge-
cerek anlami olusturur. Gosteren ya da anlamin bigimi, deterjanin
kendisi; gosteren ile gosterilenden olusan gosterge ise, reklamin
gorsel, anlamsal ve dilsel biitiinliigiidiir.

Reklamda kadina, lekeleri ¢ikartma giicii bile verilmez. Kadin
(N) kendisine yardimci olan bir temizlik iiriinii ile olsun 6zdeslese-
mez. O, yalmzca kendisi gibi lekelerle bag edemeyen kadinlarla 6z-
deslesebilir. Onlarin korosuna katilabilir. Bir birey statiisiine bile ¢1-
kamayarak toplu bir nesne olarak, bir topluluk iginde kaybolur gi-
der.

Kuskusuz herhangi bir erkegin degil de Superman’in secilmis
olmasi ¢ok da sagirtica degil. O, gii¢ ve bagarinin simgesidir. Bagar-
mak icin siddete bagvuruyor. Kaufman “siddetin catigmalar1 ¢zme-
de kurumsallagmis, yadsinmayan bir araca” doniistiigiinii soyliiyor
(1987:4). Superman, ¢izgi romanlarda kétiilerle, yabancilarla sava-
siyor; bu bagarilar elde ederken de ¢ok zorlanmiyor. Pecora’ya go-
re 1930’larda haksizliga ugrayanlarin, masum kadinlarin yaninda
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olan Superman, 1940’larda savasa giden erkeklere ideal imgeyi su-
nar, 1980’lere gelindiginde ise, iyi yiirekliliginin yaninda, giig, de-
netim, iktidar sahibi olma gibi mago 6zellikler edinir. Siddete bas-
vurarak sorunlar1 ¢zmesine kargin, statiisiinii koruyan bir kurtarici-
y1 barindiran diiglemsel diinyay: yaratir. Superman karakterinin de- -
rin okunmasi, onun yalnizca kétiilere karg: savagan biri olmadigin,
yasal yetkesi olmamasimna kargin, eyleme gegen biri oldugunu orta-
ya koyar. Bir bagka deyisle siddeti mesrulastirir. Superman’in ey-
lemlerinde fiziksel giic ve siddeti yontem olarak se¢mesi, ancak
onun kendi etik anlayis1 icinde degerlendirilebilir. Superman ¢o6-
ziimlemeleriyle, izleyiciye, sorunlarin siddetle ¢oziildiigii, kadinla-
rin kurban oldugu (vurgulama bize ait), siyahlarin diglandig1 beyaz
bir diinya sunuldugu, bdylece diglamamn [kugkusuz burada disla-
nan kadinlar ve siyahlardir] ve giddetin kabul gordiigii ortaya ¢ikt1
(1992:66-69). Bu durumda, biz Superman’nin (O) tek bagina bir
siddet 6gesi oldugu sonucuna vartyoruz. Kendi yontemleri ile kotii-
lerle savasanSuperman icin sozii son kez Pecora’ya birakiyoruz:
“Superman gii¢ ve denetimi elinde tutmak igin teknolojiye bagvu-
rur. Onun diinyasinda kadinlar zayif, duygusal, 6nemsiz yaratiklar-
dir” (1992:77). Tipk: Persil reklamindaki gibi.

O = Superman
N Kadin

Kosla Hal

Salon, boydan boya acik renk hali kapl. Kadin (N) yerde, ba-
sina mavi bir esarp baglamus, yaminda mavi (Kosla iiriiniin sigesi de
' mavi) bir kova, elinde de bezi var. Bezini ayni dikey ¢izgi lizerinde
bir asagi1 bir yukan siirtiiyor. Bu kez salinim hareketi yok, dyleyse
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haz da yok. Kadin “Hali silmek igskence”, der. (K=halidaki lekeler).
Once diiz ¢izgiyi yorumlayalim. “Diiz ¢izgi iiretken olmayan, dene-
timli bir gorsel hareketlilige yol agar. Diiz ¢izgide hicbir sey bizi
baglangictaki yoniimiizden ayiramaz ve hareketlerimiz hicbir sey
iiretmez” (Bersani, 1985:80). Kadinin bezle gergeklestirdigi ¢izgi-
sel hareket, gercekten de hicbir sey iiretmez. Halinin lekeleri ¢ik-
maz, kadin bunalmistir, ama tekdiizelikten bunaldiginin bilincinde
degildir. Ciinkdi, cizgiselligin ne denli bunaltict oldugunu bilmez.
Cizgisellik onu uyusturarak uyutmaz, yasamim torpiiler. S6zii yine
Bersani’ye birakiyoruz: “Diiz ¢izgi tam anlamiyla yetkin yineleme-
nin algisal modeli olarak tanimlanabilir” (1985: 80). Biz, ¢izgisel
yineleme uyutmuyor, ama iskenceye (K) yol agiyor diyoruz. “An-
ne/es rolii, kadina, ev kadini, sair, yazar, feminist kuramci gibi pek
cok kadinin giindeme getirdigi, bir dizi yiikiimliiliik getirir... Kadi-
nin ev ici etkinligi siirekli yinelenen, tekdiize bir etkinlik olarak ta-
mimlanabilir. Bu etkinlik kadina bir 6zellik katmaz ya da onu gelis-
tirmez” (Chodorow, 1978:179).

Camasirlarin iki enzimli camagir tozlariyla yikandigi teknolo-
ji caginda kadin yerlerde siiriiniir. Sagim siipiirge etmemek igin al-
dig1 tek onlem, 6ne diismemeleri icin onlari mavi bir esarpla bagla-
maktir. Kaplan, post-modern donemi, uluslararasi kapitalizmin sii-
rekli olarak elektronik teknolojiler iirettigi bir ¢ag olarak tanimlar.
Teknolojinin kiiltiirii belirlemedigini, ama teknoloji ile kiiltiir ara-
sinda dongiisel ve karmasgik bir iliski oldugunu sdyler. Anne/es rolii
teknolojik, ekonomik, endiistriyel degisim ve diizeylere kosut ola-
rak ortaya cikar. 1970 ile 1990 arasina baktigimizda annelik konu-
sundaki tartigmalarin, cok cesitli oldugunu goriiriiz. En 6nemlisi de,
giinlimiizde kadinin biyolojik ve iiretken roliiniin sorgulanmasidir.
Artik kadina 6zgii islevlerin degisik tarihsel donem ve toplumlarda
nasil yapilandig: ve denetlendigi tartigiliyor. Ayrica bu denetim bi-
cimlerinin bilylik oranda degistigi gézlemleniyor (1992:180-181).
Teknolojinin ¢ok gelistigi, otomatik hali yikayici makinelerin vit-
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rinleri doldurdugu bir dénemde, kadina yerlerde siiriinerek halilar
temizlemesi oneriliyor. Diinyada ve Tiirkiye’de giiclenen feminist
akimlar, ev i¢inde tutsak gibi yagayan kadin anlayisina kars: cikar-
lar ve kadina yiiklenen bu rolii reddederlerken Kosla Hali sampu-
am rekldmi ve benzerleri geleneksel annelik rollerini 6zendirme,
pekistirme ve denetleme gorevini iistleniyorlar. Reklam bir denetim
arac1 olmayi segerken, kadin da (N) kendi tamim ile “igkencenin”
nesnesi olmayi segiyor. Arastirmacilar kentin seckin bolge ve semt-
lerinde oturan pek ¢ok kadinin, elektrik siipiirgesi yerine, yilda bir
kez de olsa, daha temiz olsunlar diye, ipe asili haliy1 sopayla dov-
diiklerine ya da “elle silmenin yerini hi¢bir gey tutmaz” diyerek, ha-
lilar1 bir asag1 bir yukan (¢izgisel hareketle) sildiklerine ya da sil-
dirdiklerine tanik olmuslardir.

Dolayh siddetin nesnesi olmay: kadin kendisi secer. Beauvo-
ir, “Kadin, kargihik beklemeden benimser koleligi” diyor (aktaran
Saim, 1997:149). Kadn, “igkence”yi neden yegler? Freud’un ta-
mmladig ii¢ tiir mazogizm vardir: Bunlardan biri olan, erotojenik
mazosizm (ac1 cekmekten haz alma) kadina ve ahlaka 6zgii mazo-
sizmin de temelini olugturur. Sucluluk duygusu tiim mazosist fante-
zilere yansir. Kadin (dogasi pek de belirgin olmayan) bir sug isledi-
gini varsayiyor ve bu sucun bedelini ac1 ve igkence ile 6demesi ge-
rektigine inaniyor. Ahldka 6zgii mazozigmin, Freud’un cinsellik
olarak tanimladig1 olgu ile ilgisi yoktur. Bu tiir mazogizmde libido
artik isin i¢inde degildir. Yikici mazosistler “biling digindaki sug”
tanisindan pek hoglanmazlar, “cezalandirilma gereginden” sz eder-
ler (1923-1925:165-166). Kadin suclu oldugunu diisiiniir. Sugluysa
cezasini gekmelidir. O da, tiim suglular gibi kapali bir uzamda ¢ile
doldurmalidir.

“Ebeveyni temsil edenleri kendisine ceza vermeye 6zendir-
mek icin, mazogist hi¢ beklenmedik bir sey yapar, kendi ¢ikarlar
~ dogrultusunda davranmaz, gergek diinyanin kendisine sunduklarini
yok eder, belki de o, gercek varligini mahvetmelidir” (Freud, 1923-
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1925:170). Yerlerde siiriinerek halilar; temizlemeye cahsirken, beli
tutulur (kadin elini beline gétiiriir), fiziksel olarak duydugu bu aci
onu iskence diisiincesine gétiiriir. Bunun iizerine ceza bekleyen ka-
dinin cezasini «Baba» hafifletir. Ceza siirecektir, ama bu kez kadin
daha iyi bir temizlik malzemesi kullanacaktir. Dis ses, erkek: “Is-
kence bitti, temizlik ve leke uzmam Kosla’dan Kosla Hali sampu-
an1 emrinizde, iyice kopiirtiin, teknoloji képiikte” der. Kadin kendi-
sine verilen emri dinler, mavi kovadaki suyu kopiirtiir. Dis ses:
“Stingerle sihirli kopiigii yaymn” talimat1 verir. Kadin képiigii yayar.
“Kuruyunca bildiginiz normal elektrikli siipiirge ile siipiiriin”. Ka-
din iizerinde hos bir pantolon takim ile, elbette ayakta, yerleri siipii-
riir. Bir erkegin seslendirdigi dis ses, emir kipiyle ve bu konudaki
tistiin bilgisiyle, kadina buyurur, onun davranisim degistirir:

O= Dis ses (erkek)
N  Ev hanimi (kadin)

Kadinin baginda artik mavi egarb: yoktur. Oglu temiz halinin
lizerinde rahatca oynar. Kadin oglunun arkasina geger ve “Iste buy-
run!” der. Dis ses: “Kosla Hali sampuan, temizligi sihirli kopiik ya-
par, zamaniniz ve giiciiniiz size kalir”; diye aciklama yapar. Kadin
erkegi onaylar.

Simdi dis sesi yorumlayalim: Dig ses (tok, buyurgan erkek se-
si) kendini 6zne (O) olarak koyar ve anlam yaratma islevini {istle-
nir. Ustelik dis ses herhangi bir anlami degil, belirli bir anlamu iire-
tir (Biiker, 1990:23). Dis ses kadina (N) seslenirken,«gercegi» dile
getirir. Kadin, erkek egemen toplumun kendisine bictigi kadinlik
roliinii benimsemistir. Bu roliin kendi segimi olmadifin1 unutur,
bdylece, roliin geregini yapamadigini diisiinerek, kendisini suclar
ve iskenceyi kendi istegiyle siirdiiriir. Erkegin cezay: hafifletmesine
sevinir, giicii kendine kalan kadin, ¢ocugu ile temiz halinin iizerin-
de mutlulugu yakalar.
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Bu reklam, bir onceki reklamla biiyiik bir benzerlik goster-
mektedir. Kaynak her ikisinde de lekeler, siddeti uygulayan ise er-
kektir. Ilk kez bu 6rnekte siddete maruz kalan Nesne kadin ile De-
gerlendirenin 6zdeglestigini (N=D= Kadin) goriiyoruz. Kadinin
yaptig1 degerlendirmenin olumlu olusu, kadinin mazosistce tutumu-
nun bir gostergesi olarak yorumlanabilir.

Kaynak — Nesne — Degerlendiren
Lekeler Kadin Kadin

/l\
Yardimc: — Ozne <« Engelleyici
Kosla Hali Erkek 7

Hakim Hanim

Ik cekim. Mutfak tezgahi tam karsida, camagir ve bulagik ma-
kinelerinin diginda kalan boliimler yesil. Koyu kahverengi sacli, be-
yaz tenli bir kadin ayakta, iizerinde mavi diigmeli, bebe yakal1 (ha-
kim yaka degil) ev icinde giyilebilecek, siradan bir hirka var. Mut-
fagin zemini agik mavi. Kadin Kosla Sivi’nin plastik sisesini kaldi-
rir (sise koyu mavidir) “Kosla sivi kullaniyorum”, der. Bu ¢ekime
eklenebilecek bir 6zellik daha var. Kamera, kadininin ve mutfagin
agagida goriinmelerini saglayacak bir ac1 seger. Bu tiir ¢cekim, asa-
g1daki nesne ve 6zneleri ezer. Kesme. Arkadaki fon eflatun (bilge-
lerin rengi), Hakim Hanmim yiiksekte, iizerinde ciippesi, goziinde
gozliikleriyle bir kiirsiiniin arkasindadir. Gozliik, /6grenimi/, /bilgi-
yi/, /aydin olmayi/ cagrigtirtr. Bu acgidan bakildiginda ii¢ anlambi-
limsel 6ge birbirini tamamlar: /bilgelik/ +/iistiinliik/+/6grenim/. Bu

79



anlami ¢agristiran 6geler ev kadinina verilmedigi gibi, kendisi yu-
kardan ¢ekimle agagida Hakim Hanim’a gore daha alt bir hiyerarsik
konumda gosterilmistir.

Hakim Hamim’in 6niinde evraklar ve markasimi goremedigi-
miz, temizlik malzemesi sigesi oldugu acikca belli olan bir plastik
sise var. Hikim Hamim yakin gozliiklerini indirir, bu durumda ev-
raklara bakmayacagi kesindir. Yukardan lekeye ve Kosla siviy1 do-
ken ev kadinina bakar. Kesme. Bulundugu yer, meslegi, giysisi ve
Ogrenimi onu egemen konuma yerlestirir.

Hakim Hanim
Ev Hanimi

Ev kadinin govdesinin bel ile boyun arasinda kalan boliimii
goriiliir. Elinde Kosla s1v1 sigesi vardir. Viicudunun alt tarafinda ko-
yu mavi etek ya da pantolonun bir boliimii goriiliir. Kadin kirmizi
bir kumasa “Bakin dokiiyorum lekenin iizerine”, der ve Kosla sivi-
y1 doker. Kesme. Hikim Hanim kaygilidir. “Yapma!” diye bagirir.
Kesme. Goriintiiniin biiyiik bir bolimiinii kirmizi kumas kaplar.
Kosla sivinin kumaga bosaltildigini goriiriiz. Kesme. Birinci ceki-
min aynisi. Bu kez kadin parmagini kaldirarak, bir 6gretmen, bir
otorite edastyla “Iste fark burada, Kosla s1vida camagir suyu yok”,
der. Kesme. Yakin ¢ekim. Camasir makinesinin deterjan bolmeleri.
Kadinin sesi: “Deterjana ekliyorum, yikiyorum” der. Kesme.

Mutfak. Masanin iizerinde iitiilenmis ve katlanmig camagirlar.
Kadin gururlu, bas1 dik. “Beyazlarim yipranmadan bembeyaz, renk-
lilerim lekesiz ilk giinkii gibi, iistelik ev temizliginde kokusuz hij-
yen sagliyor”, der. Kesme. Hakim Hanim Kosla sivinin giiciinii an-
lar ve mutlulukla giiliimser. Boylece iki kadin arasindaki ayrim bir
dereceye kadar azaltilmig olur. Kesme. Emekleyen ¢ocuk. Kesme.
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Bel gekimi, kadin sorar: “Daha giivenli bir camagir suyu var mi?”.
Kesme. Hakim Hanim kararimi ya da yanitini verir: Tokmagini vu-
rur. “Yok” der. Kesme. Son goriintiide bir tokmak, bir Kosla sisesi
vardir. ki kadin arasindaki esitlik ancak diizdegismeceli bir bigim-
de kendi uzmanlik alanlarini simgeleyen nesnelerle saglanir.

Hakim Hamim = Tokmak
Ev Hanimi Kosla sivi

Koyu eflatun bir zemin iizerinde su yaz1 goze carpar: CAMA-
SIR SUYUNDAN COK OTE

Once ev kadinim gériiriiz, Hikim Hamim’a gére oldukga aga-
gilardadir. O, daha ilk cekimde mavi ile 6zdeslesir. “Daha giivenli
bir camagir suyu var m1?”, diye sordugu ¢ekimde, elindeki mavi si-
se ile biitiinlegir sanki. Hakim Hanim’in oturdugu kiirsiiniin arkasi
eflatundur. Ikisi de kendi ¢alisma yerlerindedir. Hakim Hamim ig ye-
rindedir, ev kadini ise, ev i¢i alanda. Uzamlar, renkler ve giysiler bu
iki kadin arasindaki fark: oraya koyar.

Ust kt Alt

Hakim Hanim Ev Hanimi

Eflatun Mavi

Bilgi Uygulama

Kamusal alan Ozel alan

Alana 6zgii giysi: Ciippe Ev ici giysisi: Hirka
Gozliklii Gozliiksiiz

Iki kadinin bulundugu 6zel ve kamusal alanlan ¢oziimleye-
lim. Evin ici 6zel bir alan, ama mutfak bu 6zel alanda «gok ug bir
alan», genellikle mutfaga yalmzca kadinlar girer, iitii yapan ya da
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bebegin altin1 degistiren de kadin; erkekten “yemegin altini kapat-
masin1” istediginde, (eger ocagin diigmeleri konusunda erkegin az
cok bilgisi varsa) erkek mutfaga girer; yoksa aym erkek genellikle
evin diger alanlarinin (salon, balkon, vb.) tadini ¢ikarir. Bu ug ala-
nin kargisinda baska bir u¢ alan vardir: Hakim Hanim’in kiirsiisii-
niin bulundugu mahkeme salonu. Gergi salonun tiimiinii géremeyiz,
ama parca biitiin iligkisi kurarak, Hikim Hanim’1n, adliye gibi, her
kadinin meslekten, «sucglu» ya da «tanik» olmadik¢a kolayca gire-
meyecegi bir alanda oldugunu soyleyebiliriz. Genellikle, ev ici et-
kinliklerinin bir uzantisi olan, cocuk bakimi, hemsirelik, sekreterlik
gibi, kurmay konumlar olarak tamimlanan islerin kadinlara uygun
oldugu diigiiniiliir. Komuta olarak tanimlanan, yetki ve iktidar kul-
lanmay1 gerektiren isler ise erkekler icin uygundur. Bu durumda-
Hakim Hanim’in kamusalin «gok u¢ bir alaninda» oldugunu soyle-
yebiriz. Ancak hakimlik bir yargilama ve karar verme edimi olarak,
degerlendirme evrenine girer. Kadina degerlendirme gorevini yapa-
bilecegi bir meslek secilmigtir. Simdi bu konumlar ¢dziimleyelim.

Hakim Hamim’in gozliikleri de goéziinde oldugundan, dogal
olarak dava dosyalarina bakmasi gerekir. Ama o bir kadin oldugun-
dan, ozel alana 6zgii sorunlari, tipki bir dava dosyasi gibi mahkeme
salonuna tagimigtir. Gorevini eril kimlikle yaparken (tokmaga nasil
vurdugunu amimsayalim) 6zel alam1 kamusala tagir, temizlik iiriinii
konusunda kaygilanir, kamusal alanla ilgili bir sorunu tartismaz.
Bagka bir kadimi 6zel alandaki sorumluluklar ve roller konusunda
uyarir: “Yapma!” der. Boylece topluma ve 6zellikle kadinlara, birin-
cil sorunun ev i¢i alandaki sorunlar, Srnegin, lekeler oldugu mesaji
verilmis. olur. Ayrica kamusal alandaki kadinin da éncelikli sorunu-
nun lekeler oldugu amimsatilir. Hikim Hanim i¢in de en 6nemli ba-
sar1, uygun temizlik iriinlerini bularak, lekeleri ¢ikartmaktir. Bu
rekladmda ya da diger rekladmlarda hi¢ sozii edilmeyen konu, kadinin
ev dig1 alanlarda da basarili olabilecegidir. Lekeleri ¢ikartmak, iyi
bir hakim olmak kadar, belki de daha da 6nemlidir. Animsatanin bir
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erkek hakim degil de bir kadin hakim olmasi iletiyi daha da giiclen-
diriyor. Kadinlarin tepki olusturmasini engelliyor. Kadin (izleyici),
bu sahnelerde «tabi olan»/«egemen olan» gibi bir kargitlik oldugu-
nu, hizli bir bigimde &niinden akip giden goriintiilerin kargisinda dii-
siinemeyebilir. Hatta Hakim Hamim’1n iistiin konumuyla gururlana-
bilir bile. Oysa, sozii bir erkek, «Yapma!» emir kipini kullanarak,
yoneltse, kadin (izleyici) belki tepki gostermekte gecikmeyecektir.

Yukarda soziinii ettigimiz kargitlik Kosla stvinin kumasa bo-
salt1ildig1 an’a kadar siirer.

Gonderen = Egemen olan = Hakim hanim
Nesne Tabi olan Ev Hanimi

Ev kadin, bu alanin uzmani olarak, basarili oldugunu kanitla-
migtir. Yetkeyi eline gegirir ve parmagini sallayarak basarisinin ne-
denlerini aciklar ve sorar: “Daha giivenli bir camagir suyu var mi?”
Baslangigtaki tiim karsitliklar alt {ist olur.

Once = Sonra
Hakim hanim Ev Hanimi
Ev Hanimi Hakim hanim

Gonderen = Egemen olan = Hikim hamim = Ev Hanimi
Nesne Tabi olan Ev Hanimi Hakim hamim

Soranla yamitlayan yer degistirir. Boylece birbirlerinin ko-
numlarim sarsan, her iki kadin da értiilii siddete bagvurmug olur.
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Once Sonra

Soran Yanitlayan Soran Yanitlayan
(Hz‘ikirh hanim) | (Ev Hanimi) | (Ev Hanimi) |(Hakim hanim)
Egemen olan | Tabi olan Egemen olan | Tabi olan
Yetkeli Yetkesiz Yetkeli Yetkesiz

Burada iki tiir ortiilii siddet olgusuyla kars1 karsiyayiz: Birin-
cisi reklamlarda ilk kez kargilagtigimiz kadindan kadina yonelik
siddet; ikincisi ise, reklamin genel olarak kadina yonelttigi siddet;
kadinin biitiinliigiinii bozmak, caligan, mevki sahibi kadinla ev ka-
dinim kargilagtirarak, dengeyi kadinlardan birinin aleyhine bozmak.

Eylenler arasindaki iligki géz 6niine alindiginda siddetin Kay-
naginin (K), Degerlendirenin (D), Nesnesinin (N), kadina yonelik
siddeti uygulayan Oznenin de kadin oldugu ve iiciiniin de tek bir ey-
leyende birlestigi (K=D=0=N) gériilecektir. Lekeleri cikarmay1 ko-
laylagtiran Kosla ise, her iki durumda da, Yardime1 (Y) islevini gor-
mektedir. Yukardaki cizelgede goriilen oncelik/sonralik iligkisi aga-
g1daki gibi gorsellestirilebilir:

Once

K— Nesne — D

Hakim hanim  Ev Hanim Hakim hamm
1 ]

Y Ozne ; «E

Kosla Hékim hanim 1]

Sonra -

K- ° Nesne— ‘ D

Ev Hanmimi Haékim hamim  Hékim hanim
T

Y- Ozne «E

Kosla Ev Hamim 1]
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Iki 6rnekceyi karsilagtirdigimizda Hakim Hanim’in nesne ko-
numuna kargin, degerlendiren 6zelligini korudugunu, yukardan
baktigr Ev Hanimi'nin goriislerine katildigini goriiyoruz. Koslanin
ise, iki ornekcede de Yardimer iglevini siirdiirmesi, siddet nereden
kaynaklanirsa kaynaklansin, kim tarafindan uygulanirsa uygulansin
destek verdigini gostertermektedir.

Acikca goriinen bu karsitliklar, erkek rol ve tutumlar: sz ko-
nusu oldugunda kolay kolay yer degistirmez. Ayrica ev ici etkinlik
ve temizlikle ilgili sorunlarla sinirli birakildiklar igin, her iki kadin
da kiiciimsenmekte. Hakim Hanim’in kamusal alanda olmasi yal-
nizca yanilsama. O gercekten kamusal alanda mi1? Yoksa nitelik ile
etkinlik karigtiriiarak kadin bir kez daha m1 aldatiliyor?

Reward I

“Reward test ediliyor”. Deodorantin mavi kutusu 1s1k sagar.
Goriintiide bagat olan koyu mavi iizerine kutudan 1s1k huzmeleri ya-
yilir. Goriintiiniin merkezinde yer alan Reward kutusu bulundugu
noktadan kiiciilerek yitip giderken geride belirli bir bi¢imi olmayan
bir 151k huzmesi birakir. Burada 151k huzmesinin biciminin yani sira
uzam da belirsizdir. Reward kutusu nereden nereye gitmistir? Bu
sorunun yaniti reklamin yonelecegi izleyici-tiiketicinin imgelem
giiciine birakilir. Bicimsiz 151k y18ini1, ¢evresinde yesil bir héle olan
bir daireye; sonra da, temizligin rengi olan, parlak beyazdan son-
suzlugun rengi olan acik maviye doniigiir. Reward kutusunun yitip
gittigi noktadan, giderek koyulagan mavinin iizerinde, gozleri kapa-
11 bir kadin yiizii belirir (N). Kadin gozlerini agar. Kesme.

Reward ile bir bakima 6zdeslesen kadina, yukarda séziinii et-
tigimiz goriintiilerde eslik eden dig ses (elbette erkek sesi) seslenir:
“Kadinlarin terlemeleri ve ten kokular1 farklidir”. Tiim insanlar ter-
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ler, insanlarin ten kokular: birbirinden farklidir. “Ama ‘erkek’ yada
‘kadin’ olma, yapilanmisg kategorilerdir ve insan isterse bunlari asa-
bilir. Klinik ¢alismalarin sonunda da gordiigiimiiz gibi bunlan ag-
mak pek de kolay degildir (...). Kadin ya da erkek olma &znel du-
rumlardur, toplumsal cinsel kimliklerin bir gizgiyle ikiye boldiigii
diinyamizda, kendi benligimizle ilgili bir kavramlagtirma, bir baki-
ma gorme ve gordiigiinii yorumlama bi¢imidir” (Frosh 1994:10-11).
Kadin ter kokularindan kurtulmalidir, bu onun kendi kurtulugundan
daha 6nemlidir. O cehennemde dahi terlememelidir.

Ugtincii gériintii: C6l, kadin izleyiciye arkasin1 donmiis; gov-
desini saran beyaz giysisinin sirt1 oldukga biiyiik bir daire bicimin-
de agilmis. Kesme. Yakin ¢ekim. Kadinin sirt1, giysinin iizerindeki
daire bigimindeki delik yakindan gériiliir. Yananlamsal olarak vagi-
nay ¢agrigtiran bu deligin iizerine yelpaze biciminde kesilmis, iize-
rinde SAHARA yazan bir harita birakilir ve haritanin kesik boliimle-
rine bir erkek eli Reward sikar. Dig ses, “Ten yapilar: farklidir, bu
nedenle Reward terlemeye ve ter kokularina kars: yirmi dort saat et-
kili Reward Confident’1 (Ing: Reward= 6diil; Confident= giivenli;
giivenilir) gelistirdi. Kadinlara 6zel Reward Confident”.

Gozlemlerimiz kadinin ya da erkegin deodorant: koltuk altla-
11 i¢in kullandiklarimi s6yliiyor. Sirt1 icin deodorant kullanan kadin
ya da erkege yagsamda rastlamak giictiir. Ayrica insan sirtina herhan-
gi bir «miidahaleyi» gerceklestiremez. Agikgasi sirtini denetleye-
mez. Bize gore vaginanin simgesi olan giysinin iizetindeki daire bi-
cimindeki bilyiik delige Sahra’nin haritas: birakilarak ¢6l ile vagina
arasinda bir benzerlik iligkisi kuruluyor. Ustelik harita her béliimii
klitorisi gagristiracak bir bicimde aralikl olarak kesilmistir, ama so-
nugta yelpaze bicimi ile bir kez daha kadim ¢agnistirir. “Freud bi-
seksiiel egilimin kadinda, erkekte oldugundan daha giiclii oldugu-
nu” savunmaktadir. Bu kismen dogrudur, ciinkii kadinin iki cinsel
organ: vardir. “Gergek disi organ olarak vagina ve erkek cinsel or-
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ganina benzeyen klitoris” (aktaran Donovan, 1992:188). Chodorow,
Horney, gibi kuramcilar, erkegin, kadinin yaratan, iireten organina
ozendigini, bu 6zenmenin ‘penise 6zenmekten’ cok daha gercek ol-
dugunu soylerler. Klitoris ise, kadinin ikinci haz kaynagi, kadinin
erkege gereksinim duymadan haz duygusunu siirdiirebilecegi bir
kaynaktir. Burada iki tiir giddet olgusundan stz edilebilir: Cehen-
nem gibi sicak ¢4l (K) kadinin (N) cinsel giiciine tecaviiz ettikten
sonra, bu giiciin ve sahip oldugu haz kaynaklarinin bedelini ddettir-
meye caligir. Buna bagh olan ikincisi ise, Reward’in, kadinin gov-
desine igindeki siviy1 bosaltarak kadina tecaviiz etmesidir.

Sicak kum ¢éliinde, ¢ol bitkileri (kaktiis) cayir cayir yanarken,
kadin kosar; reklam kadmnin da ¢l bitkisi gibi yandigini agikca gos-
teremez. Yanan agaci gosterir, kadin agaca doner, yanan agac kadi-
mn bakig agisina girer. Boylece izleyiciye kadinin da cayir cayir
yandig1 ya da yanacagi amimsatilir. Kadin, gozleri yan aralik kos-
may: siirdiiriir. Doga (K) onu yutmak istercesine yarilir, Reklamin
mantigina gore, Reward onu ¢oliin sicagindan (K), vahsetinden, ki-
sacas1 doganin siddetinden korur. (Bize gore ise kadin Reward Con-
fident sayesinde korunmaktan ¢ok, kendi gﬁéﬁyle doganin kendisi-
ni yutmasina izin vermez.)

Erkegin giir ve tok sesi, kadina siirekli olarak farkli oldugunu
soyler. Erkek iistiin konumdadir ve sdzcelemenin 6znesi (02) ola-
rak kadina farkli oldugunu séyler. Kosla Hali rekldminda oldugu gi- -
bi (Bkz: 4.), erkek kadina sozii yoneltir. Kadin konugsmaz. Reklam-
da kadinin sesi yoktur. Béylece reklama yalnizca erkek egemen top-
lumun sesi yansir. Hem rekldmin kendisi (O1), hem de reklamin
kullandig1 erkek sesi (02) siddetin 6znesi olarak belirir.

" 01 002 = Rekldm N Dis ses (erkek sesi)
N Kadin
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Bu iligkileri de eyleyenler agisindan inceleyebiliriz.

Kaynak — Nesne — Degerlendiren
Doga Kadin Erkek
T
Yardimci— Ozne < Engelleyici
7] Erkek a
Rekldm

Erkegin ii¢ eyleyen islevini hi¢ yardim almadan iistlendigini
(K=D=0= Erkek) giiclii bir konumda oldugunu gériiyoruz. Siddeti
uygulayanin (O) degerlendiren konumunda olmas1 da, kadinin kur-
tulma umudunu azaltiyor. Yaprigimiz psikanalitik ¢oziimlemesi de
bu saptamay1 desteklemektedir.

“Freud ve Lacan icin kadin ‘simgesel olanin digindadir’ yani,
dilin, yasanin olusturdugu yerin digindadir ve kiiltiir ve kiiltiirel dii-
zen ile kurulmus, kurulacak herhangi bir iligkiden diglanmis durum-
dadir. Simgesel olanin diginda kalmast, fallus’la hicbir iligkisi olma-
yisindan, erkekligi ortaya ¢ikaran kastrasyon kompleksini yasama-
masindan kaynaklanmaktadir” (Cixous’tan aktaran, Donavan
1992:214). Ama kadin sessiz olmasina kargin, yar agik yart kapali
gozleriyle, mutlu goriillmektedir.

Reklamdaki kadin Lacan’in Encore seminer kitabinin kapa-
gindaki kadina benzer: Kadinin hazzini Bernini’nin heykeli ¢ok iyi
betimler. Kadinin yiiziindeki «haz»zi okuyan Lacan (Heath
1978:49), “kadin kendisini eksik olarak goren simgesel diizenin bi-
lincinde degildir”, derken. gérme biciminin erkekten yana oldugu-
nu anlamak istemez. Oysa erkek, diizenini gérme iizerine kurmus-
tur. Kadin ise, “anatomi kaderdir”, savini ortaya atan erkekten ya-
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nadir sanki. Kiz cocuk penisi olmadigini goriir. Ona sahip olmak is-
ter. Bize gore, goriilecek bir sey olmadigina karar veren kiz ¢ocuk,
gérmemeyi seger, gozlerini tiimiiyle kapatmaz; ama rekldmin igin-
deki kadin ya da reklamin izleyicisi kadin olarak yar1 agik gdzlerle
haz duygusunu siirdiiriir. Fallus, gorme konusunda bir olgiittiir ar-
tik. “Biyolojik ve psikolojik bir temeli olmamasina karsin, simgesel
diizende cinsel ayrimi simgeledigi icin fallus ayricalikli bir goste-
rendir (Rose’dan aktaran Williamson 1987:192). Cehennemde yan-
mamak icin “bu ayricalikli gosterenin”nin sunduklarini gormeliyiz.
Kadin bakis agis1, erkegin simgesel diizeninin digladigt kadinin se-
sini duyuracaktir: “Clara Thompson, Freud’un en kritik iki diigiin-
cesi olan penis kiskanglig1 ve kastrasyon kompleksinin, kadinlarin
biyolojik bakimdan erkeklerden asagi olduklari kabul edilerek, one
siiriildiigiine dikkat ceker. Birgok feminist gibi Thompson da, eger
penis kiskanghigi diisiincesinin herhangi bir gecerliligi varsa, bunun,
kadinin, erkegin toplumsal statiisiinii, giiciinii, 6zgiirliigiinii ve bas-
kinhigini kiskanmasinda yatmasi gerektigini diiglintr (...). Horney
gercekte erkegin, kadinin iireme giiciine duydugu kiskancligin daha
onemli olabilecegini sdyler” (aktaran Donovan 1992:195). Ama ne
yazik ki, bu gii¢, goriintiilere yansimiyor, ¢iinkii kadin rekldmda da
gercek yasamda da «haz»z1 yakalamus. Yakaladiginin gercek olma-
digin1 bilmiyor.

Reward 1998: Cehennem Kadina Armagan

ilk cekim. Beyaz tenli, uzun ince yiizli bir kadm. Kadinin
iizerinde acik siyah askili bir giysi var. Zemin uguk mavi. Kadinin
tam gogiislerinin iizerinde oval siyah bir tabla var. Tablanin iizerin-
de ise iglerin yolunda gittigini gosteren, ucu V bigciminde olan egri
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¢izgi (bu isaret giindelik yagamda da ¢ok kullanilir) ve Rexona Re-
ward yazisi var (daha 6nce de belirttigimiz gibi, Ingilizcede reward
sozciigli édiil anlamma gelir. Bkz: 7.6.). Kadin deodoranti ovalin
(gbgiislerinin) iizerine sikar. Kesme. Olgek: Yakin. Kadinin gogiisii-
niin iizerindeki oval. Kesme. Biiyiik daire bigiminde bir delik, san-
ki bir firinin kapag. Dipsizmis gibi, uzayip gidiyor. Kadin bu deli-
gin iginde ters taklalar atarak asagiya siiziiliiyor. Kollarim zarif bir
bicimde yana agarak bir balerin gibi yere iniyor. Kesme. Mavi bir
zemin iizerindeki kadinin bag ve omuzlarim gosteren cekim gozle-
rimizin 6niinden ansizin gegiyor. Kesme. Yakin ¢cekim. Kadinin yii- -
zii. Kesme. Mobil reklaminda gordiigiimiiz alevler burada da ortaya
¢ikiyor. Alevler iginde olan «firn» agz1 ya da vajina. Alevler 6yle-
sine gorkemlidir ki, «firm»1n agzindan gevreye uzanirlar. Kesme.
Uzayip giden, dipsiz gibi gériilen kanalin ucunda umudun ve serin-
ligin simgesi olan bir mavilik gériiliir. Kesme.

Yeniden kadinin yiizii. Kadin arkasimi doner. Kesme. Kadin
«firin»n alevler sacan agzindan kosarak cikar. Kesme. Sola dogru
kogmay: siirdiiriir. Kesme. Kadin yeniden «firin»1n agzina ulagmus-
tir. Sanki kadin igin ¢ikis yolu yoktur; ama pek sikayetci bir hali de
yoktur. Gorkemli alevlerin iginde ters taklalar atar. Kesme. Alevler
icindeki kadinin bag ve omuzlarim gosteren ¢ekim gézlerimizin
oOniinden hizla gecer. Kesme.

Uzay gemisinin bir b6liimiinii andiran, yesilimsi mavi renkte,
tabam beyaz daire biciminde beneklerle belirginlesmis kapali bir
uzam belirir. Tam kargida, biiyiik bir daire biciminde bir kapak go-
riiliir. «Firin»1n kapagi olabilir. Kapagin iki tarafinda pencereyi an-
diran iki yark var, yariklardan birinden alevler figkiriyor. Kadin
dans ediyor. Kesme. Mavi bir zemin iizerindeki kadinin bag ve
omuzlarim gésteren ¢ekim, kadin saga dénmiistiir.

Kesme. Bir 6nceki ¢ekimde kadimin gérdﬁéﬁ ya da baktigy, iz-
leyicinin géremedigi alan. Iginden alevler fiskiran yarik; kadinin az
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once alevlere baktigim anlariz. Kesme. Yeniden kapalh uzam, kadin
alevlerin dniinde sigrayarak dans etmeyi siirdiiriir. Alevler de ¢os-
kuyla kadin1 gevreler. Kesme. Kadin duvara yiiriir, alevler de onu
izler. Kadin duvarda yere paralel yiiriir, tavana ¢ikar, bag asag1 yii-
riiyebildigini kamitlar; alevlerin igine girer, gérkemli dansini siirdii-
riir. Alevler bir kanali ya da rahim boynunu andirmaya baslar, daha
sonra biiyiik bir vajina bigimini alir. Hizh kurgu (sik stk bagvurulan
kesmeler) ve alevler icinde dans eden kadinin devinimleri bas don-
diiriir. Kesme. Yakin cekim. Kadin gercevenin sagindan atesi iifler.
Alevler giderek kiigiilerek yok olurken, kadin mutlu ve sagliklidr.
Boylece kadin, isterse atesi bir iiflemeyle sondiirebilecegini kanitla-
mus olur. Burada atesin rengi; “seytan kirmizisi, yakan, yaralayan,
yikan cehennem atesidir” (Kiran Eziler 1995:78). Atese egemen
olan, onu elinde tutan bir giic de kirmizi ile simgelenen seytandir
(Aziza, Olivieri, Sctrick, 1978:91). Bu reklamin kadin kahramani
da atesle dans etmekte, bir seytan, bir alev gibi gibi ele avuca s1g-
mamakta, hoplamakta, ziplamaktadir. Kadin egretilemeli bir anla-
timla seytanla 6zdeslestirilmigtir.

Tabani beyaz benekli, yesilimsi mavi uzamda ellerini yana
acar ve ayakta dimdik durur. Kesme. Kadinin gogiis dekoltesi. Bu
kez oval biciminde tabla yoktur. Goriintiiniin soluna Rexona Re-
ward yerlesir, atesi sondiirebilen, alevlerin icinden sag salim cikan
kadma sunulan bir 8diildiir o. Kadin kendisine sunulan &diili kul-
landig: siirece alevlerle basa cikabilecek, ayakta kalacak ve odiilii
hak edecektir. Burada &diil olarak verilen deodorant nesne kadinin
(N) hem degerlendireni (D) hem yardimcisidir (Y). Nesne kadin,
oznesi olan atesi yenerek, Ozne statiisiinii elde eder gibidir (O=2N).

Reklam basladiktan az sonra, dig ses: “Rexona Reward koton,
dogal pamuk 6zleri icerén benzersiz formiilii sayesinde yirmi dort
saat boyunca terlemeyi diizenler, ter kokularini dnler, cildinizi kuru
ve yumusak tutar, igte sonug”: Son goriintiide iiriin sergilenir, “Re-
xona Reward sizi asla yar1 yolda birakmaz”.
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Daha &nceki ¢oziimlemelerimizde dis sesin genellikle erkek
sesi oldugunu vurgulamugtik. Belgesel filmlerde karsilikl1 konugan
iki 6zne degil de, aciklayan, bilgilendiren, yorumlayan tek 6zne var-
dir. Konusan 6zne seyircisine «siz» ya da «izleyici» diye seslenme-
digi gibi, bu sézciikleri kullanabilir de. Ancak her iki durumda da
ayn1 anda kargisinda kendisine yanit verecek, kendisiyle konusacak
bir 6zne bulamaz; aramaz da. Demek ki, “belgeselde ‘ben’ ile ‘sen’
sozcelemeyi birlikte olusturmaz. Sézceleme kismen olusur. Sozce-
leme belirtileri vurgulu degildir. Dis sesin gvdesini goremeyiz. Iz-
leyici genellikle bir erkek sesi duyar, ama sesin erkek ya da kadin
sesi olmasi onu ilgilendirmedigi igin, isin bu yani iizerinde hi¢ dur-
maz.” Konusucunun yas: da belli degildir. Geng mi, yash mi, hangi
kosullarda konugmaktadir? Izleyici bunlart hi¢ diigiinmez. Sesi 6y-
lece benimser. Ciinkii sézcelem, “kismen olustugunda, konusucu
‘sen’e s6z hakki tamimaz. ‘Sen’e sozcelemeyi birlikte olugturmak
icin seslenmez” (Biiker 1990:124).

Bu kez bir kadin sesi, bize gére, yalnizca kadinlara sesleniyor.
Erkek sesinin hem kadinlara hem de erkeklere seslendigi diisiiniiliir.
Aslinda bunun nedeni agiktir. Erkekler kadinin 6zne konumunda
olabilecegini kabul etmek istemedikleri ve bunu inkar ettikleri i icin,
kadin sesinin yalnizca kadinlara seslendigine, seslenmesi gerektigi-
ne inanilmaktadir. Reklamdaki dis ses dogrudan kadinlara, cogul
ikinci kisi adili kullanarak seslenir, hem de kadin tam cehennem-
deyken: “Sizi asla yan yolda birakmaz.” Bdylece karsisindakinin
“Evet bu bir 6diil, ona giiveniyorum”, demesini bekler. Dis ses, tii-
ketici ile senli benli iliski kurmadan énce, bir belgeselin dig sesiy-
migcesine davranir; kisi adili kullanmadan bilgi verir, yalniz bu
noktada gézden irak tutulmamas: gereken, dis sesin genelde belge-
selde oldugu gibi, goriintiideki nesneler degil, goriintiide olmayan
nesneler hakkinda bilgi vermesidir. Kadin cehennem atesi ile yan-
maya basladiginda, dis ses ortiilii olarak kadim uyarmaya baglar.
«Cehennem atesi kagimlmaz, kagis yok, yar1 yolda kalmamak icin
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sana bir 6diil sunuyoruz», demek ister, iiriinii degil, cayir cayir ya-
nan kadmni gosterir. Bu durumda uyarimin bir tiir tehdit oldugunu
soyleyebiliriz. Ama énemli olan, cayir cayir yanarken bile kadinin
ter kokmamasidir.

ilk kez bu rekldmda kadinin, bir Nesne (N) bile olsa, siddete
egemen olabilecegini ve bunun 6diiliinii (D) alabilecegini goriiyo-
ruz:

K— Nesne — D
Teknoloji Kadin ?
T
Yo Ozne «E
] Ateg, sicak Kadin

Siddetin Kaynag1 Teknoloji (K) Ozne olarak, atesi, sicag ©)
kullanmaktadir. Nesne durumundaki kadimin (N), Engelleyicisiyle
(E) (N=E= kadin) 6zdeslestigi bu reklamda, kadin i¢inde bulundu-
Bu siddet ortamindan pek sikayetci goriinmiiyor; tam tersine, hi¢ -
yardim (Y) gérmeden, siddetle neredeyse seytanca bir oyun oynu-
yor, siddeti denetimine alabiliyor.

Kadin =N
Siddet O

Bunun karsiliginda ise, bilinmeyen bir gii¢ tarafindan deodo-
rantla 6diillendiriliyor: Alay edercesine 6diil olarak, bir deodorant
veriliyor. Belki de degerlendirmeyi yapan (D) gii¢ de, &diiliin an-
lamsizliginin ayriminda oldugu igin bir bilinmeyen olarak kalmay:
yegliyor. Odiil, anlamsiz ve degersiz, ¢iinkii kadin alevlerle bag ede-
bilmek icin, seytani 6zellikler edinmis, belki de kisirlagmigtir. Bu
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reklam, kadinin zaferinin bedelini bedensel ve ruhsal biitiinliigiiniin
bozulmasiyla 6dedigini gostermektedir.

Helen W. Robbins, gorkemli teknolojiyi fallik olarak tanmimli-
yor. Bu reklamda fallik teknoloji, rahim ve vajinay1 gérkemli bir bi-
¢imde gdsteriyor, ama yeni canlilar iireten disi iireme organina duy-
dugu kiskangligin da bastiramiyor, 6zendigi seyi cehennem atesi
ile yakiyor. Bir 6nceki reklamda (Reward 1) kadin doganin tehdidi
altindaydi. C5l cehennem gibiydi. Bu kez, kadin sanki uzay gemi-
siyle rahime yolculuga ¢ikmug, rahimde ise bu kez su yok, ates var.
Oyleyse rahime donme fantezisi ne olacak? Rahimde ates varsa ra-
hime dénme fantezisi yok ediliyor demektir. Freud’cu bakis acisina
gore, erkekler i¢i su dolu rahime dénmek ve kadinla (anneleriyle)
biitiinlesmek isterler. Psikanalizin bu anlayis1 dogruysa artik kisiler
yasam veren suyun yok oldugu rahime dénmek istemeyeceklerdir.
Iki reklami agagidaki gibi kargilastirabiliriz.

1. REKLAM 2. REKLAM
Doga Yapay ortam
Dogal 1s1 Yapay 1s1
Physei Thesei
(dogadan olan) (insanin koymusg oldugu)
DOGAL KULTUREL

Iki reklam arasindaki karsitlik iliskilerine bir bakalim: Bir 6n-
ceki reklamda ates (¢6l, sar1 toprak) ve mavi gokyiizii (hava) karsit-
lik iligkisi i¢inde birlikte bulunuyorlardi. Bu birliktelik ve karsithik
atesin yiiceltici ozelligini simgeler. Birinci reklamdaki kadinin
ugarcasina kostugunu animsiyalim. fkinci reklamda ates i¢ uzamla-
i rengi mavi (su) ile karsithk olusturuyor. Birbirleriyle karsithk
iligkisi i¢inde olmalarina ragmen, ates ve suyun birlikte bulunusu,
arinmayi simgeler (Aziza, Olivieri, Sctrick 1978:93). Reward ka-
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dinda pis ter kokusunun olusmasini 6nleyecek, onun cehennem si-
caginda bile hep temiz kalmasim saglayacaktir. Ama ne pahasina?
Dogal olarak rahimde bulunmasi gereken su, somut olarak yok.
«Cocuk rahim sulartyla dogar». Su olmadigina gére yeni canl da
yok. Empedokles’e gore, 6ge “kendi icinde bir cinsten, niteligi ba-
kimindan degismeyen, artik boliinemeyen, yalniz gesitli hareket du-
rumlarina gegebilen madde demektir” (Gokberk 1961:34). Ikinci
reklimda yalniz ates var, su yok. Suyun yoklugunda kadin1 deodo-
rant1 temiz tutar.

Axe Apollo

Erkek iist gévdesine Axe’1 sikar. Kesme. Tren kompartimani.
Pencere 6nii, sag taraf, V biciminde kesimi ile gogiisiinii agik bira-
kan kazagin kendisini sicak tutmayacagini bilen ya da parasal zen-
ginligini vurgulamak i¢in, uzun tiiylii bir kiirkii (giysilerden mevsi-
min kis oldugunu anliyoruz) omuzlarina ilistiriveren, kadin gazete
okur, bakis1 herhangi bir nesneye yonelik degildir, cevreyle ilgilen-
mez, dogay1 gormesi de olanaksizdir, ciinkii trenin cami buzludur.
Kesme. Kompartimanin solunda oturan erkek. Onun bakiginin nes-
nesi var kuskusuz. Erkegin bakmakla yetinmedigini, kadina (N)
yaklasmak, belki de dokunmak icin kalkmaya yeltendigini gdzlem-
leriz. Erkek, kadina dogru bir hamle yapar, boylece ona yaklagir.
Kesme. Kadin Axe’1n kokusunu, daha dogrusu bastan ¢ikarici koku-
sunu duyar: Hazzi yakalayan, gozleri kapah kadin (bu kadini Re-
ward reklaminda da gérmiistiik. Bkz. 7.6.) kokunun etkisiyle gozle-
rini acar, erkegi goriir. Yabanci erkegin gozleri kadinin iizerindedir.
Kadin bir nesne gibi seyredildiginin farkindadir; o da seyrediligini
seyreder. Farkinda oldugunu, énce goriintiilerde fetis nesnesi olan
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ayagim oksayarak, sonra da kiirkiinii omuzlarindan agagiya biraka-
rak aciga vurur. Daha sonra parmagini agzina gotiiriir, emer gibi ya-
par. Kesme. Kapi agilir, «Baba» igeri girer; elindeki bir bardak ige-
cegi kadina uzatir, aile icinde koruyuculugu iistlenmig biri olarak,
endiseli, siipheci gozlerle cevreye bakar. Kadinin yanina oturur. Er-
kek ile kadin bakigirlar. Kadin cikleti patlatir, bu az sonra gergekle-
secek olan patlamanin habercisidir. Tren tiinele girer. Kadin V ya-
kal kazagin toparlamaya caligir. «Baba» uyur, kadin kaygil gorii-
niir. Kesme. Hazz: yakalayan erkek cikleti patlatir (¢ikletin erkegin
agzina nasil gectigi burada tartigma konusu degildir). «Baba» uya-
nir, kadinin duyumsadig: haz degil, sucluluktur.

Freud cinsellik ya da ergenlik 6ncesi hazzin daha sonra suglu-
luk duygusuna doniistiigiinii soyler. Cixous, yasanan haz duygusu
ile (olayla) olayin yol actig1 sonucun aralarinda baglant1 bulunma-
digim vurgular (1996:42). Dogrusu haz nasil olur da sugluluga yol
acar? Cixous yine Freud’a dayanarak, diisiincede yasak olanin, dort
yasina dek siiren biling dncesine ait oldugu icin, sozlii dile dokiile-
medigini amimsatir. “Yetigkinin korkung biri olarak tanimladig: ya
babadir ya da yakin bir erkek akraba”. Reklama baktigimizda, «Ba-
ba»nin (O) bu kez, kadim agikea taciz etmedigini, Falim cikletinin
reklaminda (Bkz: II. 9) oldugu gibi, cinsel 6zgiirliige yasak koyan
ya da cinselligi denetleyen konumunda olmay1 sectigini goriiyoruz.
Kadinin nizas1 olmadan onun cinselligini denetlemek, sucluymug
muamelesi yapmak, ortiilii bir siddet tiiriidiir. Ancak pek cok cevre-
de mesru bir davranig bicimi olarak benimsenir.

Coward’a gore, kadin «erkekce» sayilan bicimde davrandi-
ginda yine bir suclu gibi, «fahige» olarak nitelendirilir. Bu nitelen-
dirmelerin temelinde kadinlarin cinsel duygularina yonelik bir diis-
manhk vardir. Erkekler kadinlarin cinselligini, denetlemek ya da
Yok etmek (vurgulama bize ait) isterler (1992:169). «Baba» ergenlik
donemini gerilerde birakan kadina susuzlugunu gidermesi igin, an-
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cak bir bardak su ya da herhangi bir icecek sunar; béylece onu oya-
layacagini, cinselligini unutturacagim diigiiniir. Kadin, tren tiinele
girdiginde se¢imini yapar. Bize gore kendi kararini verir ve uygular.
Ama «Baba»nin hep varolan tehdidi nedeniyle kararhiligin siirdiire-
mez. Kazagini toplamaya calisirken, yiiziinde haz yerine kayg: var-
dir. “Kararsizlik suclulugu besler, sugluluk da mazogistce boyun
egisi biiyiitiir” (Klein’dan aktaran Coward 1992:122). Coward, sug-
Iulugun, geleneksel yapilari kirmaya yonelik her girigsime ve her dii-
siinceye eslik ettigini sdyliiyor. Denetleyen «Baba», reklaimda da
kadin tehdit eder, sugluluk duymasina yol agar. Boylece «Baba»
once kadinin cinselligini yok etmeyi dener, yok edemediginde de-
netlemeyi siirdiiriir. Oysa tiinelde cinselligi kadinla paylasan yaban-
c1 geng erkek aldig1 haz duygusunun tadini ¢ikarir.

Kadin ise cinsellik 6ncesi donemde oldugu gibi, bu kez olay-
lar1 dile dokebilecek durumda olmasina ragmen, susar. Bize gore,
kadinin sessizligi ile erkegin «konugsmamayi» se¢mesi ¢ok farklidir.
Erkegin (Y) suskunlugu, sessizlik degil, iirkiintii veren bir susmadir.
O susarak ¢ok sey sdyler. Serinkanlidir, uzak durur ve sessiz kalir.
Onun duygularim acgikga ortaya koymamasi, konugmayarak uzakli-
§1 korumasi, egemen konumunu siirdiirmesini, kadinin ise iliklerine
dek duyumsadig siddetten (O) dolay: sessiz kalmasina, boyun eg-
mesine yol acar. Boylece bir bakima «Baba»ya (K) yardimci olarak,
onun uyguladig1 siddeti (O) bilmezlikten, gormezlikten gelir. Kadin
yine erkegin denetimindedir.

K N Y= «Baba» N yabanci erkek
o N Kadin
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Kadin yine yalnizdur.

Kaynak— Nesne — Degerlendiren
Denetleme Kadin 1]
Baski L
Yardimci— Ozne <« Engelleyici
Yabanct Baba 7]
erkek ya da

es

Bu kez, iki erkek ortiilii bir bicimde anlasarak kadim zor du-
rumda birakmaktadir: Birincisi yasadigi hazdan dolay1 onu sugla-
makta, digeri kadinla yasadig1 hazz1 hi¢ yagamamig gibi yaparak,
kadim yanliz birakmaktadir. Erkekler uyguladiklar: siddete karsin,
kadini olumlu ya da olumsuz bir bigimde degerlendirmeyerek onu
yok saymaktadirlar. Kayitsiz kalmak da siddetin rtiilii bir bigimi-
dir.

Axe Apollo reklami simgesel bakimdan son derece zengin ve
degisik yananlamlarla yiikliidiir. Tren ve tiinel de fallik giiciin sim-
geleri olarak islevlerini yerine getirirler. Reward reklamindaki daire
bicimindeki delik, bu kez biiyiir, derinlesir, tiinel bicimini alir. Tren
tiinelden ¢iktiginda yasananin bedeli oldugunu calgilarin arasindan
bir c1glik gibi yayilan “ayyyyy”, “ayyyyy” sesi ammsatir. Tiiyler iir-
perten bu sesin ardindan, dis ses “Axe Apollo gerisi size kalmis”,
der.

Pek cok celiskili 6zelligi barindiran Yunan ildh1 Apollon her
kis kuzey riizgarlarinin estigi bir cennete siginirdi. Apollon dncele-
ri intikamini alan, 6liimciil oklar1 olan, giddetin ve ¢ilgin bir guru-
run ilah1 olarak simgelestirilirdi. Ancak, daha sonralar1 yaydig1 1gik-
la Giines’in ve aydinhigin tanrisi olarak kabul edilmistir. Bilgeligi,
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zekdsi ve akli basinda oluguyla, tutku ile mantig1 birlestiren, sidde-
te egemen olan bir ilah olarak da bilinir. Ayrica kadin ile erkegi, ay-
dinlik ile karanlig1 birlestirme 6zelligi de vardur. Tiinelin karanhigt
ile kompartimanin aydinligi bu diigiinceyi desteklemektedir. Bu
ilah, zamanla ¢ok siradanlagtirilarak, geng, yakisikli ve uslu bir er-
kege indirgenmistir (Chevalier, Gheerbrant 1982:57-58). Apol-
lon’un ozellikleriyle tren kompartimanindaki erkek arasinda bazi
benzerlikler goriilebilir: Erkek susarak, kadini ele vermez, boylelik-
le daha biiyiik bir siddet olgusunun gergeklesmesini engeller. Eksen
ya da-aks (Ingilizcesi axe) 1g1kl1 bir siitun olarak Apollon tarafindan
temsil edilir. Bu durumda, bilginin kaynag1 Giines’i simgeler (1982:
57-58). Bu da Azra Erhat’in tammlamasin destekler. “Apollon ay-
din, durgun, 6lgiilii, glicii simgeler, 1siktir” (Erhat 1972:55). Axe;
Apollo kokusunu kullanan, yakigiklilig1 ve gengligiyle bu ilahi ¢ag-
ristiran «yabanci», geleneksel olarak olasi bir rakibi diistindiiriir
(1982:422-432). Reklamda «Baba» kendinden geng ve yakigikli bu
erkege once olasi bir rakip olarak bakar, ama suskunlugu nedeniy-
le, onun gercekten rakip olup olmadigini anlayamaz, kusku verici
bir sessizlige biiriiniir. '

Falim

Gériintiiniin solundaki agacin arkasindan, elma yiyerek ¢ikan
geng kadin kendisini seyredenlere bakar. Havva ile Adem iligkisin-
de «elma»nin islevi diigiiniiliirse, bir erkegin ortaya ¢ikmasi bekle-
nir. Zaten kadinin bakisi, kameranin géstermedigi alandaki belirli
bir noktaya yonelmistir. Kadin, izleyicinin géremedigi bir noktaya
bakar. Seyredildigini bilir (N), kendisini seyredenlere bakar. Kes-
me. Kadin1 seyredenler: «Baba»lar, agaglarin arasindan geng kadini
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gozetlerler. «Babaxlar ansizin gozlerini sagdan sola cevirirler. Kes-
- me. Giyimiyle, davramislariyla geng kizin ait oldugu toplumsal sin1-
fa ait olmadig1 anlagilan motosikletli geng bir erkek hamburger yer.
«Baba»lar uyanik olmak zorundalar. Ciinkii gen¢ kadin elma yiyor.
Elmanin iizerinde 1sirik izleri goriiliir. Simgesel bakimdan ¢ok zen-
gin olan elmanin ve iizerindeki 1sirigin ¢agrigtirdiklari, ¢Oziimleme-
mizde bize yardimci olacak. Bu meyve her seyden énce iiretkenli-
gin, bilginin ve dzgiirliigiin simgesidir. Bir bagka ¢agrisimi da yer-
yiizii nimetleri ve bunlara ulasilmasidir. Isirik ve 1sirma izi ise niye-
ti, agki, tutkuyu, kisacasi sahiplenme arzusunu simgeler (Chevalier,
Ghbeerbrant 1982:776-777; 650). Bu kadar ¢ok ¢agrisimi olan bir
meyveyi yiyen geng kizin siirekli ve etkili bir sekilde gézaltinda ol-
mas1 ve denetlenmesi sarttir. Geng kadin «Babaxlarin denetimine
kargin, geng erkege bakar ve konusur: “Ne yersen ye asit yapar ag-
zinda, bu asitler dig ¢iiriitiir, Falim yoksa yaninda”. Béylece geng
kadin diyalogu baglatir.

Fishman’nin, kadin ve erkeklerin diyaloglardaki konumu iize-
rine yaptif1 alan aragtirmalarina gére, iki kisi arasinda konugmanin
baglamast i¢in, iki kiginin aym ortamda olmas yeterli degildir. Bir-
birlerinin soyledikleriyle ilgilendikleri siirece diyalog siirer. Iki ki-
siden biri konusma girigiminin aktériidiir; girigimcidir, ama kimi
kez ¢abasi bosa gider. Cabasinin bosa ¢ikmamast icin, ikinci kiginin
sOylesiyi siirdiirme konusunda istekli olmas1 gerekir. Fishman’nmn
aragtirmasinin sonunda, ikinci kisinin ilgisini cekerek, soylesiyi
baslatma konusunda, kadinlarin daha istekli olduklar ortaya ¢ik-
mugtir. Kadin ve erkeklerin soylesiyi baslatmak icin kullandiklari
degisik yontemler vardur: 1) Dikkat ¢ekmek icin bir sey séylemek.
2) Soru sormak. Bu durumda ikinci kisi, «yanit veren» konumunda
oldugu i¢in, konusmak zorunda kalr. 3) Ikinci kisinin yeniden bir
soru sormasina yol agacak sorular sormak. “Ne oldugunu biliyor
musun?” Ikinci kisi “Neyin ne oldugunu?” demek zorunda kalir
(aktaran Bonvillain, 1995:263). Reklamdaki kadin kendisine giive-
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niyor. Soru sormak gibi giivenli bir yontem yerine, ilgi cekmeyi de-
niyor, hem de «Baba»larin 6niinde, onlardan korkmadan s6ze “gi-
rigimci” olmayi deniyor. Bagarili da oluyor. Geng kadin soziinii bi-
tirir bitirmez, «Baba»lar geng erkege donerler. Onun tepkisini me-
rak ettikleri aciktir. Siyah motosikletli, geng erkek: “Akilli erkekler
de falim tagir yaminda. Beyaz ata binmis prens ¢ikt1 falimda.” Falin-
da beyaz atl1 prens ¢gikmasina kendisi de sagirir. “Ne prensi yahu?”
diyerek masal diinyasinin kendisine ne denli uzak oldugunu ortaya
koyar. «Babarlarin bakislar1 bu kez daha oncekilerden farkli bir yo-
ne cevrinir. Kesme. Beyaz ath prens. At saha kalkar, bakislar da di-
key cevrinir. Kesme. Geng kadin: “Eyvah agabeyim!” Imgelem ev-
renindeki roller rekldmin kurgusal evreninde tersine doner: Digar-
dan gelen, giizel kiz1 (N) alip giden beyaz athi prens degil, siyah mo-
tosikletli, deri ceketli, hamburger yiyen, kentli goriiniimlii bir geng-
tir. Aile i¢i siddetin uygulayicilarindan biri olan agabeyin (O) islevi
de, boylece beyaz atli prense benzetilerek hafifletilmistir. At imge-
sinin birbiriyle celisen, birbirini tamamlayan ¢agrisimlari vardir:
Hem yikicidir, hem utkuya gétiiriir, hem yagamdir hem &lim. Be-
yaz at ise iyilerin ve kahramanlarin evreninin simgesidir (Chevali-
er, Ghbeerbrant 1982:222-223).

Arkada, geng erkek motosiklete davranir. Kesme. Geng erkek
kararlidir, kadin1 motosikletin arkasina atar. Uzaklagirlar. Kesme.
“Uhhhhh” diye haykiran «Baba»lar. Beyaz atli agabey onlarin ardi-
na diiserken, dis ses, “Sekersiz saf falim digine de bakar, falina da”,
der.

«Babarlar Yunan Tiyatrosu’ndaki koro gibidir. Ritmik hare-
ketler yaparlar, iiziintiiyii belirtirler, yakinirlar, ama olaylar dizisini
etkileyecek kadar giiclii degillerdir; tipki Euripides’in oyunlarinda-
ki korolar gibi. Giiglii olsaydilar, olup biteni etkilemeye ¢aligirlardi.
Motosikletli erkek, kiz1 kagirmay bagardi. Beyaz atl1 prens de (aga-
bey=0) onlarin ardina diistii.
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Geng kadin bir uyuyan prenses midir? Aslinda soylesiyi bas-
latmak icin en “tehlikeli” yontemi segen, bir bagka deyigle, cevre-
sinde dikenli bir tel olusturmayan geng kadin, uyuyan prensese pek
de benzemez. Uyuyan prensesin «Baba»si goziinii kizindan hic
ayirmak istemedigi icin, prenses “dikenli bir ¢itten” olugan duvarin
gerisinde yasar. Reklamdaki kadin “dikenli teli” asar, ¢iinkii o uyu-
yan prensesler gibi sessiz, yorgun ve uykulu degildir. Cevresinde
bir duvar da yoktur. (Uyuyan prenses tanimi Graber’den alinmistir,
1996:49). Ama o yine masallardaki gibi ormandadir. Boylece kadi-
nin 6zgiirce gerceklestirdigi secim gercekligini yitirir. Kadinin bir
erkegi secen konumunda olmasi, «masala 6zgii» bir olgu, imkansiz
bir durum olarak sunulur. Peki masallardaki beyaz ath prense ne ol-
du?

2193

Beyaz athi prens, kiz1 “Kaf Dag1”nin arkasindan bulan «kurta-
ricindir. Uyuyan prensesler, prensi beklerler. Reklamdaki geng ka-
dmi1 motosikletli geng kacirir; bu kadinin 6zgiir secimidir, ama «Ba-
ba»nin Yasa’sina gore «dogru» degildir. Agabey [Baba’nin temsil-
cisi (0)] kiza (N) kurtarmak iizere yola koyulur. Aslinda, yabanci
geng erkegin falindan kendisine karsi olan, rakibi «Kurtaric1 Baba»
cikar. Beyaz ath prens ashinda kurtarici degil, aile icinde mesru go-
rillen yasalar1 uygulayandir. Uyuyan prenses muhafizlarn («Ba-
barlar korosunu) atlatt1, ama beyaz ath agabey, aile ici siddet tehdi-
dini siirdiiriiyor.

Kaynak — Nesne —  Degerlendiren
Denetleme Kadin 0
Baski d
Yardimci —  Ozne < Engelleyici
Y Agabey 0
Baba
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Bu reklamda aile ici siddet, ortiilii ve estetize edilmis bir bi-
cimde gosterilmis bile olsa, kadinin ailedeki erkekler karsisinda yal-
nizligin1 ve secimini onlara «ragmen» yapmis oldugunu ima etmek-
tedir. Bu agidan, Axe Apollo kadinindan, masallarda da olsa kagma-
y1 basardigi icin, biraz daha iyi bir durumdadir.

Fanta

Sinema salonu, bir kadin, bir erkek; Ispanyol ya da Tiirk ola-
bilirler. Yesil koltuklar; rengin 6zel bir anlami yok; rekldm biraz
sonra bir bagka sinema salonuna gegecek. Sinema salonlarinin de-
gistigini belirtmek icin yonetmen renkleri degistirmektedir. Renkler
degisiyor, ama izleyicilerin yag ortalamasi degigmiyor (on yedi, yir-
mi yas aras1). Salonlarda gencler var. Kesme. Ikinci salon. Japon ya
da Taylandh bir kadin ile erkek. Taylandli erkek (O2), geng kadina
(N) dokunmak igin kolunu kaldirir, kol hareketi tamamlanmadan,
kesme, yeniden yesil koltuklu salon; Taylandh erkegin baslattig1 kol
hareketinin bir boliimiinii Tiirk erkek siirdiiriir, kesme, bordo kol-
tuklu salon, kol hareketini Japon erkek siirdiiriir, kesme, kirmizi
koltuklu salondaki Ispanyol erkek hareketini tamamlamak iizeredir,
kesme, yakin ¢cekim; erkegin kadinin omuzuna dokunan eli; kesme,
yakin ¢ekim, bu kez degisik bir el, kesme, iigiincii kez yakin ¢ekim,
bagka bir erkegin eli.

Karanlik sinema salonlarinin hepsinde erkekler kadinlara taci-
ze yeltenirken, kadinlar bu tacize tamamen ilgisiz kalirlar ya da hi¢
alding etmeyip, ortiilii bir bicimde kars: ¢ikarlar, ama Fanta igmeyi
siirdiiriirler. Erkegin kadinin omuzuna dokundugu iigiincii yakin ce-
kimden sonra, yine bir yakin ¢cekim var. Fanta icen kadinin, Fan-
ta’y1 tutan ellerini ve Fanta’ya uzanan dudaklarini goriiriiz. Kesme,
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kirmizi koltuklu salon; kadin erkegin elini iter, kesme. Bordo kol-
tuklu salon, kadin erkegin elini iter. Mor ve yesil koltuklu salonlar-
dakiler de, diger kadinlar gibi davranirlar. Kadinlar olasi tacizi en-
gellerler. Bu engelleme nedeniyle, erkeklerin yapt1klar1 anlayisla
karsilansa bile, hog goriilmez.

“Fanta Japonya, Tayland, Tiirkiye, Ispanya” yazili imgelerden
sonra, yine bir daire ya da delik ¢ikar karsimiza. Dairenin ortasinda
FANTA vardir, ¢evresini iss EGLENCEYI TAT slogani kaplar.

Sinema salonlarinda yalnizca geng izleyicileri goriiriiz; geng-
lerin izledikleri filmlerin yildizlar: reklami izleyen izleyiciye goste-
rilmez. Bu nedenle reklamu izleyen izleyicinin perdedeki yildiz ile
Ozdeslesmesi olanaksizdir. Rekladmu izleyen kadin izleyici, ancak
Fanta’y1 biiyiik bir zevkle icen geng kadin ile (N) 6zdeslesebilir.

Oyleyse geng kadini ve ona yénelen tacizi ¢oziimleyelim. Us-
telik rekldma gore, kadina yonelen taciz ve kadinin konumu (Fanta
icmeyi yeglemesi) evrensel. Bize gore, kadin Fanta’da, erkegin ya
da penisin ikdmesini buldugu icin kendisine y6nelen tacizi yok sa-
yiyor ve yanindaki geng erkekle ilgilenmiyor; ciinkii Fanta, ona
geng erkegin sunacag1 hazzi sunuyor. Geng kadinin perdede goérdii-
gli ve dzdeslestigi kahramanin biiyiik bir olasilikla bir sevgilisi var-
dir ve bu sevgili erkektir. Perdedeki yildizlar filmlerde ve gercek
yasamlarinda cinselligi dilediklerince yasarlar, ama reklamdaki (de-
gisik uluslardan secilen) geng kadinlara, cinselligi istememe, geri
cevirme, onu inkar etme segenegi sunulur (erkegin elini iterler).
Boylece kadinlar gergek bir iligki yerine, fallik bir simge olan sise-
den Fanta’y1 yudumlarken cinsel doyuma ulagirlar. Genel cekimler-
de Fanta’y: pipetle yudumlayan kadinlar pek ¢ok kez gosterildikten
sonra, daha 6nce soziinii ettifimiz kadinin dudaklarini ve siseyi vur-
gulayan yakin c¢ekim, rekldmi izleyenlere sunulur. Bu ¢ekimin ar-
dindan, Fanta’nin kadina verdigi haz duygusunun inanilmaz oldugu
aktarilir. Falim reklaminda (Bkz. II. 9.) orman gibi masals1 bir diin-
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yada da olsa, kadin inisiyatifi ele almay1, bu anlamda girigimci ol-
may1, konugmay1 baslatmay1 se¢misti. Oysa bu reklamda, davranis-
lartyla inisiyatifi elde tutan erkege sdzle yanit vermiyor; omuzuna
konulmak istenen eli dairesel bir hareketle yerine koyuyor; erkege
bir soz sylemek igin olsun, dudaklarini Fanta sisesinden, gozlerini
beyaz perdeden ayirmiyor. Boylece 6zgiir seciminin ancak Fanta ve
izledigi film olabilecegini vurguluyor. Bu reklimda tehdit, kadinin
cinselligine yonelmis oluyor.

Reklamu izleyen olasi izleyici-tiiketici kadin(lar) neden Fan-
ta’y1 biiyiik bir zevkle icen geng kadin ile 6zdeslesir? Ciinkii reklam
ona dzdeslesmeyi gerceklestirebilmesi icin gerekli olan benzerlik
iligkisini sunar. O da bir bakima rekldmdaki kadin gibidir. Evde ya
da sinema salonunda kendisine sunulan goriintiileri tiiketir, orada
tacize ugrayabilir. Adorno ve Horkheimer, sinemanin, izleyicilerin
tiimiinii, gérdiiklerinin kurbani olmaya zorladigim vurgularlar. Ger-
cek yasamu goriintiiden ayirmak giictiir. Film, kurbanlarini goriintii-
leri gercegin esdegerlisiymis gibi algilamaya zorlar. «$eyleri oldu-
gu gibi» godsteren goriintii, fantezileri yok eder (aktaran Lebeau
1995:23). Fantezi ile goriintiiniin sundugu imgeler yer degistirir.
Fantezi artik (kadinin) goriintiide gordiigiidir. Yalniz, goriintiide
gordiigii, genellikle, kendisinden «iistiin» bir imgedir. Kendisinden
daha sik, daha giizel bir kadin ile kendisi arasinda benzerlik iligkisi
kurarken, biraz da zorlanir belki. Ozellikle (kadinin) yildizlarla kur-
dugu iliskinin benzerlik degil, benzemezlik iligkisi tizerinden ger-
ceklestigi sdylenebilir. Oysa reklamda Fanta’y1 icen kadinlar olduk-
ca siradan kadinlardir. Sokaga ¢iktiginda hemen rastlayiverecegi bu
kadinlarla televizyonda reklam izleyen kadinin benzerlik iligkisi
kurmas1 ¢ok kolaydir. Kadin, reklamin sundugu fanteziyi de kolay-
ca gerceklestirebilir. Bir sige Fanta almak ¢ok gii¢ degildir ve olduk-
ca da ucuzdur. Béylece reklam (O1) ve rekldmda sunulan erkek
(02) 6nce kadinin (N) cinselligini, sonra da fantezilerini tehdit eder.
Tehdit etmekle kalmaz, onlar ele gecirir. Kadinin fantezisi artik
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Fanta’dir. Erkegin yarida kalan taciz girigsimini cansiz, ucuz Fanta
gerceklestirir.

01 n 02 = Rekldm N Erkek
N Kadin

Burada reklam: yapilan iiriin ve iiriiniin tiiketildigi yer, sinema
salonlan siddetin olugsmasina yardimei olmaktadir. Nesne kadin, er-
kegin yonelttigi tacizi degerlendirip (N=D=Kadin), heyecansiz bir
bicimde onun elini uzaklagtirirken, giddet aracinin neredeyse tadin
cikarmaktadir.

Kaynak — Nesne —  Degerlendiren
-Erkek Kadin Kadin
-Rekldm \
Yardimc1 — Ozne < Engelleyici
-Sinema -Erkek 1Y,
filmi -Reklam
-Fanta

Arcelik

Goriintii ekranda belirir belirmez kamera ¢evrinmeye baslar.
Barda oturan, kravath ve sapkali kumral bir erkek; kamera barmen
konumunda, gozlerini soldan saga ceviriyor, ikinci erkek spor gi-
yimli, iigiinciisii Uzakdogulu olabilir, dérdiinciisii acik kumral, bel-
ki de Alman. Uzam los, sadece erkeklerin bulundugu, kapal bir yer.
Erkeklerin bakiglarinin yonii ansizin degisir, tam arkalarindaki ka-
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piya donerler. Kesme. Yakin gekim: Yesil ayakkabili kadimn diiz-
giin bacaklari. Boylece kadin bakigin nesnesi (N) olur. Kadin yiiri-
meye baglar; kamera cevrinirken, goriig alanim genigletir, kadinin
bacaklarindan iist gévdesine geger, kadin bir siitunun arkasinda ka-
lir, siitunun arkasindan c¢iktiinda yiiziinii goriiriiz. Kesme. Kamera
yine barmenin konumunda, ama bu kez, erkekler kadimn geldigi
yone bakarlar. Sirtlarim rekldma bakan izleyiciye donmiisler. Kadin
seyredildigini biliyor ve kendini seyirlik nesne olarak sunuyor. Ka-
din erkeklerin oniinden geger, elbette o gegerken erkeklerin bakisla-
rinin yonii de degisir; kadin seyrdiligini seyreder. Kadin miizik ku-
tusuna dogru ilerler, camina vurur, miizik degisir; cam aydinlanr,
kadin bir bakima 1s1n sacar, bulundugu ortamin havasin degistirir.
Déner, bara dogru ilerler, bu kez daha 6nce arkalar1 doniik oldugu
icin yiizlerini goremedigimiz erkeklerden birinin (Iik goriintiide
yoktu, bara sonradan gelmis olmali.) kadins: oldugunu fark ederiz.
Govdesini sikica saran kirmizi giysili bu erkek, bir vurusta miizigi
degistiren ve 151n sacan yesil elbiseli, ayakkabili kadin gibi ilgi oda-
g1 olamadig i¢in, yaninda oturan erkege, “nasil da yapt1”, anlamina
gelen bir hareket yapar. Bu erkek, kadin bara yaklagtiginda, hemen
uzaklagir. Belki de, gergegi varken, erkeklerin bakislarinin nesnesi
olamayacagim diigiiniir. Erkeklerin gozleri kadinin iizerindedir. Ka-
din bir portakal suyu ister. Barmen’i ilk kez goriiriiz. Kadin porta-
kal suyunu alir. Cevredeki tiim erkekler 1sinlarin etkisindedir. Kadin
basarili oldugunu bilir. Erkeklerden biri “Siz hangi televizyonda go-
riintiisiiniiz?” diye sorar. Kadin: “Tabii ki Arcelik”, der. Kesme. Ar-
celik televizyon ekrani. Soruyu yonelten erkek ile kadin ekrandan
giiliimserler. Dis ses: “Arcelik gergek otesi miikkemmel.” Kadin bir
goriintiiye indirgenmekten memnun gibi, kendisine yoneltilen sid-
deti yine kendisi olumlu olarak degerlendirir. Galiba asil tehlike de
burada.
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Kaynak — Nesne — Degerlendiren

Seyretme Kadin Kadin

d
Yardima — Ozne  « Engelleyici
Televizyon Erkek 1Y

Rekldmda kadinin kimligine dogrudan yoneltilen iki tehdit
var: Biri, kadimin kendi kendini gozlemesi ve seyredildiginin far-
kinda olmas. Tkincisi 6nce seyirlik nesne olmasi, daha sonra da fe-
tig nesnesine doniistiiriilerek, televizyonla 6zdeslesmeye zorlanma-
s1. Birinci tehdit konusunda Berger’e bagvurmak istiyoruz. “Kadin
olarak dogmak, erkeklerin miilkiyetinde olan &zel, cevrelenmis bir
yerde dogmak demektir. Kadinlarin toplumsal kisilikleri, boylesine
sinirli, boylesine kosullandirilmis bir yerde yasayabilme ustalikla-
rindan dolay: gelismistir. Ne var ki bu, kadinin 6z varliginin ikiye
boliinmesi pahasina olmustur. Kadin hi¢ durmadan kendisini seyret-
mek zorundadir (...) Kadin, oldugu ve yaptig1 her seyi gozlemek zo-
rundadir. Erkeklere nasil gériindiigii, onun yasaminda basari sayilan
sey acisindan son derece énemlidir. Kendi varligin algilayisi, ken-
disi olarak bir bagkasi tarafindan begenilme duygusuyla tamamlanir
(.-.). Bunu gdyle yalinlastirabiliriz: Erkekler davrandiklar: gibi, ka-
dinlarsa goriindiikleri gibidirler. Erkekler kadinlar seyrederler. Ka-
dinlarsa seyredilislerini seyrederler (...). Boylece kadin kendisini bir
nesneye -6zellikle gorsel bir nesneye- seyirlik bir geye doniistiirmiis
olur” (Berger 1972:46-47). Reklamdaki kadin kendisine bakan er-
keklere, seyredildigini bildigini sezdirerek, bakar. Béylece seyredi-
len birisi olarak, disiligini sundugunu, vurguladigini acikca ortaya
koyar. Kadin bu tiir durumlar1 Sylesine i¢sellestirmigtir ki, bagka bir
segenegin olabilecegini diigiinmez. Berger, reklam imgelerinin uzak
bir istasyona dogru kosan hizli trenler gibi durmaksizin 6niimiizden
gegtiklerini sdyler (1972:130). Bu hiz ve degisim, etkiyi kiigiimse-
memize yol acgar.
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Mulvey, kadinin cinsel nesne olarak teshir edildigini, erotik ve
giiclii bir gorsel etki yaratacak bicimde kodlanmig dig goriiniimiiy-
le bakilabilirligi yananlamsal olarak cagristirdigini soyler
(1973:19). Rekldma dondiigiimiizde sunu soyleyebiliriz: «Ba-
kan/seyreden» konumda olan erkek, ayrica da kizi almak istiyorsa
Arcelik televizyonu almalidir. Kadn izleyici ise «diinyalar giizeli»
kadinla 6zdeslesmek istiyorsa, Arcelik televizyonu almalidir. Siirek-
li olarak begenilmek ve bakilan, seyredilen konumunda olmak iste-
yen «Bayan Ortalama», rekldmdaki kadin ile hi¢ duraksamadan 6z-
deslesecektir. Yeniden Mulvey’e donelim. Mulvey’e gore, sergile-
nen [erkegin bakigina sunulan] kadinin hem filmin icindeki erkek-
lerin hem de sinema salonundaki erkeklerin erotik nesnesi olmak
gibi, iki iglevi vardir (1973:19). Arcelik, erkege erotik nesneye do-
niistiirebilecegi kadinlar sunmay: vaat ediyor, kadinlara ise fetis
nesnesine doniigebilecekleri konusunda umut veriyor.

Rekldmda kadin bir yandan erkek bakiginin nesnesi olarak
kurban edilirken, 6te yandan fetig nesnesine doniistiiriiliir. Bu konu-
da da Mulvey’e dayanmak istiyoruz. Erkek, bilingdigindaki igdis
edilme korkusundan kagmak ister. Bunun i¢in de, ya kadini cezalan-
dirir [kadin sugludur ve cezay: hak eder] ya da onu fetis nesnesine
doniigtiiriir. Mulvey’e gore bu.ikinci yol nesnenin fiziksel giizelligi-
ni yiiceltir (1973:21). Bu bakis agisina gore, rekldmdaki yiiceltme
edimi, kadinin ortaya ¢iktig1 ilk goriintiide gerceklesiyor. Mulvey’in
dedigi gibi, kadin govdesi yakin ¢ekimle pargalaniyor. Kadini gor-
miiyoruz, yalmizca bacaklarini goriiyoruz. Kadin bacaklari, kadin
gogiisleri, kadin i¢ camagirlari gibi, film ya da rekldm goriintiilerin-
de yer alan fetig nesneleridir (Bkz: IT 8.). Fetig nesneleri diizdegis-
meceli bir iligkiyle kadinin kendisini fetise doniistiirmektedir. Er-
kek, kadim1 ve kadin kimligini her iki durumda da tehdit eder, bir
bagka deyigle ezer. Bize gore, fetig nesnesine doniistiirdiigiinde, er-
kegin kadini denetleme ve sahip olma duygusu giiclenecektir. Ciin-
kii ona artik abartila bir nesne degeri vermekte, onu yiiceltmektedir;
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bu nedenle de onu yitirmemek icin baskiy: artiracaktir. Reklamai iz-
ledikten sonra, fetig nesnesine doniismek icin can atan kadinlar, as-
linda rekldm metninin onlari bir kisir dongii icinde yasamaya zorla-
digin1 diisiinmeliler, diyoruz.

Viva Cappio

Bu kez, is gii¢ sahibi, ciddi ve seckin goriiniimlii giysiler i¢in-
deki erkekler, kadinlarin da rahatca oturabilecegi (kadinlarin oturup
sOylestiklerini goriiriiz) bir café’de keyif catmaktadirlar. Bir 6nceki
reklamdaki (Bkz: II. 11) bara gore, daha genis goriiniimlii, daha ay-
dinlik, hatta daha giiven verici bir uzamla kars1 karsiyayiz. Kiiciik
yuvarlak masada oturan erkeklerin 6niinden yine giizel bir kadin ge-
cer. Erkeklerin bakiglar1 kadina yonelir. Kesme. Kamera erkeklerin
arkasindadir; kamera ve erkekler kadina bakarlar. Boylece kamera
ile 6zdeslesen erkek izleyici de kadina bakar. Kadin kargidaki ma-
salardan birinde oturur. Bakiglan siparisi alan garsona yonelmistir.
Kesme. I. Erkek: “Bence ¢ok hos”. 2. Erkek: “Bence cok giizel”. 3.
Erkek: “Bence evli.” Kesme. Kadin giiliimser ve erkeklere bakar.
Erkeklerin kendisi igin neler sdylediklerini gercekten duydu mu?
Bunu bilemeyiz. Ama ona baktiklarini1 ve onu begendiklerini, anla-
dig1 kesindir. Kesme. 1. Erkek. “Bence nisanli”. 2. Erkek. “Bence
bekar”. Kesme. Kadin cep telefonu ile konusur. Kesme. 3. Erkek.
“Bence ev hanim1”. 1. Erkek. “Bence 6grenci”. 2. Erkek. “Bence ig
kadim”. Kesme. Kadin ayaga kalkar. Kesme. 1. Erkek. “Buraya ge-
liyor”. 2. Erkek. “Bana geliyor”. 3. Erkek. “Bence gidiyor”.

Kadin uzaklasirken parfiimiiniin kokusu yayilir. Kesme.
Uzam degisir ya da degismis izlenimini verir. Ciplak iist govdesine,
daha dogrusu omuzlarina parfiim sikan kadin. Kadinin bagi tiimiiy-
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le goriinmez. Yalnizca giizel bir boyun ve omuzlar sergilenir. Boy-
lece kadinin govdesi bir kez daha parcalanir. Parcalanan govde ya-
kin cekimle izleyiciye sunulur. Diizdegismeceli bir iliskiyle (ciplak
boyun ve omuzlarla), kadinin ¢iril¢iplak oldugu ¢agristirtlir. Cagrig-
tirlir diyoruz, ¢iinkii, kadinin yalmz ¢iplak olan béliimleri gosteri-
lir. Kesme. Erkekler bu kez parfiimiin kokusunu kestirmeye caligir-
lar. 1. Erkek. “Bence” derken, dis ses, kadin sesi “Viva Cappio
elimdeki kozun farkindayim”, der.

Reklamlar aym kategoride yer alan iiriinlerden birinin farkl:
oldugunu sdylerken, 6zellikle de parfiimler s6z konusu oldugunda
yildizlardan yararlamr. Viva Cappio’nun reklamini, yildiz kullanan
Chanel 5 ile karsilagtirarak ¢oziimlemek istiyoruz. Boylece, yildiz
kullanilmadiginda, kadina yonelen dolayli siddetin cok daha yay-
gin, genel ve etkili oldugunu gostermeye calisacagiz. Williamson,
1970’li yillarda Catherine Deneuve’ii reklamlarinda kullanan Cha-
nel 5’in, yildizin yiizii ile iiriin arasinda nedensiz bir iligki kurdugu-
nu, Catherine Deneuve ile Chanel 5’in ayn1 anlamu tasidiklar gibi,
bir varsayim gelistirdigini vurgular (1973:25). Belirli bir parfiim ile
bir yildiz arasinda nigin nedensel bir iliski olsun ki? Giizel, tanin-
mis, segkin herhangi bir Fransiz yildizi, Chanel 5’°i (bir Fransiz iirii-

" niidiir) kendisinin bir parcasiymis gibi diizdegismeceli bir iligkiyle

sunabilir. Ucret konusunda anlasma olmasaydi Chanel 5 baska bir
sarigin bulacakti. Nitekim gecen yillarda, Vanessa Paradis bu islevi
yiiklenmistir. Williamson, bu tiir reklamlarin bir gosterge sistemin-
den ya da mitsel bir dilden yararlandigini, o sistemdeki gosteren
(Catherine Deneuve) ile gosterilen [giizellik, cazibe] arasindaki ilis-
kiyi rekldma tasidigini soyler (1973:55).

Gosteren =  Catherine Deneuve
Gosterilen /giizellik/, /cazibe/
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Williamson, iiriinlerin giderek yaban toplumdaki totemlere
doniistiigiinii, «totem»in diigiince yapisimin bir pargasi olarak, iglev
gordiigiinii vurgular. Artik totemin temsil ettigi gruba ait olmak i¢in
degil, dogal olarak o gruba ait oldugumuzu diisiindiigiimiiz i¢in o
mal1 satin aldigimizi, sdyler. Kendimizi o belirli markay: kullanma-
s1 gereken biri olarak gordiigiimiiz igin, o mal satin aliyoruz. Boy-
lece se¢imimizi alig veris merkezinde bir iiriinii secerek gercekles-
tirmiyoruz. Se¢imimiz rekldma verdigimiz bir karsiliktir (1973:47-
48).

Viva Cappio bir yildiz kullanmiyor, bagka bir mitsel dilden ya
da gosterge sisteminden yildiza 6zgii bir anlami aktarmiyor. “Bayan
Ortalama”nin rekldmdaki kadinla 6zdeslesmesi, bir yildizla 6zdes-
lesmesinden ¢ok daha kolay. Ciinkii reklamdaki kadin yildizlar gibi
ulagilmaz, «muhtesem», «yiice» ve «uzak» biri degil. Ustelik onun
icimizden biri olabilecegini erkekler gayet iyi vurguluyorlar. Kadin,
ev hanimi da olabilir, caligan bir kadin da. Nigsanli da olabilir, bekér
da. Bu durumda, i¢imizden biri toteme doniigiiyor, bize yakin biri
yildizlagiyor. Neden bizi bir bakima «iirkiiten» yildiz1 arayalim ki
artik? Icimizden biri, yildizlar kadar ilgi ¢ekiyor. Biz totemin ken-
disi de olabilir, kendimizi fetig nesnesine de doniistiirebiliriz.

Reklamda kadin sesi “Viva Cappio, elimdeki kozun farkinda-
yim”, diyor. Italyanca sozliiklere bakarak parfiimiin adim soyle
aciklayabiliriz.Viva = «Yagasin!», Cappio = «diigiim, kurdele, bag-
cik; mecazi anlamda da «kendini ¢ok zor bir bagimhilik durumuna
diisiirmek», demektir. Reklamdaki kadin Viva Cappio diye haykira-
rak, icinde bulundugu celiskiyi yiiksek sesle dile getirmekten bagka
bir sey yapmamaktadir: Kendisini begeniyle seyreden erkekleri tu-
zagina diigiirecegini umarken, kendisi tuzaga diistiigliniin farkinda
degil, elinde kozu tutan kadin degil; kadin yamlsama iginde. Uste-
lik evli, bekér, caligan, ¢alismayan tiim kadinlar tuzaga diigiiyor.
Ciinkii iiriiniin ad1 tiimiine sesleniyor. “Madame Rochas bir zevce-
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yi ve Miss Dior bir nisanly1 cagnstirir (...) New Look’un, diinya ca-
pinda bir egdime doniistiigii 40°h 50°1i yillarda kadinsihik yengisini
kutluyordu; kadin tam anlamiyla kadind1 ve kendini fethedilmeye
aciyordu. Bu yillarin parfiimleri Glamour [cazibe], Femme [kadin],
Fille d’Eve [Havva’mn Kizi] adlarim tagiyordu” (Hurton1991:51).
Viva Cappio ise kadinin giiclii konumda oldugu konusunda yanilsa-
ma yaratryor. Hurton’nun verdigi 6rneklerde, kadin kendisini «av-
c1» ya da «av» olarak sunuyor; bizim ¢6ziimledigimiz reklamda ise
Kadin «avcr» konumunda. Ama bu yalmzca yamlsama. Bize gore
yukarida sozii edilen parfiim adlarindaki kadin, seyirlik nesne oldu-
gunun bilincinde ya da parfiim adlar1 ona seyirlik nesne oldugunu
ammsatiyor. Viva Cappio ise onun giiclii oldugu varsayimim gelis-
tirerek, kimligine saldirtyor, onu seyirlik nesneye déniistiiriiyor.

O = _Viva Cappio
N Kadin

Erkeklerin bakigiyla siradan bir seyirlik nesneye déniigen ka-
din konusundaki degerlendirmeyi de yine erkekler yapmaktadir
(Y=D= Erkekler). Siddeti yonelten 6zne ise, reklami yapilan hi¢ de
biiyiik bir marka olmayan, kadim yildiz diizeyine bile yiikseltme-
yen, siradan bir parfiimdiir.

Kaynak — Nesne —  Degerlendiren
Seyretme Kadin Erkekler

A
Yardimc1 — Ozne < Engelleyici
Erkekler Parfiim 7]

Erkekler kokuyu kestirmeye caligirken, kadina yakistirilan ya
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da kadins1 bulunan cicek kokularin animsarlar: zambak ya da siim-
biil. Bunlar en ¢ok bilinen, ayrimsanan kokulardir. Zambak ya da
siimbiil herhangi bir kokuya anlam kazandirmaz kugkusuz. Parfi-
miin anlam edinme kosullarina yukarda kisaca degindik. Ama yine
de kokular icin dilsel nitelemeler bulma ¢abas: vardir ve bu konuda
uzlagimlar da olugmustur. “Ciceksi: ferah, gosterigsiz, gidiklayict,
zarif, tatl, kadins1 (..). Deri: baharatli, sicak, kuru, karakteri giicli,
yogun” (Hurton 1991:139).

Sprite

Ik ¢ekim: Geng siyah bir erkegin kalin dudaklari ve dudakla-
rin gevresi. Kesme. Cevrelenen dis uzam; cadde, sol kdsede televiz-
yon onarimi yapan bir diikkén. Vitrinde dokuz adet televizyon var.
Televizyonlarin ekranlarinda siiziilerek agagilara inen ugak goriintii-
sii. Kesme. Kapali i¢ uzam; odanin solundaki masanin lizerinde te-
levizyon, ekranda iinlii oldugu anlasilan bir basketbol oyuncusunun
goriintiisii; televizyonun arkasinda pencere, digarisi ¢ok iyi se¢ilmi-
yor; pencerenin digindaki sar renkli giineslik, 151§1n odaya girmesi-
ni engeller. Kesme. Bagka bir i¢ uzam, televizyon yine pencerenin
oniinde, pencerenin perdeleri tiyatro perdesi gibi iki yana toplan-
mus, bagciklar ¢oziilse sahnede (radyatdriin iizerinde) duran televiz-
yonu goremeyecegiz. Televizyonun pencerenin 6niinde bulunmast,
onun kapali uzam ile agik uzam, i¢ evren ile dis evren, gergeklik ile
kurgu arasinda bir bag olusturdugunu diigiindiirebilir. Bagcikh per-
denin acik biraktif1 alandan giines 1ginlar yataga siiziiliiyor. Tele-
vizyonda bir goriintii var elbette; goriintii yabanil dogay1 cagristiri-
yor. Kesme. Bar (kapali uzam). Barda oturan siyah erkek bize, izle-
yiciye, arkasini donmiis. Barin uzayip giden masasi ve iskemleleri
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sar1. Goriintiiniin sol boliimiinde yalnizca 151810, aydinlhigin, giiclin
rengi sar1 (Kiran Eziler 1995:83-84) var. Goriintiiniin en ¢ok goze
carpan, bize en yakin olan boliimiinde biiyiik bir televizyon ekrani
bulunuyor. Ekran gokyiiziinlin rengini abartili bir bicimde yansiti-
yor. Gokyiizii gercekte algiladifimizdan ¢ok daha koyu, neredeyse
civit mavisi, goriintiide yine asagilara -siiziilen ucak var. Kesme.
fkinci i¢ uzamda gordiigiimiiz yabanil doganin yakin ¢ekimi. Gok-
yiiziine uzanan dar, uzun sivri, ulagilmaz kayalar. O ulasilmaz kaya-
lardan bisikletli bir beyaz adam agagiya iner.

Burada siyah adam, beyaz adam, kapali uzam, acik uzam kar-
sithigini goriiyoruz.

beyaz adam kt siyah adam
acik uzam kapali uzam

Kesme. Gozliiklii beyaz adamin ters goriintiisii. Elinde bir te-
neke kutu vardir. Kesme. Yakin ¢ekim: Goz, goziin iginde, reklam-
larda bize seyirlik nesne olarak sunulan gozliiklii, gozliiksiiz kadin-
lar (N), teneke kutular i¢ ice gecer; sonunda tek bir teneke kutu ka-
lir, kutunun iizerinde Jacko Fresh Produce Taste yazar. Kesme. Bu-
rada kadinin konumu 6nemli; kadin televizyonun kurgusal evreni-
nin digindaki gercek evrende varolamryor. Televizyon ekranlarinda
parga parca, anlik ve hizli goriintiilerin icinde seyirlik bir nesne ola-
rak, gecip gidiyor.

Geng ve giizel bir kadin (daha 6nce géziin i¢inde gordiigiimiiz
kadin) teneke kutudan Zino iger. Zino, Sprite reklam filminin icinde
reklami yapilan kurgusal bir iiriindiir; bir bagka deyisle kurgu igin-
de kurgu. Kesme. Geng ve giizel, ayrica da bikinili bir kadinin
oniindeki geng erkek Zino icer. Kesme. Bir maymun teneke kutudan
markasini bilmedigimiz bir su icer. Kesme. Yakin ¢ekim: Siyah er-
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kegin kalin dudaklar1. Kesme. Dokuz televizyon ekrani, dokuzunda
da siyah yildiz, elinde bardak. Kesme. Ug ekran, iigiinde de ayn1 si-
yah yildiz. Bu kez onu daha yakindan goriiriiz. Kesme. Yakin ce-

kim: Siyah yildiz, elinde bardak, bardagin iizerindeki JOOK yazis1 |

acikca goriiliir. Izleyiciye bakar: “Bayiliyorum Jook’ye”, der. Kes-
me. Goériintiiniin solunda televizyon ekrani, bir beyaz erkegin cev-
resinde dort donen kadinlar. Burada ilging olan beyaz erkekle beyaz
kadimin konumu; her ikisi de televizyon ekranlarinin kurgusal evre-
ninde yer aliyorlar. Ikisi de higbir zaman siyah erkegin gergek diin-
yasin paylasmiyorlar.

beyaz erkek N beyaz kadin kt siyah erkek
kurgusal evren gercek evren

Kesme. Dokuz televizyon ekrani, cekim 6lcegi yakin: Kadin-
larin dudaklari, dudaklar acik, beyaz digler goriiliir. Kesme. Yakin
cekim: Tek bir kadinin yiizii. Kesme. Yakin ¢ekim: Yeniden siyah
adamin dudaklari. Kesme. Siyah erkek televizyonun karsisinda ko-
nugmasim siirdiiriir. Goriintiiler akip giderken, ilk ¢cekimde dudak-
larim1 gordiigiimiiz geng siyah erkek sunlan soyler: “On yedi yagin-
dayim ve tam on yedi yil boyunca yiizlerce igecek reklam seyret-
tim, neler kullanmadilar ki iiriinler, onlar1 igenler, mega starlar”. Bu
tiimcenin sonunda yukarda agikladigimiz, siyah yildizin elinde bar-
dak tuttugu goriintii ekrana gelir; siyah yildiz: “Bayiliyorum JO-
OK’ye” der. Zino ve JOOK dil dis1, diinyada gondergeleri olmayan,
kurgusal igeceklerdir. Zino ve JOOK televizyon reklamlarinin, ek-
ranlarinin kurgusal markasidir. Sprite’n ise gergek diinyada gon-
dergesi vardir ve gercekten rekldmi yapilmaktadir. Yeniden geng si-
yah erkegin sesi: “Sonunda guna karar verdim. Susadifim zaman
sadece Sprite icerim”. Kesme. Dokuz televizyon ekrani. Alt boliim-
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deki iki televizyon ¢ok iyi goriilmez. Ekranlarin tiimiinde siyah yil-
diz vardr, elinde bardak, kahkahalar atar. Kesme. SUSUZLUGU-
NU DINLE (yaz1 olarak). Kesme. SPRITE (teneke kutuda).

Yazinsal 6zellikler tagiyan bu slogan egretilemeyi kullanmus,
somutun yerine soyutu koymustur. Canlilar ve nesneler ses glkarir:
Insanlar, hayvanlar, miizik aletleri, doga (riizgar, yagmur vb.); onla-
rin sesi duyulur. Oysa hic sesi olmayan, bedensel bir eksiklik duyu-
mu olan «susuzluk» ses ¢cikarmaz. Burada egretileme ile susuzluga
somut ve canli dzelligi verilmek istenmistir. Ayrica susuzluk tiim
canlilar gibi, insana da ait bir duygu oldugu igin, insan ile bu duy-
gu arasinda diizdegismeceli bir iligki kurularak, «<KENDINI, KEN-
DI BEDENINI DINLE», denmek istenmis de olabilir.

Coziimlememizde rekldmlarin yalnizca kadim (kadin kugku-
suz beyaz) degil, siyah erkegi de tehdit ettigini gostermeye calisa-
cagiz. Televizyon onarimi yapan diikkanin vitrinindeki ekranlarda
asagilara siiziilen ucaklar var. Erkek olmak ya da bagka bir deyisle
fallus’un giiciine sahip oldugunu kanitlamak, u¢mak, yiiksekten at-
lamakla 6zdeslestirilir. Pek cok yaban toplumda geng erkekler «er-
kek» olduklarim kamitlamak icin yiiksekten atlama sinavim bagar-
mak zorunda kalirlar. Ulagilinaz kayalardan inen bisikletli beyaz
adam; ters goriintiilii, gozliiklii beyaz adam bunu bagarir. Korkusuz
goriinen bu beyaz adamlarla, ayni ekranlarda goriinen beyaz kadin-
lar arasinda 6nemli bir ayrim bulunmaktadir: Beyaz erkekler iistiin-
ligiin, eksiksizligin simgesiyse, beyaz kadinlar cinsel gekiciligin
simgesidirler; erkekler gibi kahramanca igler yapmazlar.

beyaz adam kt beyaz kadin
iistiinliik zayiflik (cinsellik)
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Yiikseklerden asagilara inen ugak goriintiisii daha sonra bar
sahnesinde yeniden kargimiza ¢iktiginda, siyah erkek ile gokyiiziin-
den asagilara siiziilen ugak arasinda (egretilemeli) bir benzerlik ilig-
kisi oldugunu anlariz. Oysa reklam filminde beyaz erkegin giicii
kutsamr. Beyaz erkek yabanil doga ile, yiikseklik ile 6zdeslestirilir.
Ucak goriintiisiinde oldugu gibi, 6nce reklamin icindeki televizyon
ekraninda yabanil dogay: goriiriiz. Daha sonra yabanil doga beyaz
erkek ile 6zdeslestirilir. Yabanil doga bizce ¢cok 6nemli, giinkii «en
erkek» kovboy, yabamil doga ile 6zdeglesir. Beyaz kovboy sonunda
kiz1 almadan gitmeyi, yalmz kalmay1 goze alacak kadar giiclii bir
erkektir. Siyah erkegin «erkekligi» ise onarilmalidir. Bu nedenle de
televizyon onarimi yapan diikkanin vitrinindeki televizyon ekranla-
rinda agsagiya dogru inen ugaklar vardir. Ataerkil toplumda siyah er-
kek «arizalidir» ve cezasimi bulmalidir, tipki kadin gibi.

yabanil doga = beyaz erkek
agagiya inen ugak = siyah erkek
siyah erkek = beyaz kadin

En ulagilmaz yiikseklige beyaz adam ulasabilir. Onun ugan
halis1 yoktur, ama ugan bisikleti vardir. Siyah erkek de beyaz kadin
gibi asagilanir. Seyirlik nesne (N) olarak sunulur. $imdi bu konuyu
irdeleyelim. “Beyaz erkegin goriintiideki varlig1 gosterigsiz, siyah
erkeginki ise agir1 geliskin: Bu nedenle de hayvansi bigimlerde zes-
hir ediliyor” (vurguiama bize ait; Jones 1993 : 249). Jones, “beyaz
erkek goriintiide hi¢ ¢iplak goriinmiiyor demek istemiyorum”, di-
yor. Ama kadin gévdesinin yasamda nesnelestirilmesi nasil goriin-
tiiye de yansiyorsa, siyah erkegin insanliktan ¢ikarilmasi da goriin-
tiiye 6yle yansir. Siyah adam simgesi, degisik bolgelerde degisik za-
manlarda, farkli anlamlar kazanmig, her zaman da olumlu ve olum-
suz degerlendirmelerle karsilagilmigtir. Her tiirlii deger yargisi bir -
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yana birakildiginda, bir donemin imgesel betimlemeleri, 6ldiirme
egiliminin, vahsetin egemen oldugu ilkel adami ¢agristirir (Cheva-
lier, Gheerbrant 1982:661- 662). Giiniimiizde siyah erkegin filmler-
den yansiyan genel, kaliplagsmis ¢agrigimlarini diigiiniirsek, onun
Los Angeles ya da New York sokaklarinda cok iyi isler yapmadigi-
m amimsariz. Siyah erkek siddeti cagristirirken, “beyaz erkegin
amaci kadinlarla iliski kurmaktir” (Jones 1993:250). Reklama Jo-
nes’un bu saptamasi yansir: Kadinlar beyaz erkek amacina ulagsin
diye onun ¢evresinde dort donerler.

O = Beyazerkek
N Beyaz kadin

Siyah erkek siddetin yaraticis1 olarak goriintiiye yanstr, sidde-
tin kaynagiymig (K=0) gibi sunulur; bu durumda okuyucu, onun da
kadilar gibi siddetin kurbanmi (N) oldugu konusundaki yargimiza
sagirabilir. Oysa o da beyaz erkegin nesnesi ve kurbanidir.

sivah erkek = beyaz kadin
kurban (N)  kurban (N)

Kaynak — Nesne — Degerlendiren
Kiiciimseme -Beyaz Kadin 1Y, '
: -Siyah Erkek
N
Yardimci— Ozne « Engelleyici
-Televizyon Beyaz Erke k 1Y,
-Goriintiileri
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Ama biz Jones’a dayanarak bir gercegi animsatmak istiyoruz.
Beyaz erkek de siddete bulagir, “ama onun sundugu siddete mesru,
toplumsal bir ¢ergeve olusturulur. O bir birimin pargasi olarak o bi-
rimi korumak igin, hog goriilebilecek davraniglar iiretir (...) Izleyici
higbir zaman siyah erkek kahramani tam anlamiyla bir insan olarak
algilayamaz, tasarlayamaz, kavramsallagtiramaz” (1993:250).

Aslinda ¢oziimledigimiz rekldmin bir bakima «iist-dil» oldu-
gunu da soyleyebiliriz. Sprite reklami kendinden 6nceki reklamlar:
sorguluyor. “Daha 6nceki reklamlar, kadinlan (bakigin nesnesi ola-
rak), beyaz erkekleri (dogustan geldigi kabul edilen iistiinliiliikleri
ve kugkusuz cevrelerinde dért donen kadinlarla), siyah erkekleri
(«hayvansi» cagrisimlar ile) ve gergek hayvanlari (¢oziimledigimiz
rekldimda maymunu), mega starlar1 vb. kullandilar. Biz ise higbirini
kullanmiyoruz. Ciinkii onlara gereksinimimiz yok, biz sizin karsini-
za liriiniin kendisi ile ¢cikiyoruz. Bagka rekldmlarin yaptig1 gibi bir
mit ya da bir gosterge dizgesinden anlam aktarmaya gereksinimi-
miz yok.” Dilbilim terimleriyle sdyleyecek olursak, reklam karsimi-
za gonderge ile cikiyor. Saussure’iin acgiklamasim benimsersek,
Sprite sozciigiiniin dinleyiciye gonderdigi kavram gdsterilen’dir.
Gosterilen susuzlugu gideren, kopiiklii, hog bir igecektir; bir baska
deyisle, Sprite’la ilgili sinirsiz bilgiden, 6zellikten arindirildiktan
sonra, bireyin imgeleminde canlanan kavramdir (Kiran Eziler
1994:237). Gonderge ise, gostergenin gergek diinyada karsilig1 olan
nesnedir. Gdsterilen bir kavram olarak, gostergenin bir béliimii ol-
masina ragmen, génderge gostergenin diginda, dil dis1 diinyada so-
yut ya da somut bir nesnedir. ;

«Sprite » = [s.p.r.a.j.t]

[kopiiklii/+/serinletici/+/lezzetli/+/teneke
kutuda/+/icecek/ ;
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Bu durumda Sprite’in teneke kutusu ve kutunun iizerindeki
renkleri ile kendisini igecek olanlarin kargisina cesurca ciktigini
soylebiliriz.

Daha onceki reklamlar1 6rnek verirken, kuskusuz gercekten
piyasada satilan gazoz tiirii igeceklerin (Coca Cola, Pepsi Cola,
Fanta...) adim1 anmiyor. Kurgusal adlar kullaniyor, bdylece Sprite’in
dilsel ve gondergesel gercekligi bir kez daha vurgulaniyor.

Impulse

Ik ¢ekim: Ansizin duran otomobilin 6n boliimii, siiriicii kol-
tugunun yanindaki koltukta oldukca sisman ve geng sayilamayacak
bir kadin oturur. Siiriicii frene basarken, fren sesini andiran bir mii-
zik goriintiiye eslik eder. Sisman kadinin iizerinde oldukga biiyiik
desenli, iri iist govdesini daha da ¢cok ortaya cikaran bir giysi vardir.
Saclan ve takilar1 6zensiz ve basit, bir bagka deyisle, zarif degildir.
Kadin, biiyiilenmis gibi arkaya bakar. Otomobilin de bakilacak bir
«nesne» igin durdugu agiktir. Kesme. Geng bir kadinin gévdesinden
bir boliim. Kadinin yukardan asagiya dogru, sanki bir cizgi ¢izile-
rek ikiye béliinmiig gévdesinin, gogiislerinin altindan karin bitimi-
ne kadar olan boliimii ile kolunun dirsek boliimii goriiliir. Cilt pii-
riizsiizdiir, 151l 1511 parlar. Kamera gevrinir ve biri mavi gozli, sar
sacli, beyaz tenli, digeri siyah tenli, siyah kivircik sach iki Baharat
Kiz’1 (Spice Girls’ii) bulur.

Kesme. A¢ik mavi ceketli, lacivert kravatli, kulaklarinda hal-
ka kiipeler olan, geng bir erkek giiliimseyerek bakar. Giineg gozliik-
lerini kulaklarinin arkasina yerlestirdigine gore, bir seyleri daha iyi
gorebilmek icin istekli oldugu sdylenebilir. Giilimsemesi, gordii-
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giinden haz aldigim kanitlar. Kesme. Baharat Kizlar’dan diiz siyah
sach olam goriintiiye soldan girer, yiiriiyor izlenimini ediniriz. Go-
riintiiniin sagindaki beyaz spor giyimli, spor sapkal kadin (ilk go-
riintiideki kadinla kargilagtirdigimizda daha yaghdir, ama oldukga
incedir) hayretten agz1 acik kalmis olarak geng kadina bakar. Geng
kadin yiiriimeyi stirdiiriir, onu Baharat Kizlar’in diger iiyeleri izler,
ama kurgu ¢ok hizli oldugu igin digerlerini tam anlamiyla algilamak
olanaksizdir. Kesme. Eski bir yapinin iist katlarindan mavi giysili
bir kadin belirli bir noktaya bakar. Kesme. Iri siyah gozleri, etli du-
daklar1, esmer teni ile bir Hintliyi andiran kadin, hayretle iki elini
bagina gotiiriir, siyah gozleri sagkinliktan daha da irilesmis, belirli
bir noktaya yonelmistir. Kesme. Bu kez saglar1 iki yandan oriilmiis
bir kiz ¢cocugu annesi ile el ele yolda giderken, annesinin onu kav-
rayan eline ragmen gittikleri yoniin tam tersi yone bakar, ama tabii
onun gozlerini géremeyiz. i ‘

Beyaz tenli, siyah tenli Baharat Kizlar seyredildiklerinin bi-
lincinde olarak yiiriimeyi siirdiiriirler. Az 6nce binanin iist katlarin-
dan olup biteni izlemekte olan mavi giysili kadin kendisini asagiya
brrakir, bdylece rekldmin pek ¢ok gériintiisiinde basat olan mavi ye-
niden vurgulanir. Kesme. Mavi gomlekli bir erkek doner, digerleri
gibi sagkinlikla bakar. Bir otomobil 1astigi hizla geger, iizerinde Ja-
pon harflerini ammsatan bir gobek ortaya cikar. Bir erkek sirt iistii
yere diiser, otomobiller saga sola vurur; otomobillerden biri elma ve
portakallarin durdugu bir tezgaha carpar, tezgah devrilir. Sik sik yi-
nelenen kesmelerden biri artik Baharat Kizlar’in yerlere diisen el-
ma ve portakallar arasinda yiiriimeyi siirdiiren ayaklarini gostermek
igindir. Once giines gozliiklii bir kadin hayranlikla, sonra bagka bir
kadin dudagini 1sirarak, Baharat Kizlar’1 izler. Yakin cekim. Iki Ba-
harat Kiz’1n yiizii. Gururlu, diger kadinlara tepeden bikan yiizler.

Iri yar1 bir erkek bir kolu geker. Otomobil tasiyan kamyona di-
zilmis olan otomobiller yerinden oynar. Otomobiller art arda tagty1-
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cidan ucar. Rekladm bitmek iizere. I ice gecen kirmizi otomobille-
rin ve paramparga olmus nesnelerin ortasinda bagini hafifce goge
cevirmis, gururla dimdik duran erkek. Agik mavi gokyiizii gomlegi-
ne ve caddeye yanstyor sanki. Bdylece yerle gok arasinda bir biitiin-
liik saglamr. Erkegin ayaklarinimn ucunda «Impulse Spice» yazisi be-
lirir. Ingilizce «impulse» sozciigii Jcanlandirma/, /canhilik/, /hiz/,
Jatitlim/, ficten gelen duygu/, /igten gelen egilim/ anlambirimcikleri-
ni igerir. Buidurumda «impulse» sdzciigii, deodorant markasi baha-
rat ile yeni bir anlam kazanms oluyor: «canlandiran, yenileyen ba-
harat ya da baharatin verdigi canlilik, hiz, egilim». Goriintiideki hiz-
I kesmeler, hizli cekimler de bu anlam igerigini desteklemekte.

Sondan bir énceki goriintii: Bes Baharat Kiz'in dikkat cekici
renklerdeki, yesil, pembe, sar1, mor ve turuncu golge govdeleri. Ay-
dinhigin karsiti olan gélge, kayip giden, gergek dis1 ve degisken nes-
nelerin, kavramlarin simgesidir (Chevalier, Gheerbrant 1982:700).
Baharat Kizlar'in gercek bedenleri yok artik. Golge bedenler bir

' biitiin olarak sunulur. Oysa, gercek bedenler hep pargalanmig bir bi-
cimde gosterilmisti. Boylece kadinin gercek biitiinliigii bozulmus,
ancak golgesine gercek olmayan bir renkte biitiin, ama golgeden bir
biitiin olma hakk1 tamnmustir. Ayrica golgelerin hangi kiza gonder-
me yaptig1 da agikca gosterilmedigi igin, kadinlan temsil eden Ba-
harat Kizlar’m bir birey olma haklar1 da ellerinden alinmus, kizlar
basit, renkli bir golgeye doniistiiriilmiiglerdir. Goriintiiniin en ayri-
calikli noktasinda iiriin Impulse Spice var. Son goriintii. Kizlar izle-
yiciye arkalar1 doniik, yiirimeyi siirdiiriirler. Kizlardan biri doner,
OLMADAN ASLA yazis1 goriiniir. Kizlardan biri izleyiciye dondii-
gii icin, izleyici bu iiriin olmadan asla yapamayanin Baharat Kizlar
ve onlarla zdeslesmesi beklenen kadinlar oldugunu disiinir.

Ansizin duran otomobilin icindeki orta yasl, sisman kadin sii-
riicii 6zne konumundadir; ¢iinkii, “her durumda, otomobil siiriiciisti
— insan-makine hareketinin ve islevlerinin simrlarn i¢inde—, oto-

123



mobille giderken, kendini etkin bir eyleyen 6zne olarak yasayabilir
ve hareket 6zgiirliigii icinde kendini birey olarak ‘olusturabilir’”
(Ruppert 1993:155). Bu durumda hareket etmemesine, karar verme-
mesine, hicbir eyleme katilmamasina karsin, «bakan» konumuyla
ozne oldugu diisiiniilebilir. Biz, gbzlemleyen 6zne konumundaki bu
kadinlan «giivensiz 6zne» olarak adlandiriyoruz; kadinlar icin «ba-
kan» ve «bakilan» terimlerini yeglerken, «seyreden» terimini erke-
gin bakisina, «seyredilen» terimini ise erkek tarafindan seyredilen
kadina ayirtyoruz. «Bakan» konumunda olan kadin, bir bakima et-
kin, bakigin birine, bir nesneye yéneltiyor. Ama giiclii degil, ciinkii
gordiigii ulagilmaz, «bakan» kadin, baktig1 kadin gibi olmadiginin
bilincinde, bu durumda aci gekiyor (Biiker, Yayinlanmamig Ders
Notlar1 1995). Seyreden konumunda olan erkegin bakisinin yapisi
farkli. Erkek haz aliyor, réntgenciligin tadini ¢ikariyor. Coziimledi-
gimiz reklimda imrenme, onun gibi olmaya 6zenme var. Kadinlarin
hayranliktan agizlar1 acik kaliyor. Bakan kadin ile bakilan kadin
arasindaki karsithk asagidaki gibi gosterilebilir.

Bakilan kt Bakan

Giivenli Giivensiz
Nesne Giivensiz Ozne
Mutlu Mutsuz

Kadinlar tarafindan bakilan kadn\, yine bakildiginin farkinda,
tipki erkekler tarafindan seyredildiginin farkinda oldugu gibi. Oto-
mobildeki kadinin onlara baktigim1 anladiktan az sonra, Baharat
Kizlar'in réntgenlendigine de tanik oluruz. Giines gozliiklerini ku-
laklarinin arkasina yerlestiren geng erkek, haz aldigim disa vuran
erkege dzgii bir giilimseme ile goriintiide belirir. Boylece reklam,
reklam izleyen kadinlari, kadinlar tarafindan bakilan, erkekler ta-
rafindan, seyredilen konumunda olmaya 6zendirir. Bir baska deyis-
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le, Baharat Kizlar hem «bakan»larin hem «seyreden»lerin seyirlik
nesnesi olarak sunulmus olur. Ayrica sisman kadinlar kendilerine ve
gbvdelerine olan giivenlerini (eger bu tiir bir giiven varsa) timiiyle
yitirirken, zayif kadinlar «bakan» (sisman kadin) konumuna diigme
ile irkiitiiliir. “Kadin fiziksel goriiniimiine giiven duymamaya ve
ona bagimli olmaya zorlanir” (Chapkis’den aktaran Tse€lon
1995:80). “Bu nedenle de goriiniimiinii gelistirmek ve yaglanmaya
karg1 savagmak icin bitip tikenmez diyetlere, saglhigina zarar vere-
bilecek ameliyatlara katlanir”. (Finkelstein’dan aktaran Tse€lon
1995:80). Reklamda kendisini giivenli, iyi hissedenler yalmzca yil-
dizlardir. Yildizlarin giizellifinden biiyiilenen kadinlar ise mutsuz-
dur. Béylece “bagkalan tarafindan gekici bulunmak kendini iyi his-
setmenin kogulu olur’ (Tse&lon1995:81). Ustelik umutlanmak iin
bir neden de yoktur, reklaimdaki spor giyimli yash kadin ince kal-
may1 basarmig, ama yaslanmay1 durduramamugtir.

Kadin izleyici, hayran oldugu kadinlarla (yildizlarla) siirekli
olarak 6zdeslesebilir mi? “Kadin izleyici kendisiyle ideal olan1 es-
lestirirken ya da eslestirmezken siirekli olarak kendine deger biger”
(Stacey 1994:128). Stacey izleyicinin, kendisi ile yildiz arasinda
benzerlik iliskisi kurarak yildiz ile 6zdeslesirken, aralarindaki ayri-
min da farkinda oldugunu séyler. Kadin izleyici, yildizin kendisin-
den daha yetenekli daha cekici.oldugunu bilir. Eslestigi siirece so-
run yoktur, yanilsama i¢inde de olsa mutludur. Ama sismanlik, yas-
lilik nedeniyle aralarindaki ugurumun agildigin diisiindiigiinde aci
ceker, ciinkii y1ldiza doniigmek olanaksizdir.

Reklamda iki tiir izleyici var: rekldmin icindeki izleyiciler,
reklam televizyonlar1 baginda izleyen izleyiciler. Iki tiir izleyici de
«bakan» ya da «giivensiz 6zne» konumunda. Fetis nesnesine doniis-
tiiriilen Baharat Kizlar ise mutlu goriiniiyorlar, ¢iinkii kurban edil-
diklerinin, nesneye déniistiiriildiiklerinin bilincinde degiller. Sidde-
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tin nesnesi olan Baharat Kizlar’1 eyleyenler aras: iliskiler cerceve-
sinde inceleyelim.

K— Nesne — D
-Bakma Baharat Kizlar  -Bakan Kadinlar
-Seyretme -Seyreden Erkekler
i3 -Baharat Kizlar

N Ozne Lo €
Baharat Kizlar -Bakan Kadinlar (0]

(Giivensiz Ozne)

-Seyreden Erkekler

Goriildiigi gibi, siddet erkeklerin seyredisinden, kadinlarin
bakisindan kaynaklanmaktadir (K). Siddetin nesnesi olan Baharat
Kizlar'in iki iglevi daha gériilmektedir. Baharat Kizlar giyimleriyle,
makyajlariyla, kendilerine olan giivenleriyle seyirlik nesne olmak
icin ellerinden geleni yapmakta (Y), kendiierine bictikleri degerle
(D) gururlanmaktadirlar (N=Y=D= Baharat Kizlar). Kendine giive-
ni olmayan «6zne kadinlar», seyreden erkekler de nesnelerini de-
gerlendirmektedirler [O= D = Baharat kizlar, Bakan Kadinlar (Gii-
vensiz Ozne), Seyreden Erkekler].

Kendisinin nesneye doniismesini engellemeyen, hatta bundan
haz alan, bir baska deyisle kendisine ortiilii ve estetik bir bicimde
siddet uygulayan kadin kahramanlarla rekldmlarimizda ilk kez kar-
silagtyoruz. Bdylece reklam gergek yagamda da degersiz, gelip ge-
cici golgelere doniisen kadinlarin, durumlarinin bilincine varmala-
rumin Oniint kesiyor. Bu da rekldmin kadin izleyiciye uyguladigi
siddet olarak yorumlanabilir.

Reklamda giiclii olan 6ge, otomobilleri uguran kamyon s6£5-
rii. O ozgiir ve giiclii. Gergek biiyiilii nesne ise otomobil. Barthes’a
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gore otomobil hizli yagama isteginin sonucu olarak ortaya ¢ikan
«biiyiilii bir nesne»dir (aktaran Ruppert 1993:151). «Impulse» s6z-
ciigiiniin iceriginde bulunan /canlilik/, /hiz/, /atihim/, anlambirim-
cikleri otomobilin sunumu ile uyum gosterir. Uretilis (montaj tekni-
gini) ve pazarlama bicimlerini goz 6niine alarak, onun cagdas en-
diistrinin simgesi oldugunu sdyleyebiliriz. Rekldmda bu gii¢ erke-
gin elinde. Ruppert «otomobil, hizin fetis nesnesi olarak stilize edi-
liyor» diyor (1993:151). Bu sav, ¢oziimledigimiz reklam i¢in de ge-
cerli. Reklamda gergek fetis nesnesi otomobil, Baharat Kizlar ger-
cek fetis nesneleri olmay: bile basaramiyorlar. Reklamin sonunda
onlar yalnizca gelip gegici, degigken birer golge ya da aragtirlar.

Reklam hiz aradigi icin, hizli kurguyu yegliyor. Ozon hizh
kurguyu «gok kisa ¢ekimlerin birbirini izlemesinden olusan kurgu»,
olarak tanimliyor. Hizla goziimiiziin 6niinden akip giden goriintiiler
bizi Impulse Spice’a ulagtirtyorlar. Impulse’in sozliik anlamlart: iti-
ci giic, tahrik, etki, ani his, cok kisa zamanda etkisini gdsteren bii-
yiik giic. OLMADAN ASLA. Kimin igin olmadan asla?

Mobil

Yine hizli kurgu, goziimiiziin 6niinden ansizin gegiveren go-
riintiiler. Etkili olduklari kugku gétiirmez. Ilk goriintii: Yabanil bir
doga; dogann rengi sar1. Dogayi tam ortadan diiz bir ¢izgi gibi ke-
sen yolda, beyaz bir otomobil ilerler. Yolun iki yaninda saga ve so-
la dogru sahlanmis atlar. Kesme. Oliimiin ve zaferin simgesi olan at,
ates ve cinsellik ile bagintilidir. At digerleri gibi bir hayvan degil-
dir, binek hayvamdir, aragtir, gemidir, kisacas1 insanin yazgisinda
ayrilmaz bir pargadir (Chevalier, Gheerbrant 1982:223-223). Sah-
lanmis bir atin yakin gekimi, doga yesilimsi sar1, oldukca yabanil.
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Kesme. Bir 6nceki goriintiide sahlanmig atin durdugu yerde (gerce-
venin solu) beyaz otomobil durur. Béylece at ile otomobil yer de-
gistirir (Zaten otomobilin giicii de beygirgiicii ile dlgiilmez mi?).
Kesme. Artik biitiinii degil, parcay1 (otomobilin 1astigi) goriiriiz.
Kesme. Yine parcay: (6nce atin ayaklarini, sonra saha kalkmis gov-
desini) goriiriiz. Saha kalkan at yeniden gosterilerek hiz, gii¢ ve 6z-
giirliik ¢agnistirlir. Otomobilin digaridan goriilmeyen i¢ boliimle-
rinde gorkemli patlamalarla, goriintiiler alev ve 1siyla dolar. Yakin
cekim. Patlamayla hizlanan lastik. Yeniden patlama ve hizlanan
otomobil. Yakin ¢ekim. Otomobilin 14stigi. Genel ¢ekim. Ates yu-
mag1 icinde beyaz otomobil. Ates, agk ve 6fke gibi tutkulan simge-
ler; temizleyen, verimli kilan atesin kargit1 olan cehennem atesi ya-
kar, yikar (1982:435;438).

Otomobil izleyiciye dogru ilerler. POWER (O kirmuzi, diger
harfler mavi; sozliik anlami “gii¢”, “iktidar”). Siddet gorsellestirilir.
Opiismek iizere birlesen dudaklar. Dudaklar birlesir. Cinsellik vur-
gulanir. Kesme. Sangin, beyaz tenli kadin, otomobil siirer. Birlegen
dudaklar. Zemin mavi, sevisen ¢ift. LOVE (O kirmizi, diger harfler
mavi; sozliik anlami “agk”, “sevgi”; dpiisme ile agk ve sehvet cag-
ngtirilir). Oto yariscisimin degisik goriintiileri. Yag sisesi. MOTOR
(O kairmiz, diger harfler mavi). Bel ¢ekimi. Bir erkek otomobilinin
yaninda ayakta durur. Yakin gekim. Erkegin gozii. Kesme. YOU (O
kirmizi, diger harfler mavi; s6zliikk anlami duruma gére “sen” ya da
“siz”). Kesme. MOBIL (O kirmizi, diger harfler mavi; sozliik anla-
mi ¢ok zengin: “hareketli”, “degisken”, “gezgin”, “devindirici gii¢”,
“diirtii”, “neden”). Bunlardan sonra, «farki hisset» anlamina gelen
Ingilizce “Feel the difference” yazis1 goriiniir. Daha 6nce ekrana ge-
len tek tek sozciiklerle bu tiimce birlestirildiginde, “Farkz\Qisset,
sen devindirici giic ve asksin” ya da “Fark: hisset, sende hareket,
giic ve agk var” vb. agimlamalarina ulagilabilir.

Das ses: Sentetik yaglarin yaraticisindan yeni bir sentetik yag,
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giicii hissedeceksiniz. (Ingilizce olarak yazilmig slogan Tiirkge tim-
ce iginde az cok yinelenir) POWER Cok sicakta, nerede olursamz
olun (sevisme sahneleri), ne yaparsamz yapin (otomobil siiren ka-'
din) bu gl‘jgﬁizinle. LOVE Yeni bir Mobil, onu hissedeceksiniz, bu
giic otomobilinizi koruyacak, sizi de YOU. MOBIL 1, fark: hisse-
din.

Reklamda at ile otomobil yer degistirir, hizli kurgu ve goriin-
tii diizenlemeleri bu egretilemeli iligkiyi gérkemli bir bicimde vur-
gular. 1888 yilinda bir otomobil rekldmu, alicilar1 otomobilin &zel-
liklerini siralayarak ikna etmeye ¢alisiyordu. Petrol, benzin, neft vb,
ile calisan gazli igletimi sayesinde «bu arag» ath arabanin yerini tam
olarak doldurabilirmis (Ruppert 1993:142). Bizim ¢oziimledigimiz
reklamdaki yer degistirme iligkisi yalmzca islevsel acidan degil,
kuskusuz. At, yabanil dogada fallik bir simge olarak, otomobil ile
yer degistiriyor, o artik Ozgiirliigii, giicii, cinselligi cagnistiriyor.
Otomobilin, hizin fetis nesnesi oluguna bir dnceki ¢oziimlemede de-
ginmistik. Hiz1 saglayacak olan ayaklar ya da lastikler biitiinden so-
yutlanarak gésterilir. Bu soyutlama otomobilin iiretim bigimine de
uygundur. Ayn ayr iiretilen otomobil pargalari, montaj hattinda bir
araya getirilir ve otomobil bir araya gelen parcalarn niteligine gore
statii gostergesine doniigiir. “Etkileyici bicimde hizh gitme, (...) gli¢
isteginin gosterilisidir” (Ruppert 1993:172). Etkileyici hizi, 1astik-
ler, daha dogrusu motorun giicii saglar. Motora bu giicii ancak Mo-
bil 1 verebilir.

Motorda patlamalar gerceklestikce otomobil giic kazanir. Yag
ile motorun birlegimini gosteren patlamalan birlesen dudaklar izler.
Boylece izleyiciye, Mobil 1 ile desteklenmis otomobilini siirerken,
hizin tadim gikarirken alacag: cinsel haz animsatihr. Birlesen du-
daklan gosteren (kadinin kimle opiistiigii gosterilmez) ¢ekimlerin
arasinda otomobili siiren beyaz tenli bir kadin goriiriiz. Bir an kadi-
nin siiriicii oldugunu diisiinerek, kadinin sonunda &zne oldugunu
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sOylemeye kalkisabiliriz. Bu yalnizca bir yanilsamadir. Ciinkii bir-
lesen dudaklarin ardindan gelen bu goriintii, bizi bir bagka yer de-
gistirme iliskisine gotiiriir. Mobil 1 ile desteklenmis otomobil, erkek
es ile yer degistirmistir. Kadin gergek bir esten yoksun birakildigi
gibi, bir de alevlerin igine, acikcasi cehenneme génderilmistir.

Bat1 soylencesinde yerin altinda karanlik ve soguk bir yeri
simgeleyen cehennem, Altay Tiirkleri’nin simge evreninde kizgin
alevlerle sarili ¢ok sicak bir yer olarak anlatilir. Simgeler agisindan
bu reklam, en az iki diizeyde okunabilir: Once Batil1 bir iiriinii Bat1
sOylencesine gore anlamlandiralim; «ates», «at» ve «kadin»da ortak
anlambirimcik /cinsellik/tir. /Hareket/, /hiz/, /gii¢/, /cehennem/ ikin-
ci derecedeki izlekleridir. Reklam Tiirkiye’de Tiirk izleyiciye de
cagrisimlar yaptirmaktadir. Bizler 6nce, ates ile cehennemi birlegti-
ririz. «At» ve «kadin» ise «tiifek»le birlikte geleneksel Tiirk erkegi-
nin ayrilmaz parcalaridir. Reklamda «kadin» cinselligiyle yerini ko-
rur, «at» otomobil ile «tiifek» ise, patlamalar1 saglayan Mobil 1 ile
yer degistirir. Ates ve patlamalarla /cehennem/ kavrami ¢agristirilir.
Iki okumada da kadinin erkegin yaninda cinsel bir nesne olarak bu-
lunmasi dikkat ¢ekici. Kadinin iglevini bir de eyleyenler aras: iligki-
er acisindan inceleyelim:

K— Nesne — D
Mobil Motorlu arag Erkek
J
Y — Ozne <~ E
Mobil Giig, devinim 7]
hiz, sehvet

Bu cercevede siddetin kaynagi motor yagi, nesnesi motorlu
ara¢ (otomobil, jip ya da kamyon?....); araca uygulanan siddet (O)
ise gii¢, devinim, hiz biciminde. Motor yagini1 ve aracin kazandigi
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ozellikleri degerlendiren (D) erkek: “gii¢ sizde”. Siddetin olugmasi-
na yardimei olan ise, ayn1 zamanda siddetin kaynag1 ve reklami ya-
pilan iiriin: (K=Y= Mobil 1). Peki kadin nerede? O, motorlu araci
kullanan, opiisen, sevisilen bir nesne olarak neredeyse icinde bulun-
dugu nesnenin biitiinleyici pargasi. Kadin diizdegismeceli iceren
icerilen iligkisi icinde, bir tekerlek, bir direksiyon gibi, yalniz bir
otomobil pargasi olarak, biitiinliigli bozulmakla kalmamug, araci
siisleyen erotik bir «aksesuar»a doniistiiriilmiigtiir.

Iceren = Motorlu arag
Icerilen- Kadin

_ Kadin ve kadimin simgesi olan kirmiz1 O (¢), «pOwer», «1O-
ver», «mOtOr», «yOu» ve «mObil» sdzciiklerinde atesler igindedir.
«Renk ile icerik arasindaki iligki baglangicta nedensiz de olsa, sa-
natci, diizenleme bicimi sayesinde, bu iligkiyi nedenli bir iligkiye
doniistiirebilir» (Biiker 1985:68). Renklerin sabit, belirli anlamlar1
yoktur. Yorumcu, rengin anlamint belirli bir yapitta onun diger 6ge-
ler ile iligkisini diizenleyerek ortaya ¢ikartmak zorundadir (Biiker,
1985:68-71). Coziimledigimiz reklamda da kirmizi ile ates arasinda
iligki kuruluyor. Atesler icinde olan, siddete maruz kalan ya da sid-
deti secen kadin.

Atesin birbirinden farkli, hatta birbiriyle celigen ¢agrisimlar:
oldugunu daha once gérdiik. Ornegin Bat1 soylencesinde, tirkiitiicti
olmasina ragmen, kendisine egemen olundugunda ve denetlendi-
ginde, ates arindiricilifin simgesidir. Ote yandan, dogada siirtiin-
meyle elde edildigi icin, cinseligi ¢agrstirir. Herhalde bu nedenle
olsa gerek, agk tutkusu genelikle «agk alevi», «yanmak», «tutus-
mak» gibi benzetmeler ve egretilemelerle de anlatilmaktadir. Ates,
ask ve diisiincenin imgesi, 1sitan, aydinlatan, yutan ve agk kadar teh-
likeli bir psisik enerjinin simgesidir. Ates doganin zamanini hizlan-
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diran bir tiir yogunlanmus enerjidir. Ote yandan ates «ele geiril-
mezligi», «hiz»1 egretilemeli olarak anlatir (Aziza, Olivieri, Sctrick
1978:90-95). Reklamda da bu hiz ve enerji belirgin bir bicimde gér-
sellestirilmistir. Biitiincedeki diger reklamlar1 da (Reward I ve II)
diisiindiigiimiizde, hem biitiincenin baglaminda hem de reklamin
kendi baglaminda, kirmizi cehennemi simgeler. Zaten vajinal sim-
ge olan “O” reklamdaki tiim sozciiklerde kirmizidir. Boylece yine
bir yer degistirme yontemiyle, kadininin yerinin giinahkArlarin git-
tigi cehennem oldugu ya da kadinin cehennemlik oldugu dolayl: bir
bicimde gosterilmis olur.

Reklamin sonunda bir erkek otomobilinin yaninda durur, eli-
ni kaldirr, isaret parmag; ile bizi (izleyiciyi) gésterir. Bu izleyiciye
dogrudan seslenme bigimlerinden biridir ve oldukga etkilidir. Kes-
me. Erkegin gozii. Isaret parmag ile gergeklestirdigi seslenmeyi
goziimiiziin igine bakarak pekistirir. Dig ses onu destekler. “Bu giic
otomobilinizi koruyacak, sizi de”. YOU (“Siz”) Boylece izleyiciye
etkili bir bicimde seslenir. Ama bakigin ve giiciin sahibi erkek, ce-
hennemin, siddetin 6gesi ise kadindir.

Pirelli

Doga yine yabanil, iistelik gercekiistii bir gériiniimde. Bilim-
kurgu filmlerinin dogas1 gibi. Rengi siyah beyaz. Dar, dikdértgen
kayalar bulutlara ulagacak gibi. Arkasi izleyiciye doniik de olsa at-
letik bir viicuda sahip oldugu kusku gétiirmeyen geng bir kadin bu-
lutlara dogru kosar. Kesme. Kadin dik kayanin tepesine yer ¢ekimi-
ni alt iist edercesine tirmanir. Dogal kogullarda bir insanin yeryiizii-
ne paralel durarak bir yere tirmanmasi olanaksizdir. Ancak bilim-
kurgu filmlerinde insanlar dikey zeminlerde yere paralel konumda
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gezinirler (Bkz. 7.7.) Kesme. Kadinin yiiziinii ve gdvdesini goriiriiz.
Kosmay: siirdiiriir. Kesme. Ilk ii¢ gekimden sonra ilk kez ¢arpici bir
mavi. Civili lastigin yakin ¢ekimi. Gergek yasamda siyah olan 1as-
tik icin carpict mavi segilmis, doga ise renklerinden soyutlanmus.
Kesme. Yeniden siyah beyaz. Gen¢ kadin kayadan ucar. Kesme.
Ayaklar ile kayaya iner. Kesme. Ust ag1. Kadim kayanin tepesinde
goriiriiz. Kesme. Carpict, parlak bir sar1 doga. Kadin ayak tabanin
izleyicinin gorecegi bicimde kaldirir, tabanin siyah oldugu goze
carpar. Kesme. Yakin gekim, yine siyah beyaz. Kadinin otomobil
lastiginin yiizeyine doniigmiis ayak tabani. Kadin ayagini oksar.
Kesme. iki Pirelli lastik. GUC KONTROLUNUZDE. Lastikler do-
ner, civili 13stigin iizerinde «Aqua Chrono» yazisi goriilir.

Yabanil, dahas: bagka bir gezegenin uzami oldugu izlenimini
veren doga, «kadinsi» higbir sey icermez. Ama kadin dogaya «ege-
men» gibidir. Kadinu, teni, gozlerinin tipi ile herhangi bir iilkeye ya
da tarihsel doneme yerlestiremeyiz. Ama esmer rengi, onun siyah
rktan geldigini hemen belli eder. Yabamlligin, sadakatin, ve dldiir-
me itisinin egemen oldugu ilkel insan1 ¢agristinir (Chevalier, Ghe-
erbrant 1982:661-662). Govdesinin geligkin ve giiclii oldugu kesin-
dir. Ucarcasina kosabilir. En ulagilmaz kaya uglarina ulasabilir.
Onun boylesine soyutlanmig olmasi, bizi yine de, dogaya egemen
olan kadin diisiincesine gotiirmez. Ciinkii rekldmlarda “kapitaliz-
min kendisi ile ilgili goriiglinii yansitmalar1 agisindan ¢ok degerli
olan ‘ilkeller’, yani kadinlar ve yabancilar da kendi anlam ve dille-
rinden kopartilir, gercekten bir meta iglevine indirgenirler” (Willi-
amson 1986:150). Burada «beyaz» bir kadin degil, ilkel insanlari,
kara Afrika’y1 cagristiran zenci bir kadina rol verilmistir. William-
son yerli kadini ve giinesli aday: kullanan bir reklami ¢oziimlerken,
bu adalarin Hawaii adalari oldugunu sdyler ve sunu ekler: «genel
olarak makyaj, giines kremi ve parfiim rekldmlarinda herhangi ger-
cek bir iilkeyi ve kiiltiirii tanimak zorunda olmadan «&teki» bir yeri
ve kiiltiirii temsil etmeye yarayan bir¢ok hayall «ada» vardir.
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“Terk edilmis ada’, ‘Gteki’ icin ideal yerdir” (1986:151). Pirelli, terk
edilmis ya da ayak basilmamig yabanil dogay: yegliyor, tanitacagi
tirlin lastik, «ada» sinirli bir uzam; bu durumda ada 6zgiirliigiin sim-
gesi olamaz. Lastigin takilacagi otomobil ise ozgiirliiglin simgesi.
Ama segilen diigsel uzam, denizlerle cevrili olmasa da, ugurumlarla
cevrili oldugu icin, tiim bilinmezligiyle, bir bakima bir «ada»; sinir-
I1 bir uzam.

Reklamda renksizligin renkleri siyah-beyaz ile parlak renkler
(mavi ve sari1) karsitlik iligkisi olustururlar. Bu renkler dogal ortam-
larindan ve uzlagimlarindan soyutlanmiglardir. LAastigin rengi (si-
yah) dogaya aktarilir. Daha sonra da doga, kadinin siyah lastige do-
niisen ayagini vurgulamak icin, parlak sartya doniigiir. Nesneye do-
niisen kadin, 18stigin yiizeyini daha iyi vurgulamak icin secilen ma-
viden ve saridan yoksun birakilmigtir. Siyah 14stik renklenebilirken,
siyahi kadin rengini korumaktadir. Bu bir kadin icin bir iistiinliik
miidiir? Yoksa rekldmda doniistiigii nesneden daha agagida bir ko-
numda birakilarak kiiciimsenmekte midir? Kadmin, 6zellikle de si-
yah kadinin biitiinliigiiniin bozuldugu, ayak tabaninin bir nesneye
doniistiigii diisiiniiliirse, ¢cok agir bir bigimde asagilandigi goriiliir.

Bu konumu kayaya ulastiginda, onu kayanin iizerinde goste-
ren iist acili cekim ile cok iyi vurgulanir. Alt agili cekimler kisileri
yiiceltir, olduklarindan biiyiik ve yiice gosterirken, iist acili ¢cekim-
ler kigileri bastirir, ezer, olduklarindan kiiciik gosterir (Bkz. 7.5.).
Boylece, kadinin tam utkuya ulagtig1 sanilirken, bakiglarla kiigiiltii-
liir, ezilir. Zaten o da kadinligini, insanligin1 yitirmis, nesneye do-
niigmiistiir. Kadinin giiclii ve egemen oldugu kanisina kapilmak ya-
nilsamadir.

Iki Pirelli 14stik goriintiiye geldiginde, dis ses yalnizca lastigin
kodunu soyler. Ama rekldm izleyiciye yaziyla seslenir: GUC
KONTROLUNUZDE. Oyleyse hangi giic, kimin kontroliinde? Las-
tik rekldminin olagan izleyicisinin erkekler oldugu diisiiniiliirse,
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lastikle 6zdeslesmeye zorlanan (bu kadinin kendi se¢imi degil) nes-
ne kadin «giiclii» ise korkmayin, ciinkii gii¢c kontroliiniizde. Erk yi-
ne erkegin.

Eyleyenler acisindan bakildiginda rekldm oldukca yalin bir
ornekgeye oturuyor:

K — Nesne - D

Doga -Kadin (N1) Erkek
-Ldstik (N2)

Y— Ozne «— E

%] Doga a

~ Siddetin Kaynag1 (K) ve Oznesi (O) doga (K= O= doga). Oz-
ne siddetini ayak tabanlar1 bir otomobil l4stigi yiizeyine (N2) donii-
sen kadina (N1) yoneltmistir. Her iki Nesne de hi¢ yardim almadan,
doganin iistesinden gelirler. Ama kadin bu utkuyu daha 6nce de be-
lirttigimiz gibi, nesnelesme lastiklesme, bir «aksesuar» olma paha-
sina elde eder. Lastik dogay: yenmeyi bagarirken ((E(%),

kadin biitiinliigiini yitirir. Dogayla birlikte 14stigin egemenligine gi-
rer. Kadinin s6zde utkusunu ve nesnelesmesini dis sesle erkek (D)
degerlendirir: Artik o bir lastik kadar bile degerli degildir.

Egemen olan = lastik = N2
Egemen olunan kadin ve doga O ve N1

Zaten kadinin yiikseliginin, onu utkuya gotiirmedigi, tam ter-
sine onu agagiladigi, onu ezen iist ¢cekimle de ortiilii bir bicimde
gosterilmisti.
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SONUC: SIDDET ENGEL TANIMIYOR

On alt1 reklam izlendiginde, ortiilii de olsa, estetize edilmis de
olsa reklamlarda sunulan siddetin kadinlar edilgin, itaatkér, bagim-
I, gii¢siiz ve 6zne konumu ellerinden alinmig bireylere doniistiirdii-
giinii saptiyoruz. Ama kadin iginde bulundugu bu durumun bilin-
cinde degildir. Ciinkii, bizim deyigimizle, «saliniml siddet» ona haz
vererek, onu kendinden gegirir. Salinimh giddet kadina boyun eg-
meyi tek secenek olarak sunar. Kimi rekldmlarda kadin, yasadigi
hazzi yan kapali gozlerle aciga vurur.

Haz igindeki kadin aslinda bir nesneye déniismiistiir ve bunun
bilincinde degildir. Dahas: kadin nesne olmak icin can atmaktadr.
Kadin bunu gergeklestirmek icin, acik giysiler giyer, kokular siirer,
siislenir. Bdylece yalnizca bir nesne olmakla kalmaz, erotik bir nes-
ne olur. Kimi kez, ne yazik ki erotik bir nesne olmay1 bile basara-
may1p, bir dikiz aynasi, bir 1astik, farkli bir tampon gibi, otomobil
aksesuarina doniigiir. Kadinin erotik bir aksesuar olmasi cinsel taci-
zin habercisidir.

Cinsel tacizi erkek bakisla da gerceklestirebilir; kadim seyir-
lik nesne haline getirir, fetis nesnesine doniistiiriir, cinsel kimligini
tehdit eder, bir bakima ezer. Boylece yukarda séziinii ettigimiz sali-
mmb giddetin verdigi haz duygusu bile elinden alinir, cinselligine el
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konur. Cinselligini denetleyen.giicler onun fantezilerini de ele gegi-
rir. Artik kadinin fantezilerini reklimda ona sunulan {iriin siisler.
Uriiniin disinda bir fantezi yaratmasina izin verilmez.

Boylece, kadina cinselliginden arinmus bir annelik roli bigilir.
Bu rol 6zendirilir, pekistirilir ayrica denetlenir. Kadimn iki giiclii
denetleyicisi vardir: Biri, goriintiideki varlig1 ya da dis sesle onu de-
netleyen erkektir. Digeri ise, iist konumda olan bir kadindan ya da
kadinin kendinden kendine yonelttigi denetimdir.

Bu tiir bir denetim altinda olan kadin nasil kendi bagina karar
verir ve uygular? Bu olgu ancak masallarda gerceklesir. Masalda da
gerceklesse, kadini babas: ya da onun temsilcisi agabey kararindan
dondiirmeye calisir ya da sugluluk duygusuna kapilmasini saglar.
Bu tutum, ataerkil toplumlarda mesru ve beklenen bir davranig bi-
cimi oldugu icin, reklamin esenlikli evrenine kolaylhikla girmis, ka-
bul gérmiis, hatta belki de hos karsilanmustir. Aslinda rekldmlarda
kadina uzmanlk alani olan temizlik konusunda bile, uygun iiriini
secme hakki verilmez, bu karar: da erkek verir. Ciinkii erkek imge-
lem evreninin doga iistii giiciiyle donatilmigtir (Superman). Super-
man, koca, sik reklimda yoksa kiigiik bir erkek ¢cocuk (ogul ya da
kardes), kadina siddet ydneltme islevini iistlenir. Kiigiik erkek ¢o-
cuk da yoksa, nereden kaynaklandig belirsiz, iistiin bir giicii simge-
leyen tok erkek sesi, dig ses olarak karsimiza ¢ikar (aragtirma kap-
samina giren on alt reklAmdan yedisinde dis ses, erkek sesidir, bes
reklamda dis ses kullamlmamugtir, dort reklamda ise, dis ses kadin
sesidir).

Kadin cinselligini korumay: bagarirsa, mutlaka cezalandirilir.
Bu cezalardan biri cinselligini kurutan cehennem atesidir. Bir dige-
ri lastige ya da seytana doniistiirmedir.

Kadindan kadina yonelen ceza ya da siddetin silahi erk goste-
risidir: Ustiin konumda olan kadin eline tokmagmni alarak, kendin-
den daha asagida gordiigii kadina siddeti yoneltir.
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Yukarda sozii edilen siddet tiirlerini izleyici kadinin algilaya-
mamasinin nedeni sdyle aciklanabilir: Televizyon ¢ekim olgekleriy-
le (yakin) insanin dogal boyutlarina benzer goriintiiler sundugu igin
ozdeslesmeyi kolaylastirir. Televizyon goriintiisiindeki kahraman,
sinema perdesindeki kahraman gibi «ulu», «yiice» degildir. Bu ne-
denle izleyici kadin, reklamdaki kadinla «agir1 6zdeslesir»>. Bu ne-
denle kadn izleyici rekldmdaki kadini kendisine yakin bulur. Bu
konuda haklhidir. Ciinkii reklamdaki kadin kendisi gibi lekelerle bo-
Susan Bayan Ortalama’dir. Boylece reklimda nesne konumunda
olan ve siddete maruz kalan kadinla, kadin izleyici hi¢ farkina var-
madan 6zdeslesir ve siddeti igcsellestirir.

Coziimledigimiz rekldmlardaki eyleyenler 6rnekgesi agagida-
ki gibi bir ¢izelge ilizerinde gosterilebilir.
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Reklamlar | Eyleyenler Kaynak Nesne Ozne Degerlendiren Yardimci Engelleyen
1 Luna Erkek Abla Zorla sarki soyletme, | Erkek Luna (4]
kardes Eline vurma kardes
2 Pinar sosis Ogul Anne Uyutmak @ Kiz cocuklar | @
3 Supersil Lekeler Kadin Superman @ Persil @
4 Kosla Hali Lekeler Kadin Erkek Kadin Kosla Hali )
5 Hakim hamm | -H.H. -EH. -H.H. -HH Kosla @

(HH.) Ev Hanimi | -H.H. -E.H. -E.H.
(E.H)
6 Reward 1 Doga Kadin -Erkek Erkek (0] 1%}
: -Rekldm
7 Reward 11 Teknoloji Kadin -Ates, ? ? Kadin (?)
sicak
8 Axe Apollo Denetleme, | Kadin Baba ya da eg 7] Erkek %]
Baski
9 Falim Denetleme | Kadin Baba ya da agabey 7] 7] @
Baski
10 Fanta -Erkek Kadin Erkek Kadin Sinema filmi | @
Reklam Reklam Fanta
11 Arcelik Seyretme Kadin Erkek Kadin Televizyon [4]
12 Viva Cappio Seyretme Kadin Parfiim Erkekler Erkekler @
13 Sprite Kiiciimseme| Beyaz kadin | Beyaz erkek 4} Televizyon @
Siyah erkek goriintiileri
14 Impulse -Bakma Baharat Kizlar | -Bakan kadinlar, Bakan kadinlar, | Baharat Kizlar| @
-seyreden erkekler seyreden erkekler,
Baharat Kizlar
15 Mobil Mobil 1 Motorlu ara¢ | Giig, devinim, Erkek Mobil 1 @
hiz, sehvet
16 Pirelli Doga -Kadin -Lastik| Doga Erkek ? [%)




Reklamlardaki siddetin kaynagi (K) olarak, erkek (kardes ve
ogul) pek sik goriinmiiyor. Buna karsilik denetleme, baski, seyret-
me, bakma ve kiiciimseme eylemleri olarak kargimiza ¢ikiyor. Le-
keler, doga ve onun karsit1 teknoloji bicimleriyle goriiniiyor; rekla-
mu yapilan- iiriin de bir kez siddete kaynaklik etmekte (Mobil 1).
Nesne kadin abla, anne ve ev hanimi biciminin yaninda beyaz ve
zenci oluguyla da dikkati ¢ekiyor. Kadimna bir kez siyah erkek, bir
kez de otomobil 1astigi eslik ediyor. Bu baglamda, Mobil reklami-
nin bir 6zelligi daha var: Kadin bir eyleyen olarak degil, bir otomo-
bil aksesuar1 olarak sunuluyor. Meslek kadini ancak bir kez, cok
tehlikeli bir iglevle reklam diinyasinda kullaniliyor. Hemcinsi, ev
kadin iizerinde baski kurmak icin. Ancak, ev kadim1 da ayni islevi
yiiklenince ig kadin1 6zne olmaktan ¢ikip nesneye doniisiiyor. Sid-
detin dzneleri eylem (zorla sarki sdyletme, vurma, uyutma, bakma,
seyretme), kurgusal kahraman (Superman), gii¢, sehvet, devinim,
ates ve doga olarak ortaya ¢ikiyor. Dikkati geken siddet kaynaginin
cogunlukla erkekleri 6zne olarak segmesi: Superman, agabey, baba,
beyaz erkek, dis ses. Kosla Hali ve Impulse reklamlarinda ise, bu ig-
levi nesne olan kadinlar iistlenmektedirler. On alti reklamin besinde
siddeti degerlendiren bir eyleyen gérmiiyoruz. Bu da Kaynagin so-
rumlulugu almadigini gosteriyor. Buna karsilik siddete maruz kalan
kadinlardan dértte biri dolayli da olsa bir degerlendirme yapmakta-
dirlar. Ozne olan on erkekten yalniz dérdii degerlendirme islevini
iistlenmektedirler. Siddete yardimci olan eyleyenler degisik: Sidde-
tin kaynag1 ve 6znesi olmanin yaninda, bes reklamda siddetin olus-
masina da katkida bulunuyorlar. Reklami yapilan bes iiriin de sidet-
tin uygulanmasina ara¢ olmaktadir (Luna, Kosla Hali, Kosla Leke,
Fanta, Mobil). Kendilerine siddet uygulanan kadinlarin siddet igin
bir arag olduklar1 da gozlemleniyor: kiz ¢ocuklari, bakan kadinlar,
Baharat Kizlar, Hakim Hanim, Ev Hanimi. Televizyon ve goriintii-
leri de erkegin yardimci araglari. Kuramsal boliimde eyleyenler ara-
s1 iligkilerde, 6znenin eylemini engelleyecek bir 6ge bulunursa sid-
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det gerceklesemez demistik. Tiim rekldmlar ¢oziimledigimizde, bi-
ri diginda hicbirinde siddeti engelleyen bir 6ge saptayamadik (9).
Reward I’ de, siddetin nesnesi olan kadmnin, biiyiik bir bedel 6de-
yerek siddete karsi ¢ikabildigini saptadik.
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